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文旅产业 向未来

一场盛会，一扇窗口。2026中国文化旅游产业博览会上，文旅产业新
风扑面而来——

9月6日，为期4天的
2026中国文化旅游产业博
览会（以下简称博览会）在
天津闭幕。本次盛会共吸
引2540家企业参展参会，
接待观众25.5万人次，线
上线下成交额3.62亿元；
文旅项目集中签约115亿
元；十大特色展区、五大消
费市集、18场专业活动凸
显资源跨界联动、文商旅
体展深度融合的新风向。
博览会上，各类新业

态集中亮相，释放产业探
索信号；展会之外，这些
新理念、新产品、新体验，
将迅速融入城市街巷、商
圈、博物馆与郊野，成为
市民、游客触手可及的文
旅供给。

新生代，让非遗潮起来

面向新生代群体的非遗创新展示成为博览
会一大亮点。来自全国各地的非遗代表性项目
以潮流之姿闯入年轻人视野，用创意、体验和跨
界对话，诠释着“非遗正当时”的鲜活气象。

天津非遗展区，处处可见新旧的碰撞。国
家级非物质文化遗产代表性项目益德成闻药制
作技艺，不再局限于传统剂型。现场负责人张
松贞介绍：“我们开发的精油等便携产品，契合
现代人快节奏的生活方式，让闻药变成随时可
享的‘嗅觉潮品’。”

观照轩展区搭建了“文旅+非遗+体验+消
费”沉浸式空间，市级非物质文化遗产代表性项
目陈氏制瓷（手绘）制作技艺在此焕发新生。现
场负责人赵彦菊说：“除了主题展和技艺展示，
我们更鼓励观众亲手体验，让瓷绘成为可带走
的时尚记忆。”

河东区展区，区级非物质文化遗产代表性
项目津派周氏风筝制作技艺从业者李维之，带
来以传统纹样再创作的新款风筝，“老纹样配上
现代配色，使它成为展会上的‘出片神器’。”津
门王氏精细压扣掸子制作技艺，是一项区级非
物质文化遗产代表性项目，区级代表性传承人
王福瑞发现，博览会首日就有大量年轻客商前
来洽谈购买，“这门手艺能‘潮’到被市场热追，
我特别欣慰。”

东丽区展区同样人气高涨，市级非物质文
化遗产代表性项目大郑剪纸推出“十二生肖剪
纸”冰箱贴，该项目市级代表性传承人刘长会笑
称：“小物件撬动大兴趣，我们希望剪纸以文创
形式‘住’进千家万户。”

京津冀非遗同源异流，在创新表达上彼此
呼应。北京工美集团展区变身“国礼级潮品”秀

场，《美美与共》景泰蓝赏瓶、《丝路
神骏》摆件、《金兰花开》花丝提梁
盒等13件精品，将传统工艺推至
国际审美前沿。北京工美集团品
牌科技部宣传负责人汪霞霞坦言：
“虽然这是‘细工慢活’，但年轻人
反而痴迷这种‘慢时尚’。”河北省
展区，传统布艺、衡水内画、磁州窑
烧制等非物质文化遗产代表性项
目纷纷“轻量化”呈现。国家级非
物质文化遗产代表性项目定州缂
丝展区尤为亮眼，定州市市级非物

质文化遗产代表性传承人王鹏巍带来与时尚设
计结合的缂丝饰品、家居用品，让“织中之圣”走
入日常。她透露，此次集团已与天津博物馆达
成合作意向，“天津观众对非遗‘潮改’的接受度
很高，期待与天津手艺人碰撞更多火花。”

西部展区以浓郁的民族特色和跨界创意，成
为博览会上的热门“打卡”地。青海省展区中，尖
扎县五谷画用高原杂粮拼贴出民俗与山水，尽显
自然野趣；传统唐卡与生态唐卡并置，“人类非物
质文化遗产代表作”热贡艺术黄南州州级非物质
文化遗产代表性传承人格桑嘉措说：“生态唐卡将
自然资源与非遗技艺融合，配色和题材更符合现
代审美，很适配文旅消费新场景。”

新疆展区汇聚和田玉雕、艾德莱斯丝绸等
非遗元素的文创产品，让观众爱不释手。和田
地区文化体育广播电视和旅游局副局长刘无为
介绍：“我们精选本土优质企业，集中展示昆仑
玉文化、丝路非遗与绿洲风物，希望以‘潮’姿态
深化津和文旅合作。”

从津门老字号到西部民族技艺，非遗正在
通过设计赋能、场景再造、跨界联名，主动拥抱
当代生活。非遗的“潮”，不是颠覆，而是让千年
文脉在时代语境下，焕发新的生命力。当年轻
人愿意为一只风筝、一枚冰箱贴、一款精油驻
足，非遗便真正“活”在了当下。

新书香，让文化厚起来

阅读，不止于书房。当书香邂逅旅途，当文
字漫入郊野，天津不断探索文旅融合的出版新
路径。天津出版传媒集团立足优质出版资源，
将书香与津门风情、文旅体验交织相融，让阅读
化作可触可感的旅途风景，让书页藏山海的诗
意照进现实。

博览会上，天津出版传媒集团展区采用流
动书页式的弧形设计，以清新治愈的薄荷绿为
基调，搭配沙滩椅、模拟阳光，铺陈出一幅清新
灵动的阅读画卷，让人瞬间解锁“轻阅读、慢节
奏”的微度假新体验。

天津出版传媒集团展区七大特色板块，宛如
七重文旅场景的微缩景象，打开山水之间的阅读
新空间。“车游郊野闲”板块中的智趣车载游戏，
吸引男士们争相体验；“坐岛阅时光”板块打造
“风吹哪页读哪页”主题休闲阅读空间，陈列第九
届鲁迅文学奖获奖佳作《有所思》《父亲和雕像》
等精品，引来读者落座品读；“萌物拾欢喜”板块
中，津版特色文创产品琳琅满目，年轻人排队在
“捞金小钟馗”前“打卡”祈福；“浅饮度时光”板块
中，天津杨柳青画社联名咖啡香醇登场，激发味
蕾上的文化回甘；“年画由你画”板块中，孩子们
提笔勾描，于方寸间体味非遗手作的质朴欢喜；
“科翻何以天津·津津好物”板块中，天津老字号
美食荟萃，书卷气与烟火气相映成趣；“追忆长征
路”板块中，VR（虚拟现实）眼镜一戴，沉浸式重
温长征壮阔场景——七重场景共同营造出时时
可阅读、处处有书香的浓厚氛围。

除了线下体验，数字赋能更让书香“飘”向
远方。天津出版传媒集团旗下天津津版数融
传媒有限公司开发的“车游郊野闲”车载游戏，
已完成理想汽车智能座舱适配，主打郊野出游
轻量化文旅交互内容。“郊野出游轻量化文旅
交互内容可拓展应用于房车、文旅营地等多元
出行场景，以数字内容为移动旅居空间注入文
化温度，为汽车文旅开辟新航道。”该集团数字
融合部部长王美娜介绍，中国文化产业促进会
汽车文化旅游分会等多家机构、企业的代表纷
纷前来问询，有意开展跨界交流合作。

从纸页到屏幕，从书房到旷野，天津文旅融
合的出版新路径探索，正以开放姿态，写下“读
万卷书，行万里路”的当代注脚——山海有尽，
书香无界。

新风向，让文博动起来

品一杯造型别致的故宫下午茶、来一套“可以
玩”的天津博物馆煎饼馃子、当一回古代匠人亲身
体验官式古建筑营造技艺……各博物馆展区的丰
富内容，折射出博物馆文创产业的发展新动向。
“故宫文创的发展经历了三个阶段。”故宫

博物院文化产业管理处副处长姜龙斌说，最初
是简单地把文物图案复刻到明信片、摆件上的
“传统纪念品”阶段，而后是把文物中的文化符
号提炼出来、面向大众做年轻化表达的“IP符
号化、爆款产品出圈”阶段，现在是正在推进的
“生态化综合发展”阶段。“我们不再只聚焦单
一实物商品研发，而是转向系统挖掘文物背后
完整的历史、技艺、生活内涵，兼顾实物产品、
场景体验、数字文创、非遗活化、IP授权、公共
文化服务等板块，构建完整的文博文创产业体
系。”姜龙斌认为，博物馆文创的发展本质上是
文物资源从库房里走出来、逐步融入当代生活

的过程。实物产品解决“把博物馆带回家”的
问题，场景体验解决“走进博物馆的文化生活”
的问题，二者互补赋能，推动中华优秀传统文
化创造性转化、创新性发展。从“卖一件实物
商品”走向“交付一整套文化体验”，也是产业
发展的一次关键升级。

天津博物馆展区的多元模式体现出津派特
色和创新活力。“我们努力构建多场景融合的文
创消费业态，从产品类型、消费场景、传播渠道
多维发力，联动外部优质资源，推动文创产品迭
代升级。”天津博物馆副馆长刘坡表示，“依托馆
藏特色资源与津派文化，围绕众多馆藏精品文
物以及甲骨文、李叔同等IP研发1000余款原创
文创商品；深化跨界联动，携手海河乳品、海鸥
表业、老美华、华为等推出联名产品，构建‘文
博+优质企业’长效合作模式。此外，在馆内不
同楼层打造茶咖空间、主题商店等场景，推动文
创经营向场景化、沉浸式体验转型，实现文物资
源活态传承与价值转化。”

新演绎，让建筑活起来

当剧场不再局限于固定座位，当百年洋楼
在夜色中“开口说话”，沉浸式演艺正在重新定
义“观看”与“参与”的边界。博览会上，天津北
方演艺集团亮相沉浸式文旅消费展区，集中推
介了商圈“牛奶剧场”环境式音乐剧《无刃之
镜》、东方汇理银行旧址沉浸式夜游《纸醉金迷》
等特色项目，让空间从“被参观”变为“被体验”，
让观众从“旁观者”变为“参与者”。

把舞台搬进商业综合体，商圈演艺成为天
津文商旅融合的亮眼实践。去年10月，天津首
家环境式音乐剧剧场“牛奶剧场”落地南开大悦
城，天津青年友好使者艺术团推出环境式悬疑
音乐剧《无刃之镜》，为观众带来全新都市文化
体验。“我们希望打造一种新的周末生活方式，
让观剧成为人们休闲社交的新选择。”该团团长
程悦表示，“牛奶剧场”打造购物中心与精品剧
目相结合的文商旅融合模式，拓展了商业空间
的内容边界，持续激活商圈文旅消费活力。《无
刃之镜》副导演房莹介绍，2026新版剧目在剧情
架构、舞台呈现、演员表演细节等方面进行了全
方位升级。博览会上，演员现场演绎剧中经典
歌曲《传言》，聚焦部分核心剧情，展现角色复杂
心境与剧情的矛盾冲突，让观众沉浸式感受剧
目独特的艺术魅力。

让小洋楼“开口说话”，历史建筑活化利用
同样是本次参展的重点。《纸醉金迷》改编自张
恨水同名小说，故事背景设定在1943年的天
津。创作团队立足天津深厚金融历史底蕴，融
入本土文化元素完成改编。项目负责人李众表
示，该剧填补了津门近代金融主题夜间演艺的
市场空白，丰富了城市夜间文化消费场景。如
今东方汇理银行旧址实现昼夜双业态运营，日
间《百年回响》主题艺术展回望建筑历史与天津
近代金融往事，夜间沉浸式夜游上演浮华故
事。天津北方文旅产业发展有限公司副总经理
徐筱涵表示，项目以“会说话的小洋楼”为内核，
借沉浸式体验传递鲜活的天津城市记忆。

沉浸式演艺活化商圈与洋楼空间，独特剧
目诉说城市过往岁月。此次参展，天津将创新
演艺项目推向全国舞台，充分展现天津文商旅
产业多元发展的无限可能。

新技术，让体验嗨起来

当具身智能走进文旅视野，人形机器人、机器
狗等各类智能交互设备，不只是表演道具，还是传
递文化内容的全新媒介——这是博览会上具身智
能展演集中亮相释放的明确信号。

灵宝机器人乐队由4台人形机器人组成，
依靠全栈自研灵巧手完成键盘弹奏、吉他扫弦、
击鼓等真实演奏动作。该企业音乐场景负责人
丁金鑫说，这支乐队已在全国多个文旅场景完
成落地验证，也尝试与民乐开展跨界融合。外
地团队看中的是天津丰富多元的文旅资源和城
市更新的场景空间——这里有洋楼、有海河、有
工业遗存，具身智能不缺技术，缺的是能让技术
“扎根”的文化土壤。

来自天开高教科创园的天津英赛迪科技有
限公司（以下简称英赛迪科技），把机器人硬件
和津门曲艺结合。企业市场运营负责人胡志鹏
表示，今年春节期间，机器狗舞狮亮相古文化
街。“五一”期间，机器人“逗你玩”身着大褂与天
津曲艺团演员同台表演快板《报菜名》。从机器
狗舞狮到机器人打快板，英赛迪科技走通了一
条“技术+本土文化”的路：先用天津人熟悉的
方式让技术被文化“翻译”，再让文化借助技术
完成传播出圈。这不是把技术硬塞进一个场
景，而是让技术生长出本地化的表达。

此外，天津木牛流马科技发展股份有限公

司联动国家海洋博物馆，打造了国内首部多机
器人与真人同台的海洋主题科普儿童剧《海洋
护卫队·微光行动》。博览会上，机械臂咖啡前
排起长队，游客可上传图片将天津城市地标印
制在咖啡拉花上。当技术能同时“翻译”一种方
言、冲出一杯咖啡，它就成了一种可以被消费、
被体验、被传播的文化介质。

博览会上的这些展项揭示了一个趋势：具
身智能不再只是实验室里的概念，也不只是展
馆里的“科技秀”，而是正在成为文旅内容生产
的一个新变量。

科技有精度，城市有温度。当智能设备成
为文化表达的载体，当技术被本地文化“翻译”
成普通人看得懂、愿意为之消费的内容，科技赋
能文旅才真正从概念变成生活。从非遗新生代
到文博新图景，从沉浸式新演艺到具身智能新
技术，年轻人愿意为一只赛博招财猫驻足，为一
场洋楼里的沉浸式夜游买单，为一杯机械臂拉
花的咖啡排队——消费的不仅是产品本身，更
是产品背后可感知的文化温度与情绪价值。

新切口，让场景美起来

“以小空间、小众细分、小投资为发展根基，
最终要实现小体量承载大内涵、轻投入创造高
价值、低成本激活存量资源的目标。”在中国旅
游景区协会（以下简称中景协）举办的“小而美”
场景运营创新大会上，一个以“专精特新”为特
色的“新切口”清晰地呈现在观众面前，它正以
强大的生命力推动文旅行业从重资产扩张转向
轻资产运营、从同质化竞争转向特色化发展、从
传统观光转向沉浸体验。

中景协对今年上半年全国19个省份的116
个案例实证研究后，发现文旅场景呈现出鲜明的
微空间、微投入、微改造的“三微”特征。“小而美”
场景创新是摆脱存量时代同质化困境的关键钥
匙。和平区的五大道海棠花节作为这一理念的
生动实践，以一座城为舞台，用“可感可知可玩”
的场景逻辑在大会上进行了分享：和平区连续四
年将“一朵花”做成“一个节”进而激活“一座
城”。在场景改造方面，和平区将民园广场与五
大道公园之间的道路改为步行街，用旧瓦片、墙
砖嵌入公共区域，让游客触摸百年历史；“沉睡”
了近20年的大理道5号樘院（原蔡氏家祠）修缮
后开放；先农大院二期引入艺术潮玩业态，以“微
改造、精提升”的轻量化发展思路盘活洋楼存量
资源，为历史街区焕新提供了可复制的样本。

中国旅游景区协会副理事长兼秘书长陈献
春表示，当前，市场消费需求裂变，国内客群结
构特征清晰：“Z世代”主导情绪社交消费；银发
群体青睐康养旅居，住宿消费显著高于中青年；
新中产支撑千亿元亲子研学市场；叠加入境游
客文化体验需求，个性化需求成为市场主流。
“小而美”场景精准面向“Z世代”打造潮流社
交、情绪解压体验场景；面向银发群体完善康养
旅居、适老化配套场景；面向新中产家庭打造亲
子研学、沉浸式休闲场景；面向入境游客深耕本
土文化，打造高参与度原真体验场景，实现供需
精准匹配。南开大学旅游与服务学院副教授于
海波认为，随着经济和社会发展阶段的变化，我
国居民从过去注重物质消费转向更加注重精神
文化需求，文旅体验融合了“诗”与“远方”，成为
当代人的闲暇消费热门选择。从青年消费群体
的更迭来看，新崛起的“Z世代”在少年时期很
多人已和父母游历过名山大川，进入青年后的
自主消费更倾向于个性化、多样化的文化体验，
希望在消费中感受自己、看见自己、建设自己，
愈发青睐互动式活动、沉浸式体验、演艺活动、
科技文旅、非遗体验和设计共创产品。

国际授权业协会大中华区顾问委员高强表
示，国内文旅消费市场正在发生深刻转变，曾作
为“到此一游”凭证的旅游纪念品，正快速被兼
具品质感与实用性的文创产品替代。他认为，
这种转变主要体现在三个维度：“首先是消费观
念升级，游客的游览方式由单向观光转向寻求
情感共鸣。旅游早已不只是‘打卡’拍照、品鉴
美食，游客对富含文化内涵的文创产品、文旅服
务的需求不断高涨。其次，IP开发告别简单‘贴
图’生产模式。优质文旅IP不再只将地域符号
简单印在产品表面，而是深度挖掘本土创意、情
绪价值，以此赢得游客的文化认同。最后，科技
为文化活化拓展新空间。数字交互、人工智能
等新技术持续融入文旅场景，拓宽文化表达边
界。除了名山大川、古建遗址，街头风物、民间
赛事、市井烟火中的种种趣味，同样可以成为城
市文创的灵感源泉。”

博览会虽已落幕，但合作才刚刚开始。文
旅的未来，既要懂技术的酷炫，更要懂人心的
温度——当新风向落地为新场景，当新场景融
入新生活，这场盛会留给天津的将是文旅产业
的长久回响。
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