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上津云客户端

看往期电子报

非 薪传遗

当沉淀百年的天津葫芦技艺，撞上年轻人的“多巴胺”审美，作为国家级非遗

葫芦制作技艺（天津葫芦制作技艺）第五代传人，“90后”赵珈莹跳出传统框架，用

年轻视角打造新潮文创，让这项传统技艺成功走入当代年轻人的日常。

追踪热点
7月16日，国内首个以李叔同为主题的大空间VR（虚拟现实）体验展“VR溯源·叔同人生”在天美艺术街区正式亮

相。戴上VR眼镜的体验者将不再是传统文化展陈的旁观者：你可以在百年前的李宅院落里追逐扑蝶，伏案与少年李叔

同一同临帖习字，化身喜鹊掠过海河两岸，亲眼目睹钢筋铁骨的现代楼宇渐次退去，感受砖瓦平房、“进士第”的老旧门楣

从历史尘埃中缓缓浮现。这场跨越百年的时空漫游，正是天津美术学院师生团队联合毕业生创业团队，为“海河之子”李

叔同打造的数字化新生，也是一次探索“如何让天津故事在数字时代焕发新光彩”的鲜活实践。

“VR溯源·叔同人生”大空间VR体验展正式亮相

以数字画笔渲染津门文脉光彩
记者 郭晓莹

赵珈莹 当葫芦遇上年轻“多巴胺”
记者 胡春萌

数字还原李宅外街景。

从尘封史料到可触可及

几乎所有老天津人的记忆里，都听过关于李
叔同的细碎传说：他生于老城厢粮店后街的名门
望族，少年时便在津门的诗书雅韵里浸养出过人
的艺术才情，后来东渡日本、精进艺业，最终以弘
一法师的名号为近代文化史留下了浓墨重彩的
一笔。长久以来，人们了解这位文化巨匠的途
径，多是故居展厅里陈列的老照片、博物馆展柜
里锁着的手稿墨宝，或是舞台上由演员演绎的线
性叙事剧目，这些珍贵的文化内容始终与人们隔
着一层屏障，让普通人很难真正触摸到李叔同少
年时期在津门成长的鲜活脉络。

这场数字化探索的缘起，要回溯到2024年
底天津美术学院与未来电视有限公司的跨界携
手。天津美术学院科技艺术系刘姝铭教授介
绍，彼时天津美术学院的创作团队刚完成“一条
龙风风之畅游天津”系列短片的创作，短片上线
后收获了大量年轻观众的喜爱，大家惊讶地发
现，原本停留在史料里的津门旧事，用数字手段
呈现后居然能获得这么强的情感共鸣。今年恰
逢天津美术学院建校120周年与李叔同先生从
教115周年的重要节点，双方在沉淀已久的数字
文旅实践经验里碰撞出了全新的创作火花：此
前市面上关于李叔同的内容传播载体，始终跳
不出静态展陈、影视演绎的框架，如果能跳开
“旁观者”的视角，让观众真真切切“走”进李叔
同生活过的津门旧宅，亲手触碰到他伏案写过
字的书桌，亲耳听到巷子里的卖货郎吆喝声，藏
在时光褶皱里的城市文化记忆，是不是就能以
完全不一样的姿态走到大众面前？

创作的过程从最基础的史料打捞开始。项
目团队没有急于上手技术开发，而是沉下心耗
了数月时间，一头扎进天津李叔同故居、天津档
案馆，把散落在各处的资料一点点拼凑起来。
更幸运的是，项目立项之初便得到了天津市李
叔同——弘一大师研究会的大力支持，李叔同
的嫡孙女李莉娟女士与天津文化学者章用秀、
艺术家王振德两位前辈亲自参与指导，不仅带
来了不少从未对外公开的老照片、珍稀手稿，更
给整个项目注入了“还原真实灵魂”的创作使
命感。在诸位专家的把关下，整个内容创作既
完全恪守历史的真实性，又保留了足够的艺术
感染力，把此前停留在只言片语里的细节一一
打捞上岸：少年李叔同在戏园里着迷于戏曲身
段的模样，他看着父亲冬天在街头给饥寒路人
施粥的场景，在书房里一笔一画临摹字帖的神
态……所有这些藏在史料缝隙里的细碎故事，
最终都成了搭建虚拟世界的基石。

项目最终选择以李叔同18岁前在天津的生
活为核心切入点，作为“李叔同·弘一大师全生命
周期数字化计划”的开篇之作。团队没有贪大求
全去铺陈他跌宕起伏的整个人生，而是沉下心把
这段为他日后艺术造诣、爱国情怀、教育理念埋
下种子的少年时光做透，最终通过VR大空间、
AIGC（人工智能自动生成内容）情景生成、高精
度实时定位等一系列技术，把原本只存在于文字
描述里的内容，变成了观众可以抬脚走进去、伸
手摸得到、能亲身和场景互动的鲜活世界。

当观众戴上VR眼镜，不用再对着课本里的文
字抽象想象，踩在脚下的是带着磨痕的青石板，指
尖碰到的砚台还带着墨色，甚至能听到邻里之间熟
悉的天津话闲谈，跨越百年的文化距离就这样被彻
底消弭，曾经沉寂在档案馆角落里的城市记忆，终
于顺着你的视线、你的指尖，重新“活”了过来。

以极致打磨突破文化表达边界

和此前所有围绕李叔同创作的舞台剧目、
影视作品相比，这个大空间VR项目从诞生之
初，就跳出了传统文化表达的所有边界，不管是
技术层面还是内容层面，都用极致的打磨完成
了一次颠覆性的突破。

传统的舞台演绎永远逃不开物理空间的限
制：场景切换要靠幕布起落、灯光转场来实现，
想要还原百年前津门街巷的全貌几乎是不可能
完成的事，整场演出的时长有限，只能选择性地
截取李叔同人生里的某几个片段来呈现，观众
从头到尾都只能坐在台下，被动地接收创作者
传递出来的内容。而这个VR大空间项目，从最
开始就把所有这些桎梏全部打碎了。

团队先用三维激光扫描技术对现存的李叔
同故居完成毫米级的数据采集，把每根梁柱的
榫卯结构、每扇窗棂上的雕花纹样都精准记录
下来；对那些早已消失在城市变迁里的老粮店
后街等历史场景，则结合老照片，利用摄影测量
技术，先将老照片转化为三维模型，再通过高精
度建模与动态渲染和定位系统，完成1:1的复
刻；甚至特意补充了墙面斑驳的掉漆痕迹、青石
板路上被车轮磨出来的浅槽这类充满“岁月感”

的细节，再参照清末民初老照片的低饱和色调，
给整个场景叠加柔和的暖黄滤镜。

为了完成这些内容，整个创作过程几乎是
一场精细到每根线条的浩大工程。团队从海量
史料里筛选出最能体现少年李叔同风貌的关键
情节，搭建起完整的叙事脉络，前后落地了十余
处风格完全不同的场景，从日常起居的李宅院
落，到人声鼎沸的旧时戏园，再到车水马龙的津
门老街，每一处细节都反复核对历史资料，不敢
有半分错漏。团队还前后打磨出近20个贴合历
史特征的人物建模，小到路人身上马褂的针脚
纹路，李叔同执笔时指节的力度，每一处动作细
节都反复调整。就连院子里踱步的花猫、屋檐
上停着的喜鹊，都被设计出了符合生物习性的
灵动动画。

最让技术团队犯难的，是高空俯瞰、从喜鹊
背上骤然跌落的特殊体验设计：想要实现振翅
掠过整个天津城的效果，建模团队要搭建出覆
盖老城厢全区域的宏大精细数字沙盘，动画团
队要一遍遍调试喜鹊挥翅的流畅动态，模拟失
重跌落时身体骤然下坠的翻转感，程序团队则
要完成所有内容的无缝串联，确保玩家视角转
动的瞬间就能立刻调取对应区块的场景数据，
全程不出现半分卡顿延迟。

为了消除VR体验过程里容易出现的眩晕

感，团队反复调整帧率上限与全局光照参数，把
画面拖影的可能性降到最低；为了实现大空间
里多人同时自由移动，信号抗干扰测试前前后
后做了上百次，把定位基站的摆放位置调整到
最优，最终做到玩家在现实空间里的手部动作
和虚拟画面完全同步。整个团队长期处于多线
作战的状态，大家经常同时兼顾创作故事脚本、
建模、编程、视听后期等好几项工作，每一次内
容调整都要同步联动建模、动画、程序三个端
口，所有人抱着对细节绝不妥协的匠人态度熬
了无数个日夜，最终把所有设想一一落地。

项目的内容设计更是处处藏着巧思：以天津
本土家喻户晓的“说书人”作为线索串联所有场
景，顺着鼓板的敲击声用倒叙手法徐徐展开李叔
同的人生故事，结合“喜鹊衔松枝”的天津本地典
故，让观众先化作飞鸟穿越百年时空，再被猫咪
惊落从而回到地面，完成从“上帝视角”到沉浸式
第一人称的自然转换；首创的书法微观场景更是
让人拍案叫绝，观众站在少年李叔同身边看他落
笔，下一秒整个人就缩成了微粒大小，掉进了宣
纸上流动的墨迹里：垂落的墨滴像山一样迎面砸
下，笔锋扫过的飞白化成了蜿蜒的青绿山水，砚
台里的墨汁泛起星星点点的星河涟漪，观众顺着
笔墨游走的轨迹穿过整幅书法作品，此前隔着展
柜看书法时的所有抽象想象，此刻全部变成了眼

前伸手就能摸到的真实奇观。
团队还把AIGC技术深度融入整个叙事链

条里：在四季蒙太奇动态画面中，用春花开满宅
院、夏雨滴落青瓦、秋风吹落银杏、冬雪覆盖屋
脊的流转过程，悄悄隐喻李叔同从稚子一步步
成长为文化巨匠的人生轨迹；在呈现戊戌变法
等特殊历史节点时，AIGC结合海量史料生成风
云变幻的天空、街头奔走呼号的人群，在完全尊
重历史厚重感的基础上，赋予了画面充满冲击
力的超现实艺术表现力。最终在现场以全息投
影的形式把李叔同跌宕的一生完整铺陈开来，
李叔同关键的人生片段全部以电影级的动态效
果投射在百年戏台上，由说书人以天津口音娓
娓道来，眼前全息影像流转着百年时光，观众戴
着VR眼镜在少年李叔同的世界里探索细节，抬
眼就能以宏观视角看完他的整段传奇，微观沉
浸体验和全局叙事的双重震撼在这里实现了完
美融合。

没有传统舞台的幕布阻隔，没有固定叙事的
流程限制，体验者完全可以在场景里放慢脚步，
蹲在墙角看很久的花猫散步，翻完书架上一本旧
时的刊物，所有剧情触发的节奏全部由体验者自
己掌控，体验者不再是被剧情推着走的看客，而
是这段百年记忆的亲历者。

探索天津文化活化的全新路径

这场VR体验展从一开始，就没有把自己局
限成一个孤立的数字科技产品。整个项目最终
打造了“文献梳理+沉浸体验+创意转化”的完整
传播链条：以“津门旧迹——李叔同天津时期文
献展”作为叙事原点，搭配VR大空间的沉浸体
验，同时串联起书法、音乐、篆刻等一系列面向
公众开放的公共教育活动，项目团队还同步推
出了一系列设计精巧的IP周边衍生品，用年轻
人喜闻乐见的创意语言，把原本高高在上的高
雅艺术，推到普通人的日常生活里。

刘姝铭教授还记得第一次邀请测试者体验
项目的场景。一位年纪不大的高中生戴上VR
眼镜之后，没有立刻跟着剧情推进，而是下意识
地伸出手，轻轻摸了摸虚拟场景里书房的窗台，
他体验结束后说：“我之前去李叔同故居参观的
时候，隔着护栏不敢碰这些老东西，今天终于真
真切切摸到了，好像真的和这位老先生在同一
个房间里待过一会儿。”

那一刻所有团队成员瞬间明白，数字技术
能为文化传承做到的事，远远不止做几个炫酷
特效那么简单：当年轻一代不用再对着课本上
干巴巴的文字记知识点，而是亲身站在百年前
的津门街巷里，踏过和少年李叔同走过的同一
段青石板，所有关于这座城市的文化记忆，再也
不是遥远陌生的符号，而是变成了属于你自己
的、有温度的鲜活记忆。

天津这座城市沉淀了数百年的深厚文脉，
藏着太多精彩的故事。想要讲好这些故事，实
现文化传承，不仅仅是输出信息，还要用交互、
沉浸、可感知的方式，邀请每一个人亲自走进这
段历史，自己去触摸、自己去感受，最后把这份
藏在城市骨血里的文化共鸣，变成所有人共同
的记忆，铸成天津的文化根脉。未来会有更多
像“VR溯源·叔同人生”这样的数字文化项目陆
续落地，把散落在津门大地各个角落的历史故
事一个个打捞出来，让更多人真切摸到这座城
市沉淀了数百年的文化厚度，感受到藏在烟火
气里的精神温度，让天津独有的文脉，在数字时
代永远带着鲜活的生命力延续下去。

用新材料、新表达、新形态给葫芦换个“新面孔”

记者：作为国家级非遗项目葫芦制作技艺

（天津葫芦制作技艺）的新一代传人，你是怎么

和这项技艺结缘的？你父亲赵伟是深耕行业

多年的国家级传承人，面对父亲的期望，会不

会有压力？

赵珈莹：我打小就是在堆得满屋子都是葫
芦的环境里长大的，抬头低头都能看见葫芦。
对我来说，对葫芦和对家里吃饭用的碗碟一样
熟。那时候我父亲根本没逼着我学这门手艺，
只让我好好念书，以文化课学习为主。我就天
天蹲在旁边看他伏案制作葫芦工艺品，看得多
了也就入门了。他偶尔指着作品随口和我讲两
句技法、讲背后的故事，就这么一点点把种子埋
在我心里。从小我就爱随手瞎画，多少也有点
家里遗传的美术底子，后来高考报志愿就选了
广告专业，既能学色彩、素描这些美术类专业
课，还能系统学营销知识，我想着以后说不定能
和家里的手艺搭上边。

真正开始接触非遗传承相关的工作是上大
学之后，那时候对外文化交流活动渐渐多起来，
作为天津的非遗项目代表，我跟着父亲去了法
属留尼汪岛的国际文化节。我们在当地的室外
文化集市做展示，现场给当地民众演示烙画技
法，与观众互动；之后又跟着团队去了俄罗斯圣
彼得堡，参与专项展览。这些走出去的经历让
我第一次跳出家里的小作坊，看见了非遗在更
大的舞台上的可能性。

说实话，最开始我对葫芦制作技艺真的没
什么兴趣，老一辈做的东西大多是传统图案，就
是个摆件，完全不贴近年轻人的日常，我觉得这
个东西太陈旧了，没什么实用价值，见多了甚至
觉得平常得不能再平常，根本提不起劲儿投入
进去。后来我琢磨透了一个理：老技法不能丢，
但得用新的表达把它盘活，我才真正沉下心钻
进去，慢慢把传承的担子挑了起来。

记者：现在很多传统非遗都在谈“创造性转

化、创新性发展”，你作为年轻传人，是怎么把这

个思路落到实处的？做了哪些和老一辈不一样

的尝试？

赵珈莹：老祖宗传了五代的技法是根，肯定
不能丢，但是你守着老样子原地踏步，年轻人根
本不愿意凑近看，最后只会慢慢没了市场。我
现在的核心方向就是在守住传统核心技法的基

础上，用新材料、新表达、新形态给葫芦换个“新
面孔”。

最早我尝试把现在年轻人爱玩的流体艺术
搬到葫芦上，用丙烯颜料淋出仿大漆的纹理质
感，成本比正宗大漆低太多了，还不用等一两个
月的动辄数道工序，十几分钟就能做出层层叠
叠的亮面效果。我父亲以前尝试在葫芦制作中
加入大漆工艺，可是他对大漆严重过敏，住了两
次院都没能脱敏。而我用这种新方法既能实现
大漆的视觉美感，还避开了接触大漆过敏的风
险。之后我还把美甲胶、云母片等新型美术材
料都用上，先在葫芦表面做浅雕刻，再把这些闪
片彩胶填进去照灯固化，做出来的作品亮晶晶
的，特别受年轻人喜欢。

我还跟着年轻人的流行热点走，在产品设
计中运用“多巴胺”配色、“莫兰迪”配色等年轻
人喜欢的颜色，把他们熟知的形象或是工艺都
融到葫芦制作里，比如之前火的流体熊、现在年
轻人喜欢的“流麻”工艺等。以前传统范制葫芦
的器型多是花瓶、笔筒，现在我直接范制出小
熊、爱心、星星这些充满少女感的异形葫芦，跳
出了老一辈的传统形制。

在实用属性上，我也下了不少功夫。以前
的葫芦作品大多是大型摆件，只能摆在家里，我
就把半片葫芦做成背后带挂孔的冰箱贴，既能
吸在冰箱上当装饰，还能挂在包上当挂饰，把使
用场景直接拓宽了。现在这些小文创已经发展
出了完整的产品线，有吉祥话系列、生肖系列，
还有专门结合天津在地文化做的天津话系列，
配个精致的小包装，二十多块钱就能买走，当成
伴手礼送人特别有心意。我之前还把葫芦和泥
人彩绘结合，做出过一组葫芦娃娃的系列作品，
后来还做过迷你葫芦屋这类软萌可爱的小摆

件。每件作品都是纯手工做出来
的，没有两件完全一模一样，定价
在几十元到一百元出头，和市面
上量产的潮玩盲盒价格差不多，
但它的独一无二性，是流水线潮
玩根本比不了的。

我还尝试过专门研发趣味谐
音梗内容的系列产品，像“提钱退
休”“狗壮家旺”“猫肥家润”这类
贴合年轻人生活的文字，往小葫
芦上一放，销量特别好。最近我
还在拓展更多实用类的产品，比
如迷你葫芦小台灯、能随身带的
葫芦小包，既有葫芦的独特质感，又能在日常用
起来，让大家不用把葫芦制品当个“摆在神坛上
的老物件”，平时用东西的时候就能看见它。

“折腾”出年轻人的葫芦文创之路

记者：很多人好奇，你做的这些新潮的文

创，市场反馈到底怎么样？你父亲一开始支持

你这么“折腾”吗？

赵珈莹：最开始我只做传统葫芦烙画作品
的时候，去展会摆摊特别难，作品和周围一堆大
同小异的文旅纪念品摆在一起，根本抓不住年
轻人的目光，大家扫一眼就过去了，根本没有驻
足了解的欲望，销量特别低迷。刚开始尝试做
创新文创的时候我心里也没底，全是摸着石头
过河。我最早做第一批趣味文字冰箱贴就是抱
着试一试的心态，结果市场反馈比我预想的好
太多，年轻人围在摊位上挑来挑去，很多人一买
就是好几个，买来送朋友。

我父亲对我的创意作品，态度是“不理解，

但尊重”。我带着第一批黑粉或黑金
配色、酷感风格的创新葫芦产品去广
州文博会，我爸当时还吐槽，做这种
黑不拉几的东西谁能喜欢？结果当
场一位女士一次性就挑走了五六
个。现在我出门参加活动，摊子上的
产品林林总总有几十上百种，从几块
钱的小挂饰到百元级别的特色摆件
全覆盖，就像一个小集市一样，不同
喜好的人都能找到合心意的东西，人
流一下就聚过来了。

而且现在受众完全变了，以前玩
葫芦的几乎都是中老年男性，现在很

多二十多岁到三十多岁的年轻姑娘成了主力消
费群体，她们专门来找这种造型软萌、配色鲜亮
的葫芦作品盘玩，整个受众圈层彻底被打开了。

我和我父亲现在是分工合作。他作为国家
级非遗传承人，主要负责坚守传统葫芦制作技
艺的体系，承接国礼、高端定制、重要活动专项
作品的创作，那些代表传统工美高度的代表作
全由他来把控，给行业定标杆。而我主要做新
潮的东西，虽然我爸有时候觉得我把“不正经”
的元素往传统手艺里瞎凑，但他从来没强制阻
止过我。毕竟上一辈人成长环境里接触的全是
传统审美，和年轻人的审美有差异很正常，但市
场是最好的试金石，好的东西自然能站稳脚跟。

记者：做文创绕不开的就是品控和成本难题，

葫芦制作技艺本身是纯手工的技艺，你把它运用

在量产的文创产品上，是怎么平衡这两者的？

赵珈莹：我最在意的就是前期的打版环节，
所有新品的第一个样板肯定是我自己亲手做出
来的，把每一步的操作流程、细节标准都定死之
后，再让熟悉技艺的员工或者我的学生照着标

准复刻试做，确认成品还原度稳定、批量做不会
出大问题，才会正式投产。如果有做歪了、达不
到品控标准的作品，我不会放到市场里按原价
卖，通常当成活动赠品送给客人，或是作为福利
品处理掉。

我在设计环节就提前把成本问题考虑进
去，优先选低成本、易操作的材料，控制单款产
品的制作时长，那种要耗上整整一周才能做完
的复杂款式，我绝不会把它当成走量的文创去
做，不然最后定价高了没人买，定价低了连工时
成本都覆盖不了。毕竟文创不是纯艺术创作，
国礼级别的作品完全不用考虑时间成本、材料
成本，可以耗时几个月打磨一件精品，但面向普
通消费者的文创不一样，得让大家用买量产潮
玩的价钱，就能买到一件独一无二的纯手工葫
芦作品，让大家觉得“花这个钱太值了”，市场才
能长久做下去。

记者：在对接市场运营和钻研技艺上，你是

怎么分配自己的精力的？你对自己之后作为传

承人的发展，有什么规划吗？

赵珈莹：我的时间分配其实特别随性，大部
分时间都泡在工作室里创作新产品、打磨现有
的作品，有展会、文化交流活动的时候我就亲自
跑出去摆摊对接客人，一来能直接收集到消费
者最真实的反馈，能快速调整产品方向，二来我
闷在工作室里凭空想，永远想不出最受欢迎的
创意，多出去接接地气，看看大家现在都喜欢什
么东西、追什么样的热点，才能源源不断蹦出新
的灵感。

我其实没有设定什么特别远大的目标，就
想踏踏实实地一步步往前走：去年我刚被评上
工艺美术系列的中级职称，之后也会顺着行业
标准慢慢往高级工艺美术师的方向努力，先把
手头的工艺技法磨得更扎实，沉下心做足够的
艺术沉淀。线上的新媒体账号我现在只是利用
零散时间打理，之后也打算腾出专门的精力去
运营，和小红书、抖音上喜欢葫芦的年轻爱好者
直接对接上。产品端我也打算跟着节庆节点、
当下的流行热点持续更新系列，让产品线一直
保持常做常新的状态，把这门老手艺彻底做活，
把更多年轻人拉到葫芦的圈子里来。

我一直觉得，能运用这么一门传了五代的
手艺，制作出年轻人愿意凑过来玩、愿意摆在自
己工作学习的桌面上、愿意挂在背包上的新潮
玩意儿，在普普通通的日常里给大家添点不一
样的小乐趣，这件事本身就特别有意义。

赵珈莹

数字还原李宅院门。创作团队工作中。
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