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“小猴摘摘”在市场站稳了脚跟。怎么
能让更多乡亲从这只“小猴子”身上受益？

今年王秋祥有了新的规划，他要
带领乡亲们干件大事——建农产品深
加工基地。“就拿我这个农场来说，
1000亩地桃园，年产量250万公斤，
八成是生鲜出售，剩下二成，怎么
办？”王秋祥说，他正在规划一个3000
平方米的保鲜库，引进深加工生产线，
那些长得不周正、个头小的二级品，就能
进行深加工，与此同时，他投资400万元
引进了国内顶级的桃果分选设备。整条流

水线根据水果大小、颜色、外观和糖度精准分
级，可以做到一箱桃子大小一致、颜色一致、糖度
一致，分选后的精品果及时锁鲜，保留最佳口感。
“从采收到入库，每一个环节都在跟时间赛跑。”王
秋祥说。
销售端也在拓展。今年，王秋祥开启了线上直

售，同时与海吉星、新发地等批发市场建立精品水果
合作，进入精品批发渠道。“以前论斤卖，现在论盒卖，渠
道不一样，身价也不一样了。”

品牌带来的改变，不只发生在王秋祥的农场。在武
清，“小兔拔拔”水果萝卜带动周边500余农户，户均年增
收超2万元；“小熊掰掰（陈咀）”鲜食玉米带动陈咀镇及
周边6万亩种植，年总产值近8000万元；“小鹊登枝”口感
番茄每年免费培训农民2000余人次，带动周边建设设施
农业超2万亩。2025年，全区全品牌体系年销售额突破
10亿元。

更值得关注的是农旅融合带来的新增长点。每
年桃花节、萝卜节、丰收节，武清的田间地头挤满了京
津游客。王秋祥的农场每到周末游客不断，“很多京
津游客专程过来，带着老人孩子一起采摘，就是尝这
一口鲜。”

更深层的变化，是种植观念的转变。以前追求产量，
现在追求品质；以前“收下来就卖”，现在“按标准种、分级
卖”。王秋祥说，有不少农户主动找他请教怎么控水控
肥、怎么提升糖度，“因为他们知道，品质好了，品牌硬了，
自己的收入才能稳。”

从一颗桃子到一根玉米，从鲜果销售到深加工增值，
从田间种植到农旅融合，武清的“萌宠”品牌正在把土特
产变成“金疙瘩”。这场品牌觉醒的最终落脚点，是农民
腰包里实实在在的收获。

近段时间，在静海区大邱庄镇，一场“三到家门”的暖心
服务正如火如荼开展，党员干部、志愿者主动下沉一线，深耕
为民惠企服务，把贴心举措送到群众家门口、企业门口，用一
桩桩实事温暖民心、赋能企业发展。

“早餐”敲门，守护新就业群体

这两天，在静海区大邱庄镇一家街边早餐店门前，总能
见到清洁工、外卖小哥边说笑边吃早餐的身影。随着气温逐
渐升高，志愿者还在门前搭起了遮阳棚，准备了绿豆汤等解
暑饮品。这些贴心的举措，都来自“暖‘新’食堂”志愿服务。

去年5月，爱心送餐暖“新”志愿服务活动在全镇铺开，志

愿服务队队长邢红友在各家商户门前挂上“暖‘新’食堂”的
牌子，户外劳动者可以在这免费用餐休息。

随着“暖‘新’食堂”影响力越来越大，送餐现场增加了
劳动维权、反诈、交通安全普法宣讲等活动，收集大家的微
心愿。到了解决问题阶段，明确责任人，一件件落地，将党
的温暖送达每个角落。
“我们想让城市建设者感受到温暖！”大邱庄镇党建办主

任张妍说，这是全镇加强基层党建的创新举措之一，以此调
动各领域、各群体力量，共创幸福城市，一同分享城市发展的
成效。

目前，大邱庄镇组建了17支专业志愿服务队，200多名志
愿者活跃在服务一线，连续两年开展敲门送服务活动超100
场，惠及群众超1.2万人次。务实的服务，体现了完善的治理，
更在大家心里埋下一颗崇德向善、与人分享的种子。

“片长”敲门，联结助企服务闭环

7月6日一大早，在天津鑫丰包装制品有限公司门前，办
公室主任周璐正协调准备出厂送货的车辆，一抬头，正好碰

见“片长”李明煜来送材料。
李明煜是大邱庄镇对接企业的“片长”，周璐把李明煜迎

进厂房，两人面前，是最新的生产线。它的投产运行，紧跟市
场需求改造，将为公司创造超百万元收益。可在半年前，公
司还在为要不要掏钱搞升级为难。

企业转型专攻精细化生产，但改造周期长，资金链有风
险。这时，正值全镇推行“片长制”服务，成为企业敢于转型
升级的定心丸。

就在企业犹豫不决时，李明煜敲响了公司门，第一句
话就是：“这项目没准能走这个政策，咱坐下聊。”仅半个小
时，周璐心里踏实了，和同事说了句，“这政策好，看来咱这
事能干！”

接下来，由专业团队接手，开展“保姆式”服务。很快，公
司就成功申报超长期特别国债。资金的及时足额拨付，不仅
缓解了资金链紧张，更是对企业的肯定和鼓励，提高了企业
对市场、对未来的信心。

据了解，大邱庄镇共划分了6个网格化服务片区，由镇干
部出任园区“片长”，加快项目技改升级、绿色改造，兑现政策

红利。“‘片长’服务体系带来了好政策，也带来了企业服务社
会发展的基础。”李明煜表示，“全镇将始终用‘好服务’，推动
企业‘好发展’，引导更多企业创造更多社会价值。”

“陪伴”敲门，满足乡亲心愿

早晨8点多，“橄榄绿”退役军人志愿服务队队长陈红友
找到居民张大叔，邀请他和老伴儿利用空闲时间，去退役军人
服务站拍个照。

张大叔的儿子刚结婚。他的老伴儿李大娘和邻居聊起婚
事，笑得合不拢嘴，可又叹了口气，说：“我跟老伴儿年轻时条
件不好，都没照张像样的照片，现在年轻人的生活真幸福！”

下村入户的陈红友碰巧听到这话，就记在心里。他和志
愿服务队、村干部一合计，肯定还有很多老人心里有这个小遗
憾，不如借这个机会组织一次免费拍照志愿服务，满足大家这
个小心愿。

这个想法得到了大家的赞同，志愿服务队联系热情、懂摄
影的志愿者，村里找场地、搭背景，挨家挨户通知参加。一开
始，好多老人不好意思，但当一家人拿到合照，有人笑了，有人
哭了。

张大叔一家得到满足的“小心愿”，是大邱庄镇“三到家门”
服务的缩影。全镇精准对接群众多样化、精细化需求，常态化
组织开展“守望邻里”系列志愿服务活动，让民生服务看得见、
摸得着。

一桩桩温暖实事，通过“敲门服务”落地生根，将政府、企
业、群众紧紧凝聚在一起，书写了大邱庄镇产业兴旺、百姓富
足、乡风文明的乡村全面振兴崭新篇章。
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“三到家门”解民忧
——静海区大邱庄镇用心办好暖心事

■ 记者 李杨 通讯员 陈泽宇

盛夏时节，武清区桃林飘香。一款名为
“小猴摘摘”的精品鲜桃，正成为京津冀水果圈
的新宠——名字可爱、包装精巧、价格不低，消
费者心甘情愿买单。何以如此？

在武清区，这样的“萌宠”不止一只。从
“小兔拔拔”水果萝卜到“小鹊登枝”口感番茄，
从“小熊掰掰（陈咀）”鲜食玉米到“小猴摘摘”
精品鲜桃，十几个“小”字辈IP组成了一支全年
不断档的“水果天团”。2025年，核心“萌宠”
品牌经营主体年销售总额超4500万元，全产
业链基础设施建设加速推进，冷藏保鲜、净菜
加工、尾菜处理、冻干生产线等配套设施相继
落地，全国市场布局与销售渠道日臻完善。

把农产品做出“IP感”，让土特产拥有“萌
宠”名——这套打法，乍一看像年轻人在“玩
梗”，细究却是武清区精心布局的农业供给侧
改革。其背后，是一个农业大区的系统谋划：
以“武清果蔬”区域公用品牌为统领，政府搭
台、协会链接、主体唱戏，用标准化筑牢品质根
基，用全渠道打开市场空间。

“以前我们卖桃，就说是‘武清大桃’，摆在地摊上论
斤称。现在不一样了，它叫‘小猴摘摘’，进了精品超市，
年轻人吃之前先拍照。”在武清区梅厂镇灰锅口村，昽森
家庭农场负责人王秋祥将一颗颗圆润饱满的鲜桃小心翼
翼地装箱，包装箱上那只可爱的小猴异常惹眼。
眼下正是“小猴摘摘”的销售旺季。这个采收季，王秋

祥开通了视频直播。每天一大早，京东物流车就等在门口，
当天采摘的桃子当天就能到客户手里。他翻开手机，查看
密密麻麻的销售记录。“以前叫土特产，现在是精品果，价格
涨了好几倍。”王秋祥说，很多老顾客就认这只小猴子。

名字变了，身价变了，农产品销售背后的逻辑也变
了。一颗桃子的逆袭，折射的是整个区域的品牌觉醒。

武清是京津之间的“菜篮子”——粮食产量占天津
20%以上、蔬菜产量占38%左右。这里农产品品质上乘，
然而很长一段时间，却始终缺乏叫得响、卖得俏的品牌。
如何扭转这一局面？

武清区启动“武清果蔬”区域公用品牌建设，定下一
个目标：面向京津都市的中高端消费群体，打造全国果蔬
产业的领导品牌。建立“区域公用品牌+单品‘萌宠’系
列”IP矩阵，每个核心品类都有自己的“萌宠”形象和人
格故事，彼此独立又相互呼应。
武清区农业农村委相关负责人告诉记者：“政府的角

色是做好顶层设计和标准把控，果蔬产业协会负责牵线
搭桥，54家经营主体按照统一的品牌形象、品质标准和
推广模式，各自深耕优势品类。我们探索的，是一条‘品
牌+品质+情感’的农业现代化新路径。”据了解，武清建
立了一套品牌体系，核心就是“政府统筹规划、协会是桥
梁纽带、主体市场化运作”——把原本默默无闻的土特
产，变成有情感、有温度、会“卖萌”的品牌。
最先诞生的“萌宠”品牌是“小兔拔拔”——创意源自

儿歌《拔萝卜》。小兔子拔萝卜的童年记忆，被巧妙地转
化成一个农产品的名字和形象。此后，“小鹊登枝”口感
番茄、“小猴摘摘”精品鲜桃等品牌相继问世，“小熊掰掰
（陈咀）”鲜食玉米也成了这个“萌宠”天团的重要成员。

在位于陈咀镇的天津市吉丰农业科技有限公司里，
“小熊掰掰（陈咀）”的负责人王全友忙得不亦乐乎，这几
天，新一季的鲜食玉米开始上市了，开往新发地、海吉星
的物流车络绎不绝。
“以前收下来的玉米没有品牌，人家卖9毛，我们

就卖 8毛 5，想着快点出手。”种了 20多年玉米的
王全友对记者说，近两年，市、区两级农业农村部
门频繁来调研，区里推出了“小熊掰掰（陈咀）”公
共品牌，帮他引进优良品种、制定统一标准，“小
熊掰掰（陈咀）”火了，去年还登上地铁专列、走进
社区进行推广。“昨天有连锁菜市场主动找上门，想
给我们设专柜。”王全友说，“市场认这个牌子，心里特
高兴。”

从“论堆卖”到“论个卖”，从“没名气”到“有品牌”，
武清的“萌宠”天团正在让越来越多的土特产实现价值
跃迁。

武清农产品出圈，仅仅是因为改了个“萌宠”名字
吗？当然不是。

好品牌让消费者“想买”，好品质才能让消费者“反
复买”。在武清，每一个“萌宠”品牌的背后，都有对科技
与品质的不懈追求。

走进陈咀镇的鲜食玉米基地，200亩试验田里，900
多个玉米品种在风中拔节生长——这里是王全友的“品
种宝库”。从甜玉米、糯玉米到甜加糯玉米，从纯白、纯
黄到黄白相间，他们每年要从几十个新品种中筛选出最
适合本地种植、最对得起味蕾的那几款。“只有品种好，
才能品质好。”王全友说。

为了进一步提高“小熊掰掰（陈咀）”市场竞争力，在
区农业农村委、镇政府的支持下，基地与天津农学院合
作，成立了全市第一家鲜食玉米领域的教授工作站。育
种、食品加工、品牌策划——多学科团队扎进田间，从播
种到销售，教授们全程指导。

王全友记得清清楚楚。天津农学院教授工作站一
落地，就带来了实打实的技术。育种专家在试验田里种
下几十个新品种，每个品种都有详细的生长数据。“以前
种玉米凭感觉，现在靠数据说话。”王全友说，从几百个
品种中，他们精准锁定了最适合鲜食的“耕耘白糯”“金
玉良田35号”等6个独家品种。

去年，“小熊掰掰（陈咀）”的“耕耘白糯”参加了天津
市首届鲜食玉米擂台赛，在100多个产品中脱颖而出夺
得“擂主”。随后又有几个品种在武汉、南宁的全国鲜食

玉米产业大会上接连获奖。“这些奖不是白给的，那是专
家和市民一口一口品尝出来的，更是技术指标一项项比
出来的。”王全友说。
“小猴摘摘”的追求，就是要做一只有吸引力的桃子，

必须“有桃味儿”。怎么实现？王秋祥说，一要品种好，二
要管理到位，三要舍得控产。作为国家绿肥体系天津实验
基地，昽森家庭农场在肥料使用上有自己的独到之处。他
们在桃园里种植了二月兰，早春时节，桃花与二月兰交相
辉映；花期过后，将二月兰粉碎还田，化作天然绿肥滋养桃
树。舍得控产，是另一个法宝。普通农户一亩地能收4000
公斤，而王秋祥偏偏把产量压在2000公斤以下。他说，要
确保每一颗留下的桃子，都能得到更充足的养分和光照。
“小鹊登枝”是番茄品牌，它的目标很朴素：让消费者

吃出童年的味道。但这个目标，实现起来并不简单。
走进天民田园，副总经理陈晓杰带领记者参观。“我

们不用化学农药，怎么防虫？全程采用物理防控与生物
天敌防控技术开展病虫害防治，从源头上守护番茄生长
安全。”他弯腰托起一串番茄，“看到没？果形周正，秘诀
是熊蜂授粉，这样结出的番茄口感才更有层次。”

更关键的是，园区采用卤水灌溉，精准控制用水量，
调节昼夜温差让糖分充分积累，让每一颗番茄都经得起
舌尖的检验。

这片土地上种出的不只是番茄，更是一代人关于味
道的记忆。而从土壤到枝头、从田间到舌尖，每一项技术
的引入、每一道标准的坚守，都是在为这份记忆“保鲜”。
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“小”字辈IP出道之后 用品质留住消费者的“胃”与“心”

全渠道“宠粉”让土特产变成“金疙瘩”

户外劳动者享用“暖‘新’食堂”提供的早餐


