
时值金秋，正是甘薯丰收的季节。宁河区岳龙镇的天津
市慧谷岳龙红高标准智能存储库里，一派热火朝天的景象：
分拣线上的工人们手法娴熟，货运装卸小车往来不绝。每
天，约有120吨甘薯从这里出库发往全国各地。与仓库毗邻
的东侧，一座对标国际化标准的精深加工厂已建设完毕，即
将正式投入运营。公司总经理李秀强穿行其间，笑意满满：
“咱们的岳龙甘薯，要‘飞’向更广阔的天地了！”

这座工厂的投产，对于岳龙镇的乡亲们和当地的特色
甘薯产业集群来说，意义非同一般。它标志着岳龙甘薯将
迈入从“卖产品”到“卖品牌”的发展新阶段。一个小小的
甘薯，正在上演从“土疙瘩”到“金疙瘩”的华丽转身。
故事还得从头说起。岳龙镇有着悠久的薯类种植传统，

因土壤条件得天独厚，介于沙土与黏土之间，且有机质含量
高，种出的岳龙红瑶甘薯品质上乘，口感甜糯，糖度可达到45
度至55度。然而，过去受制于规模小、种植分散、品牌意识
薄弱，好东西卖不上好价钱。如何把这“土里刨食”的营生，
变成一份前景光明的“甜蜜事业”？“镇党委、镇政府大力推进
政企研深度合作，帮助我们逐步建立起从统一育种、科学化
种植到智能仓储，最终通过精深加工提升附加值的完整产业
链。”李秀强介绍，今年，岳龙红瑶甘薯优势产区种植面积达
2.2万亩，预计总产量突破55000吨，并带动周边地区农户种
植面积累计达5万亩，规模优势日益凸显。
市场是最好的“试金石”，在刚刚结束的第二十二届中国国

际农产品交易会上，岳龙甘薯的展台成了焦点。“我们带去的烤

薯和鲜薯礼盒等产品供不应求，大概6000斤的产品全部售罄，
很多人撤展时还想要过来‘捡漏’。”李秀强介绍，特别是现场的
烤薯尤其火爆，消费者宁愿排队等待也要品尝这份香甜。
消费者热情的背后，源于对品质的极致追求。李秀强

介绍，岳龙镇采收后的甘薯会立即送入智能仓库，经历关
键的“高温愈合”工艺。“红瑶甘薯表皮薄，容易有划痕，我
们在约35℃的环境里将其放置72小时，让伤口自然‘结
痂’，再转入恒温恒湿库储存。”李秀强说，基于这套工艺，
实现了鲜薯的全年供应，完美锁住“甜蜜”风味。正是这份
匠心，让岳龙甘薯赢得了“薯界奢侈品”的美誉。
在企业发展壮大的过程中，品牌建设是打通市场的关键

一环。公司品宣部经理陈清瑶，也是2025年天津市乡村产业振
兴带头人培育“头雁”项目的学员，这个身份，让她对“带领”二字
有了更深的理解：“在全市农业农村部门的指导和镇党委、镇政

府的引领下，岳龙镇的甘薯产业不断做大做强，带领越来越多的
乡亲们走上了致富路，大家对未来的美好生活充满希望。”
为了让好产品端上更多的“百姓餐桌”，企业团队打出“双

轮驱动”营销策略：线下，产品已进入山姆会员店等高端渠道；
线上，抖音、京东等平台销售火热，甚至吸引了跨界的网络达人
主动寻求合作。“手机变成新农具，直播变成新农活儿。”陈清瑶
说，通过不断拓宽品牌知名度，岳龙甘薯已经畅销全国各地。
据宁河区农业农村委相关负责人介绍，近年来，宁河区岳龙

镇大力发展红瑶甘薯产业，推动农业现代化转型、加强与科研机
构合作，通过建设育苗中心及加工中心，提升种苗质量与产量，
截至目前，甘薯亩产量超5000斤，并建立产品追溯体系，开发多
元健康食品，打造甘薯产业融合发展示范基地，有效促进一、二、
三产业融合，带动集体与农民增收，成为乡村振兴的新样板。
望着即将投产的精深加工厂，李秀强充满期待：“这座工

厂整体建筑面积达6000平方米，生产车间、加工中心、新品研
发中心等一应俱全，我们将研发生产爆浆薯条、薯仔、薯蔫、冰
烤薯等一系列纯天然、无添加的即食产品，有效提升产品附加
值，让产业链实现良性循环。”
而作为“头雁”学员，陈清瑶也计划着，要以新工厂建设为

契机，利用“头雁”项目中所学的专业课程，做好品牌赋能和市
场拓展，助力深加工薯制品“叫得响”“卖得火”，把岳龙甘薯这
块金字招牌越擦越亮。
“下一步，岳龙镇将继续深耕红瑶甘薯全产业链建设，依

托科技创新驱动，不断在强一产、优二产、活三产上下功夫，通
过培育扶持本地高端甘薯领军企业，进一步推动品种培优、品
质提升、品牌打造，持续放大产业经济效益，充分发挥好联农
带农作用，促进农业增效、农民增收，以土特产之光点亮乡村
振兴路，让这片土地上的香甜，飘得更远、更久。”岳龙镇党委
书记薄立江说。

小站稻
一粒米的价值跃迁

记者走进西青区沙窝萝卜核心产区科技示范基地，眼
见的是绿油油的萝卜缨子铺满田埂。天津市小沙窝村谷
力果蔬种植农民专业合作社理事长郝立红正挨个大棚察
看萝卜的长势，兜里的手机响个不停。
“每年的11月18日是沙窝萝卜开拔节，这不，好多提前

预订的客户现在就等不及了，这几天，每天都有不少咨询
电话，消费者们早就盼着这口脆甜，看到咱们的萝卜这么
受欢迎，我心里特别高兴。”郝立红告诉记者，虽然还没到
沙窝萝卜的最佳赏味期，但在不久前刚刚举行的第二十二
届中国国际农产品交易会（以下简称农交会）上，企业现场
成交额就达到了5万元，8000多斤展销品全部售罄。
“咱沙窝萝卜为啥有名？就靠这‘老味儿’——脆、绿、

甜，一摔碎八瓣！”郝立红随手拔起一根萝卜，在手里掂了
掂，“可老品种也有缺点，比如皮薄爱裂、口感不稳定，有的
甜有的辣，就像开盲盒。”郝立红说，为了守住这口“灵魂”
老味儿，合作社和西青区农业农村委、辛口镇政府一直在
开展老味沙窝萝卜“提纯复壮”工作，“就是把最好的基因
提出来，让产量和品质都跟上去。”
在郝立红看来，“老口味”不能丢，“新路子”更要闯。

“今年，基地里试种了30多个新品种，像天星02、冰淇淋萝
卜、凤梨萝卜等都是水果萝卜中的‘佼佼者’，我们希望筛
选出更多又好吃、又好种、又有营养的‘全能选手’。”
谈到这里，郝立红跟记者分享起此次农交会上，企业

收获的一项重要成果。“农交会上，我们和北京市农林科学
院达成了深度合作，联手打造京津冀农业协同创新示范基

地，这几天就会落地挂牌。”郝立红介绍，该基地将致力于
高品质水果萝卜品种引进与筛选以及农业新技术的推广
和研发，成功经验将“复制”到西青区辛口镇全镇近7000亩
的沙窝萝卜产区。
“好种子”有了，如何打造高品质？答案就藏在智能

大棚的一处处细节里。“我们将过去‘大水漫灌’的种植
模式改为‘起垄滴灌’，通过水肥一体化系统精准控制养
分，种出的萝卜品相更匀称、口感更好，病害率也降低了
很多。”郝立红介绍，合作社还依托自建的百万存栏蛋鸡
场，明年将投产有机肥厂，专为沙窝萝卜定制稻壳鸡粪
肥；与农业科研机构合作研发的无损检测设备也已进驻
基地，通过仪器扫描查验萝卜内部品质情况，确保每根

萝卜“表里如一”。
手握好种子、练就高品质，沙窝萝卜有了走向更广阔天地

的底气，而农交会，正好为它提供了绝佳的展示窗口。说起今
年的农交会，郝立红打开了话匣子。“去年第一次参展时，我们
主动去别人展位学习，今年可不一样了！”她笑着说，“开展第
一天，去年认识的新疆客商、广州采购方都找上门来，说今年
就奔着沙窝萝卜来的。”更让她感动的是，不少客户从一开始
的“好奇尝鲜”变成了“忠实粉丝”，主动寻求合作。郝立红说，
“这种从‘点头之交’到‘坐下来深谈’的变化，说明咱们的品牌
真做出名堂了。”
郝立红介绍，采用“线上+线下”相结合的模式，目前，沙

窝萝卜已经成功销售到山姆、物美、永辉、京东等各大商超渠
道以及线上平台。最让她高兴的是，沙窝萝卜今年真的“闯”
出去了。“今年的农交会上，我们接到了来自东南亚的订单。”
郝立红说，为了适应“出海”和高端渠道，合作社给萝卜贴上了
统一的溯源标，并获得了遵循国际标准的GAP（国际良好农
业规范）认证。
郝立红和合作社的探索，正是西青区推动沙窝萝卜产业

高质量发展的一个生动缩影。2024年，辛口镇超过3.5万亩
土地被认定为绿色富硒土地，沙窝萝卜产区种植面积近7000
亩，核心产区种植面积超1000亩，核心产区示范区260亩，年
产量约6500万斤，年销售收入2.5亿元。西青区农业农村委
相关负责人介绍，今年上半年，春播萝卜筛选试验取得初步成
效，沙窝萝卜向四季不断档供应持续迈进，沙窝萝卜产业已经
成为西青区兴村富民、助农增收的“金名片”。
聊到未来，郝立红充满信心，“得益于京津冀协同发展的

好机遇，三地品种、技术、市场都可以实现共享，我们还计划着
明年搞100亩有机种植示范田，虽然有难度，但值得一试。”临
近采访结束，郝立红向记者发出邀约：“欢迎明年这时候再来，
相信咱们的沙窝萝卜，肯定又是另一番天地！”
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津门农产品：小而精 特而美
——从“老口味”到“新赛道”的供给侧之变

■记者 李杨 辛璇 文/摄

记者观察

深秋的津沽大地，一幅提质增效的丰收画卷徐徐

铺展。当“吃饱”变为“吃好”，“产品”转向“产业”，天津

的田野乡间正悄然进行着一场深刻的供给侧改革。一

根萝卜连接国际市场，一粒稻米富含科技能量，一株甘

薯延伸增值链条……它们以各自的方式，讲述着津郊

大地特色农产品如何用匠心守正，以创新出奇，在市场

竞争中闯出一片新天地。

岳龙甘薯
“土疙瘩”飘出“甜蜜”新味道

“您尝尝，这就是我们新出的‘晚安稻’米饭，看看和普
通米有啥不一样？”在天津利达粮油有限公司（以下简称利
达粮油）的体验店里，公司党委书记、董事长戈立新递过来
一碗热气腾腾的白米饭。米香扑鼻，饭粒油亮，吃一口，软
糯适中，细细咂摸，便能品尝到一丝独特的清甜。
就是这碗看似平常的米饭，背后藏着小站稻产业一次

不平常的价值“跃迁”。它不再是传统意义上只为吃饱、吃
好的主食，而是被赋予了助眠安神新功能的“健康粮”。
天津小站稻种植历史悠久，曾作为宫廷贡米而声名远

播。这几年，身为企业带头人，戈立新一直在思考一个问
题：新时代背景下，如何以科技赋能传统农产品，实现小站
稻破圈突围？
“小站稻是‘津‘字招牌，但现在光拼‘好吃’，路会越

走越窄。”戈立新发现，市场上同质化竞争激烈，五常米、
盘锦米等各地名米都不错，消费者开始追求更高层次的
东西——健康。于是，从“传统米”向“功能米”转型的想
法开始在他心中萌芽，而这个想法在与天津市农业科学
院专家的一次交流中找到了落脚点。
在与天津市农业科学院专家的交流中，戈立新了解

到，现代人压力大，普遍缺乏一种叫作γ-氨基丁酸（GA-
BA）的物质，这与焦虑、睡眠问题关系很大。日本早就有了
富含GABA的功能米，但国内市场几乎是空白。
“为啥不做一款咱中国人自己的GABA米？”这个念头

让戈立新看到了方向。可真要做成，第一个难关就是“米
从哪儿来”？过去，原料来源分散，品质难以控制，想做高

端产品，他心里没底。
2020年，在天津食品集团的支持下，利达粮油果断决

策，收购了津南小站稻公司。随后，天津市优质小站稻开发
有限公司应运而生，并委派年轻的“新生代”企业家聂飞担任
董事长，亲自挂帅主攻高端米的育种、研发、生产。
“干就得稳扎稳打，得从源头把控品质。”戈立新说，这次收

购让他们真正掌握了核心资源，为打造全产业链闭环迈出了关
键一步，有了自己的土地和加工厂，戈立新心里才算有了底。
但有了好稻谷，怎么把GABA“种”进去，成了摆在眼前

的第二个难关。聂飞带着团队依托天津市农业科学院的
种业优势，共同开始了GABA米项目的研究。“早期的GA-
BA米技术不成熟，靠简单发芽，营养只在胚芽里，口感还

差。”为了解决初代GABA米的“痛点”，聂飞和专家们反复论
证，最终孕育出了高谷氨酸的小站稻种，运用第四代GABA富
化技术，成功研发出“日思晚安稻”GABA米。“这设备通过精
确控制温度湿度，让γ-氨基丁酸在米粒里纯天然、均匀生成，
从里到外都有营养。”聂飞说。
为了更科学地验证效果，他们还联合天津医科大学总医院

开展了人群招募试食研究。在第二十二届中国国际农产品交
易会上，发布的中期报告显示效果积极：失眠患者在食用GA-
BA米4周后，多导睡眠监测记录的总睡眠时间平均延长26分
钟，入睡潜伏期缩短90分钟，睡眠质量得到显著提升。
光卖米还不够，怎么能让这粒米的价值最大化？戈立新给

出的答案是：做足精深加工。在研发车间，记者见到了用小站
稻开发的米面包、米蛋糕等产品。隔壁，新的直播间和非遗大
师工作室正在筹备。“未来，我们要在这里现场展示怎么用这些
米做好吃的，让消费者看得明白，买得放心。”戈立新介绍，这些
创新，和他们已经运营成熟的利达粮油粮食研学基地形成了联
动。今年，这个国家级粮食宣传教育基地已接待了130多个研
学团，近5000人次。“孩子们在这里看农具、认种子、了解节粮
减损，还能亲手体验做米糕。我们要播撒的，不仅是粮食知识，
更是一种‘大农业观’‘大食物观’。”戈立新说。
站在新起点，戈立新将目光放得更远。“‘晚安稻’站稳后，

我们正在加紧开发低GI（升糖指数）大米，适合需要控糖的人
群，满足不同消费者对主食的多元化需求。”聂飞说，他们的目
标是既保持小站稻的好口感，又能满足健康新需求。
从“敢为人先”到布局全产业链，从卖“原料”到提供“健康

解决方案”，小站稻这粒古老的稻米，正在完成一场深刻的价
值跃迁。正如戈立新所言：“我们要实打实地为百姓健康做点
事，为端牢中国饭碗贡献一份天津力量。”
一碗米饭，看似平常，却连接着田间地头与百姓健康，承载

着传统产业的创新与担当。小站稻的新故事，才刚刚开始。
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沙窝萝卜
守住“老口味”闯出新天地

在许多人印象中，天津是一座工业底

色浓厚的北方城市，然而，走进这片充满

魅力的土地就会发现，这里不仅有繁忙的

生产线、一流的港口、先进的科技，更有金

色翻滚的稻浪、青翠欲滴的菜畦、阡陌交

错的田垄……一场农业品牌的深刻变革，

让津沽农业之光更加璀璨。

天津具有典型的“大城市、小农业”特

征。这座拥有上千万人口的超大型城市，

农业体量却不大——耕地面积约500万亩，

最大的小站稻基地80余万亩，其他特色农

产品如沙窝萝卜、岳龙甘薯等，规模不过几

万亩。在农业品牌建设上，天津没有东北

大粮仓的“规模优势”，也没有新疆红枣、阳

澄湖大闸蟹那样的“天然IP”，却走出了一

条独特的“小而精、特而美”的品牌化道路。

这背后，是天津市农业农村部门的精

准施策和长期深耕。2020年起，天津启动

“津农精品”品牌培育计划，截至目前，累计

认定225个品牌，其中小站稻、沙窝萝卜入

选全国农业品牌精品培育计划，茶淀玫瑰

香葡萄等4个品牌进入中国农业品牌目

录。2024年，“津农精品”销售额突破100

亿元，同比增长10%，溢价率达15%。

农业品牌建设，不是简单的“贴标

签”。为此，天津探索出一条“从顶层设计

到田间地头”的系统化推进路径：既争取市委、市政府支

持“津农精品”写入政府工作报告、列入民心工程，又深入

区县调研，筛选出小站稻、沙窝萝卜、岳龙甘薯等10个重

点品牌，以“基地示范、龙头带动、科技赋能、品牌提质”为

路径，推动“小产品”闯出“大市场”。

尤为关键的是，天津摒弃“撒胡椒面”式的补贴方式，

每年统筹2000万元中央补贴资金，重点支持10个品牌建

设，推动资源向优势单品集中。这种“集中力量办大事”

的思路，让有限的投入产生倍增效应。

品牌的生命力根植于品质。天津从品种这一农业

“芯片”入手，推动全方位的品质革命。

小站稻育种全国领先，“小站香1号”荣获全国优质

食味稻品种金奖；沙窝萝卜坚持传统口味“提纯复壮”；

岳龙甘薯引入全国顶尖种苗公司，建设繁育组培实验

室……每一个品牌背后，都有强大的科技支撑。

更值得关注的是全产业链的提质升级，天津推动建

立覆盖“种、管、收、储、运、加、销”的全链条标准体系，推

动小站稻、沙窝萝卜等建立赋码溯源制度。这种“从田间

到餐桌”的全程把控，让“津农精品”有了品质“背书”。

品牌建设的最终目的，是促进农业增效、农民增收，

但农业品牌面临的最大痛点是：“酒香也怕巷子深”，好产

品如何卖出好价钱？

天津的创新之处在于，跳出“就生产抓生产”的传统

思维，将目光投向更广阔的城市消费场景。比如，推动天

津市农学会与天津食品集团建设“津农精品”展示中心，

让市民“看得见、买得到”；策划番茄擂台赛、西瓜擂台赛

等系列活动，让品牌“有故事、有热度”；联合供应链企业

开发“津农精品”伴手礼，如“大酱丰饭”（小站稻+岳川辣

酱）、“包罗万象”（沙窝萝卜+水果冰激凌萝卜），让“土

货”变“潮品”。

焕新的农业图景，需要焕新的“最强大脑”。通过天

津市农业农村委组织的“头雁”培训计划、品牌专题研修，

一批懂市场、善经营的“新农人”快速成长。他们有跨界

转行、带领乡亲做强市场的企业负责人；有创新开发功能

米、打造“天津饭”IP的“新农人”；有推动土特产“飞”出

村庄的乡贤能人……这些“品牌明星”的涌现，正为农业

品牌注入持久活力。

站在新的起点，天津农业品牌建设仍在深化。随着第

二十二届中国国际农产品交易会在天津成功举办，这座城

市的农业品牌故事迎来新的篇章。据统计，展会期间，天

津150家企业单位携千余种名优农产品集中亮相，现场成

交金额近千万元。天津探索的“小而精、特而美”发展路

径，无疑为中国式农业现代化提供了生动的实践样本。

用“精耕细作”的匠心，让每一寸土地都产出价值；用

“品牌思维”的智慧，让每一份优质农产品都赢得市场尊

重。这，就是天津乡村振兴交出的一份沉甸甸的“答卷”。
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■韩志杰的手下

与姜云国争执起来，

厉辰星及时赶到，控

制局面。韩志杰找到

药品，在厉辰星的保

护下将药品带回老俞

诊所。韩志杰与厉辰

星在等着俞医生救萧

岚，韩志杰劝厉辰星

好好想一想这件事的

前因后果。厉辰星却

不在乎，他在意的只

是萧岚。兄弟感情再

次破裂，厉辰星表示，

再也不伺候韩志杰这

个大少爷了。

文艺频道

流 泪 的 新 娘

（7—9）

■珍珠在小河边

告诉天智，天智保护

她，令她十分感动，还

答应一辈子都不离开

他。珍珠与天智再次

遇到葛母与人杰、梅

仙夫妇，人杰与梅仙

又因为珍珠吵了起

来。天智与珍珠来到

二虎家，二虎妈热情

地接待了他们，天智

想跟二虎爸学拉洋车

赚钱，珍珠非常支持。

影视频道

枪械师（16—19）

■田中痛斥吉川

无能，连枪械师的头

发都没有碰到一根，

吉川向田中汇报，他

怀疑吕万才，已经设

了一个局来揭开吕万

才的真面目。吕万才

回到天蟾大舞台，发

现大宝被日本人抓

了，他拉低帽子钻进

小巷，被杰森开车救

走。大宝被严刑拷

打，却绝不屈服。吕

万才发觉自己被杰森

软禁了，将手枪藏在

马桶水箱中。


