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■记者 马晓冬

这个国庆中秋假期，商圈活动“你
方唱罢我登场”，掀起一轮又一轮消费
热潮。数据显示，市商务局监测的
415家商贸流通企业假期前4天实现
销售额16亿元，同比增长5%；累计客
流量达 1085.5 万人次，同比增长
4.2%。从商品消费到多元体验，各种
新业态、新场景正成为激发津城消费
活力的重要“助推器”。

首店首展打造“趣”处

店内人头攒动，试衣间前排起长
队……假期里，位于和平大悦城的少
女服装品牌ONE MOMENT天津首
店一开业就人气爆棚。假期前3天，
该门店的销售额已突破百万元。
“我们的主力消费群体是18岁到

25岁的年轻人，之所以把首店开在和
平大悦城，是因为周边商圈的客群偏
年轻，和我们品牌的匹配度非常高。”
ONE MOMENT品牌运营经理曾伟
告诉记者，在折扣优惠的基础上，门店
开业期间还推出了“打卡有礼”等活
动，持续吸引流量。

除了新店，主题丰富的活动也成
为聚客“利器”。在商场一层出入口
区域，由和平大悦城、人民教育出版
社和内山书店联合举办的快闪活动
十分吸睛。
“这个写着‘思想包袱’‘文学包

袱’的袋子，是我们为读者准备的满赠
礼品，每天都能发出去几百个。”内山
书店总经理赵奇说，“为了让更多年轻
人爱上文学经典，我们希望推出一些
不一样的玩法。这次我们和多家主流
出版社合作，通过有趣的文创产品，让大家更有兴趣去了解相
关的作品。”

新品牌“出圈”，新业态“造场”。和平大悦城相关负责人
表示，年轻客群喜爱新鲜事物，因此，商场注重引进最新的潮
流品牌，今年以来就有16个品牌的天津首店入驻；同时，通过
原创策展等方式，打造年轻人的社交场所。这种“首店+首
展”的组合，使购物中心从单纯的消费场所转变为文化体验空
间，有效提升了品牌影响力和顾客黏性。10月1日以来，该购
物中心销售额创下同期新高。

记者从市商务局了解到，据不完全统计，假期里全市预计
推出近100场各类首展、首发活动。 （下转第2版）

■记者 王音

国庆中秋假期，一股充满松弛感的“微”度假风在津城悄然
蔓延。不再执着于跨城打卡的奔波，越来越多的市民选择来到
城市近郊，在田间地头与乡野营地间，寻觅一段慢下来的时光。

连日来，西青区张家窝镇柒鲜女葡萄园里一派热闹景
象——串串阳光玫瑰、浪漫红颜挂满藤蔓；身着古装的“七仙
女”穿梭其间，亲子扎染、趣味游戏传出的欢笑声此起彼伏。
“鲜”气满满的农事体验开启，品葡萄、听种植知识、进棚

采摘。“先尝后摘，还能听讲解，比光玩有意义！”游客李女士手
里拎着满筐葡萄，身旁的孩子正举着刚扎染好的方巾。作为
西青区“以农促旅”的实践样本，葡萄园将种植与休闲融合，园
区今年以来通过线上售出采摘券已超万张，不少游客还顺手

买走柴鸡蛋、玉米面等土特产。
如果说葡萄园的乐趣在于农事体验，树蛙部落的惬意则

是让身心“躺平”。假日里，位于杨柳青镇的树蛙部落理想村
里，中秋游园会、森林音乐会等活动轮番上演。孩子们身着汉
服制作月饼、玩投壶游戏，大人们则悠闲地围炉烧烤。夜幕降
临，营地影院的银幕亮起，河灯祈福的微光映着水面，一个个
小家庭在这样的慢节奏里，度过了充满烟火气的团圆夜。
“往年放假，我们总是奔着热门景点，现在更想找个安静

的地方。孩子亲近自然，大人能放空自己，这才是度假该有的
样子。”游客王先生的话语满是轻松。从亲手采摘的丰收喜
悦，到乡野露营的松弛惬意，津郊的“微”度假场景，正成为市
民解锁假期的新方式——不必远行，在城市边缘的田野与村
落间，就能找到属于自己的“诗与远方”。

■记者 史莺 李杨

“没想到群山环绕间还藏着一处亦静亦动的游乐园，太
好玩了！”国庆中秋假期，位于蓟州区穿芳峪镇毛家峪村的
潮玩谷景区，北京游客冯女士一家玩得不亦乐乎。

走进潮玩谷南区，数千个大大小小的南瓜在草地上搭
出丰收主题的小景，牧场小火车缓缓驶过，羊驼、小鹿、小香
猪等动物在草地上悠闲散步。游客们或是坐在宽敞天幕帐
篷中喝茶赏景，或是在“太空舱”民宿里享受片刻安宁，或是
带娃在南瓜搬运工、南瓜保龄球等项目中玩乐，陶醉在这田
园“慢生活”中。“北区的项目更好玩，我们一家刚体验了高
山漂流、高山滑索，明天再去感受下5公里的山地赛车！”冯
女士笑着说。
“这个假期，潮玩谷日接待游客量稳定在3000人以上，

‘太空舱’民宿每天爆满。”潮玩谷项目经理王斯洁介绍。
“您看，这些房子以前要么闲置，要么就是普通民房，

但自从去年我们盘活闲置土地资源，引进潮玩谷项目后，
游客越来越多，村民们干起了餐饮生意，在家门口就捧起
了‘增收碗’。”毛家峪村党支部书记兼村委会主任李锁告
诉记者，潮玩谷项目落地后，不仅为村集体年增固定收益
350万元，为村民带来100个就业岗位，还带动了村庄环境
的整体升级。

连日来，静海区崇泰森林庄园内人流如织，一场名为
“运河流静粹·津蒙共舞那达慕”的文旅嘉年华正在这里热
烈上演。草原的豪情与运河的风韵在此完美交融，为游客
打造了一场沉浸式的假日盛宴。
“这里不仅能观赏骑马、射箭、搏克（摔跤）等蒙古族‘男

儿三艺’表演，还有实景演绎的乌拉特婚礼巡游以及非遗文
创市集，晚上的千人篝火狂欢更是让人流连忘返。”游客王
女士说。
“这几天，我们日均接待游客约4000人次，预计假期总

客流可达5万人次。”崇泰森林庄园运营负责人刘文超介
绍，依托园区1.5万平方米的“草原舞台”，不仅为游客带来
假日欢乐，更成为带动周边发展的“活力引擎”。

值得一提的是，通过深度整合农、文、旅、体资源，园区
持续创造就业岗位。“目前，我们的长期工有近50人，大都
来自周边乡镇，季节性用工则有百余人。”刘文超说，园区火
爆还联动了附近餐饮、民宿发展。

一场场融合沉浸式体验的农文旅“盛宴”正让乡村旅游
从“一时火爆”走向“吃长效饭”，为乡村振兴注入澎湃动
能。从市民心办和市农业农村委获悉，“提质发展乡村旅
游”被列入天津市2025年20项民心工程， （下转第2版）

本报讯（记者 辛璇）10月4日，“金秋献礼颂华章·宁河香
蟹迎八方”——2025天津市金秋消费嘉年华暨宁河区第三届
香蟹节在芦台大集启幕，在随后的三天时间里为市民和游客
们奉上一场集美食、文化、体验于一体的金秋盛宴

活动现场设置六大专区与“蟹�源”“蟹�宴”“蟹�趣”
“蟹�礼”四大主题区，涵盖商品展销、美食品鉴、文化体验等
内容。记者在现场看到，直径两米的特制大锅里正在蒸制新
鲜打捞的香蟹，热气蒸腾裹着鲜香扑来。揭开笼盖，橙红油亮
的河蟹引得围观游客阵阵惊叹。
“听说宁河有香蟹节，我们特意赶来。这里的河蟹肉质肥

美甘甜，河蟹面的面条裹满金黄的蟹黄，筋道又入味。”来自唐
山的周先生笑着分享美食体验。

据主办方介绍，活动期间每日供应不少于2000斤七里海
香蟹，游客扫描固定点位二维码即可下单，通过品牌直送到
家，全程品质有保障。“今年，我们的七里海香蟹都带了‘身份
证’，”宁河区商务局局长刘国华向记者展示香蟹身上的一个
二维码图案，“过去顾客总夸‘七里海螃蟹鲜’，现在通过扫码
能看到‘鲜’的源头，这样消费者买得安心，也有助于‘宁河香
蟹’破圈出彩。”

活动期间，“天津市津农精品交流展销基地”同步揭牌，标
志着宁河区成为“津农精品”首个区级集展示、体验、销售、合
作为一体的综合平台，为本地特色农产品走向更广阔市场搭
建了新桥梁。
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一卷风华是天津

端稳“旅游碗”吃上“长效饭”
全市乡村旅游持续提质升级

乡野觅寻好风光

宁河区第三届香蟹节在芦台大集启幕

鲜香蒸腾“带证”香蟹等客来

国庆假期，我市天气清爽宜人，郊野游成为游客亲近自然的好选择。图为西青郊野公园。 记者 潘立峰 摄

国庆假期，宁河区七里海镇宁和稻香生态园蟹美园主题

稻田画进入最佳观赏期。 记者 孙立伟 摄

■记者 仇宇浩

金秋十月，海河之畔，秋意正浓，书香氤氲。
国庆假期，天津以书香为城市着色。在古文化街，百年

老店与非遗技艺相映成趣；在意风区，历史建筑与移动书桌
彼此交融；在海河畔，工业记忆与文学诵读声声呼应。

从意风区的“海河阅读季”到棉3创意街区的海河旧书
市集，从国图·津湾文创空间到小巷深处的独立书店，阅读
以更开放的姿态融入城市肌理。

海河汤汤，文脉绵长。天津，这座历史文化名城的文
脉，浮现于图书馆、书店琳琅满目的书籍里，流淌在名人故
居的墨香手稿中，充盈于街头巷尾的阅读空间内，浸润着千
家万户的温馨生活。

这正是天津的独特气质——开放、包容、多元，让阅读不
再静止于文字，而是成为一座城市的生活方式与文化气度。

天津，书香漫卷，一城风华。

旧书市集 创新机制 文古润津

昨天，棉3创意街区，一场细雨为这里的海河旧书市集
更添一份清新诗意。

住在津南区的薛敏华和爱人带着他们的旧书、文创产
品，驱车赶来。她和爱人各有一个摊位——知月艺术书苑、
点月书楼。
“我生长在黑龙江，到上海读书，在上海和北京工作过，

后来选择定居天津。我在天津生活快10年了，这是一座宜
居的城市，生活舒适，文化氛围浓厚。”薛敏华一边归置物
品，一边跟记者说，“从去年海河旧书市集创立到现在，我们
每期活动都参加了。我家里大概有五六千册书。很多书看
过之后，扔了可惜，留着占地方，特别需要这样一个平台，让
旧书流动起来。我们以前开过网店卖旧书，与书友直接沟
通的机会较少，还是有固定摊位的市集更好，可以直接面对
书友，根据他们需求推荐图书。”
“我在海河旧书市集上买了近两万元的书。”昨天，刘

薇又花了近500元买了12本艺术类旧书，“因为工作需要，我得
‘恶补’许多相关知识。艺术类图书比较贵，买旧书比较合适。”

去年3月，海河旧书市集在棉3创意街区拉开帷幕。在市
专项资金支持下，河东区围绕棉3创意街区的历史文化特质、
文创加科创的发展定位，将街区“焕新”升级，与旧书市集发展
一体推进，着力打造旧书市场健康发展的“天津新范式”，在传
承创新中擦亮“河海津韵”城市名片。

天津是一座拥有深厚文化积淀的读书之城，曾滋养了周
叔弢、姜德明、韦力等藏书家。“天津读书、藏书之风盛行，我是
慕名而来的，这里的旧书质量很高。”专程从北京赶来的刘先
生买了巴金担任名誉主编的“中国现代名作家名著珍藏本”丛
书中的《讽刺小说》《女性小说》等。

旧书市集是书迷的精神乐园，也是传播新知、传承文化的
书香平台。
“我把这当成对自己的一种超级奖赏。”作家徐凤文的百

部书房就坐落在棉3创意街区里，每周逛市集淘旧书，已是他
的生活习惯。“8月底，我收了一套1958年出版的《河北省天津
地区水文实用手册》，以及1988年天津师范大学地理系的硕
士毕业论文《现代海河三角洲地貌及其发育演变》打印稿，发
了朋友圈后，有人找我要书上老地图的扫描件，想在展厅展
出；还有人要帮我联系论文作者，以便交流探讨。”正在创作
《海河传》的徐凤文需要收集大量资料，而逛旧书市集，让他总
有意外收获。

当书友们逛得开心，收获多多时，摊主们则满是成功的喜
悦和自豪。刘毅、薛敏华、纪凤来等摊主的书摊半径不断扩
大，他们随着海河旧书市集“走出去”，走进南开区鲁能城购物
中心、滨海新区文化中心。在“旧书新知”的辐射带动作用下，
他们为商圈、文旅地标注入了书香，推动文商旅的有机融合，
也彰显了天津城市文化活力和津派文化魅力。
“海河旧书市集声誉日隆，这得益于政府、企业、街区协同

联动的运营模式和监管模式。”河东区委宣传部副部长陈淑杰
介绍，针对以往旧书市场“无证经营”难题，河东区创新“大许
可+小认证”的经营模式，即由棉3创意街区作为经营主体办

理出版物经营许可证，个体书商等以实名认证方式与棉3创
意街区联合经营。

一年多来，海河旧书市集常态化举办活动100余期，将
“旧书新知 文古润津”的理念，经由各地淘书者传向远方。健
康的旧书市场环境，持续吸引着更多出版社、实体书店、藏书
爱好者参与。

最美书店 城市书房 气质担当

阅读是文明传承的根本途径，是国家创新发展的永续动
力。阅读关乎个人成长，更关乎民族未来。

一个人读书多了，腹有诗书气自华；一个城市书店多了，
也会让城市变得更美、更有气质。

国图·津湾文创空间、三联韬奋书店天津店、内山书店·和
平大悦城店……一个个特色鲜明的书店就是最美的城市书房。

10月1日，“海河阅读季”在意风区正式拉开帷幕。随着
阅读季的启幕，钟书阁天津店成为本次阅读季的主场空间。
这个荣膺法国凡尔赛建筑奖“2025全球最美商业空间”和德
国标志性建筑设计奖至尊奖的书店，汇聚了全国20余家出版
品牌。不仅如此，该店首次突破室内空间限制，结合海河阅
读季的特色活动设置主题“移动书屋”，让阅读走出书架、走
入城市。

在“海河阅读季”，“阅读”不仅仅是翻开一本书，更是一场
调动所有感官的多维旅程。在艺术试验场中品读美学，在玩
具收藏展里重温童年。“可看、可听、可尝、可玩、可买”的多元
互动，让阅读成为连接城市文化与大众生活的生动纽带。

天津的阅读空间多元而丰富，既有高大上的文创空间，也
有藏于小巷的独立书店。

位于海河畔的国图·津湾文创空间，总面积达3000余平
方米。这个文艺打卡地是集图书馆、特色书店、城市书房、文
创产品店、研学培训、展览展示等业态于一体的文旅融合空
间。该店已引入依托国家图书馆馆藏及天津特色典籍等各类
文化创意产品近千种。

（下转第2版）


