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升级设备
衍生相机租赁新业态

人们用一场场音乐狂欢装点着周末生活，用一个个
“九宫格”记录那三个小时的欢乐时光。色彩斑斓的照片
背后，是一群扛着“长枪短炮”的歌迷。从拍照到剪视频、
从学技术到拼设备，这些歌迷对“打卡”演唱会的需求正逐
渐升级。

在社交媒体上搜索“演唱会拍摄神器”能发现数百篇
帖子，提到的设备包括手机、相机、镜头等。其中，由于一
些演唱会场馆对专业相机和支架有所管控，所以拍摄性能
较高的手机和卡片相机成为一些用户的首选。

据了解，目前，在歌迷群体中，大疆、松下、佳能、尼康
等品牌的相机以及三星、vivo等品牌的手机较受欢迎。其
中，vivo还专门为演唱会观众推出了增距镜，效果相当于
在镜头上安装一个望远镜。该产品售价上千元，一度在部
分门店售罄。
“最近，我一直在看拍照设备，预算在3000元至4000

元，考虑过索尼DSC-HX99和松下ZS99这两款相机。”歌
迷小刘正在为9月的一场演唱会做准备。这场演唱会将
是她今年看的第11场。

据她介绍，在这两款相机中，前者为2018年上市的老
款，国内首发价为3000元左右，但目前在二手平台上售价
最高可达7000多元，远高于首发价；后者是今年新款，国
内首发价为2998元，不过目前官方售价已涨至3198元，而
且官网曾连续数月断货，其间只能向中间商加价数百元才
能买到。
“今年以来，演出市场格外火爆，许多热门演唱会一票

难求，适合舞台拍摄的设备价格也随之水涨船高，甚至出
现了二手商品价格高于首发价的情况。”经过再三考虑，小
刘决定以租代购，“租设备看演唱会是很常见的，许多学生
和不想一次性花太多钱的上班族都租。”

在小刘的引导下，记者从二手交易平台搜到诸多出租
拍摄设备的链接，价格大多在80元/天至500元/天，出租
的设备包括手机、相机以及镜头。

一位店主说，店内最受欢迎的是三星手机以及佳能的
长焦卡片相机和单反套机。其中，手机租金基本在100
元/天以内、卡片相机租金为100元/天至200元/天、单反
套机租金在200元/天以上。租用相机，可配有电池、内存
卡、读卡器、充电器和相机包。往返快递时间不计算在内，
租的时间越长，价格越优惠。
“比如这款佳能R50相机配RF100-500mm镜头，相

机租赁首日115元/天、续租30元/天、租3天送2天，镜头
145元/天、3天起租。实际收费还会有一定优惠，优惠后，
租一天的价格是560元，而租5天只需680元。目前，这一
套市场售价为2万多元，租用还是比较划算的。”该店主坦
言，“我们不希望用户租的时间太短，因为往返快递要耽误
好几天，而且运输途中存在受损风险，邮费成本也高，所以
宁愿少赚点，也希望客户长租。”

该店主表示，设备出租集中在每周五到周日，大部分用
户租用是为了看演唱会，偶尔也有带去旅游的，“演唱会集
中的时候，需要提前一周预约，热门机型最好提前半个月。”

据店主介绍，为了降低设备损耗的风险，他要求用户
拍摄收货和发货的开箱、封箱视频，提前支付数千元的押
金。如果客户能提供身份证、学生证或工作证、芝麻信用、
演出门票信息等，也可以免付押金。

交通住宿
平台推出专属优惠

对于外地歌迷来说，除了演唱会门票外，住宿费和机
票、高铁票等交通费是两笔较大开支。对此，一些追全国
巡演的歌迷有自己的省钱“诀窍”。
“通常，演唱会场馆附近的酒店价格变化快、幅度大，

在歌手官宣演唱会之后，可能会立马翻倍。”陈楚生的歌迷
杜菲菲点开手机上的酒店订单说，“今年9月，陈楚生将在
南京梦之蓝青奥体育公园体育馆开两场演唱会。6月16
日，演唱会过审当天，我就在场馆附近订了酒店。”
杜菲菲的订单信息显示，她订的酒店距离演唱会场馆

1000多米，走路需20分钟左右，距离地铁站不到100米。
她预订的价格为208元/天，截至发稿时，同房型已售完，
相似房型已涨至近400元/天。
提前预订酒店，万一没抢到票怎么办？对此，她指着

订单上方的一行小字说：“现在，许多酒店都有入住当日可
免费取消的服务，而且场馆附近的酒店在开演唱会前后几
天不愁订不出去。”随后，记者在采访中了解到的情况也印
证了这一说法。
9月 27日，天津奥林匹克中心体育场将举办演唱

会。在携程上按距该场馆步行距离搜索酒店，最近的一
家只有200米左右。该酒店在演唱会前后几日的价格相
差较大，距离演出当天越近，价格越贵。页面显示，演唱
会前两日，该酒店价格分别为215元/天起、453元/天起；
演唱会当晚为750元/天起，其中3个房型已售罄；演唱会
后两日的价格逐日走低，分别为571元/天起、215元/天
起。同时，该酒店还注明支持“入住当天18:00前可免费
取消”。
记者近日致电该酒店，其工作人员表示：“在演唱会前

后几天，我们酒店的房间可能订满。现在能订到哪个房型
最好先订下来。”而对于演唱会当晚的房间要提前多久预
订比较稳妥的问题，她笑着说：“这说不好，取决于歌迷什
么时候知道要开演唱会的消息。”
随着演出经济逐渐升温，不少行业巨头也盯上这块

“蛋糕”。
携程相关负责人告诉记者，从2023年起，该平台就观

察到“文旅+演出”的上行趋势并进行布局。该平台数据
显示，2024年，其展演类门票销售额增长414%，其中“95
后”客群占比近七成，年轻人对于体验式消费、情绪旅游的
热情，为旅游市场拓展体验式消费场景注入了新动力；还
有更多年轻人开始乘飞机出国看演唱会，其出国观演订单
同比增长达193%。
“近年来，携程一方面与市场上已有的演唱会、赛事等

娱乐项目达成合作，另一方面积极探索自发、自创、自营的
演出业务，打造了不少‘文旅+演出’融合项目。”该负责人
举例称，“我们曾联合天津共同推出周杰伦演唱会惠民套
餐，其中，近87%的用户来自外地。”
此外，携程还推出了演唱会门票+酒店的套票产品，

比单独预订酒店优惠，包括本周末举办的潘玮柏天津演唱
会就支持以这一形式购买。“演唱会对当地经济的带动作
用十分明显。”携程上述负责人说。
大型演唱会现场人流密集，散场时段的出行需求尤为

集中。滴滴出行平台关注到了这一情况。记者从滴滴获
悉，今年7月19日举办谭咏麟天津演唱会当天，观众出行
需求集中释放，打车需求对比平日上涨超90%；7月23日
至25日张学友天津演唱会期间，打车需求也比平日上涨
超70%。据了解，滴滴针对演唱会场景，通过线上智能调
度、保障车队、区域接单奖励等多重举措，引导司机前往会
场周边接单，确保散场高峰乘客需求得到及时响应。此
外，针对演唱会、音乐节等活动，平台还为用户提供优惠券
包，最高可享七折优惠。
中国南方航空也推出了演出展览专区，凭演唱会门票

可享国内航班九折优惠，要求航班到达或始发地为该演出
城市。

线下“打卡”
成商场引流“密码”

今年是林芝成为某位歌手歌迷的第35年，也是她成
为这位歌手天津歌迷会干事的第32年。
“30年前，为了宣传演唱会，我们通过广播做了节目，

平时也组织歌迷给电台写信。另外，我们还会出一些会
刊，送给歌迷和周围的朋友。”林芝告诉记者，现在，歌迷会
的组织者被称为“会长”，而以前则被称为“班长”，那时也
没有应援的说法，歌迷会的朋友都是因为热爱而聚在一
起、自掏腰包组织活动，许多当年一起打拼的朋友到现在
也一直在联系，“今年，该歌手在天津开演唱会，很多歌迷
从其他省市甚至国外远道而来，我们一起筹备了一些活
动，包括布置花墙、线上宣传等，反响还不错。”

林芝告诉记者，前些年，演唱会场次不太多，比如她喜
欢的歌手，两场演唱会中间最久的一次隔了十几年。“近两
年，演唱会的‘密度’明显变大，许多歌手安排了巡回演唱
会，甚至在一个城市连开很多场，这是我们以前想都不敢
想的‘盛况’。”她感叹，“现在的歌迷真幸福。”

据了解，许多歌迷活动和商场联动，商场提供场地和
大屏，歌迷为商场带来客流量。据林芝介绍，组织一场活
动，往往需要三五十个人，工作内容包括和商场沟通、购买
物料、布置场地、线上宣传等。

今年6月，莫文蔚的歌迷在天津大悦城举办了一场为
期十余天的歌迷活动，设置了主题展、发放物料等活动，其
间，莫文蔚也现身展区，吸引了来自全国各地的歌迷“打
卡”。“我在展区拍照时，收到了其他歌迷送的物料。天津
就是热情，这趟来得超值！”一名湖北歌迷在社交媒体上感
慨道。

龙湖天津梅江天街相关负责人表示，今年该商场预计
举办两场大型演唱会应援活动。活动期间，商场会免费提
供场地，顾客持歌手天津演唱会门票在商场消费，还能享
受一定优惠。

事实上，这不是龙湖天津梅江天街首次承接演唱会应
援活动。去年12月31日，歌手焦迈奇在天津奥林匹克中
心体育馆开唱。该商场当日曾举办快闪应援，包括铺设物
料、发售黑胶专辑、赠送海报等。

歌迷郝逸告诉记者，她去年去过这位歌手在北京、上
海、南京等地的演唱会，而天津场是令她最难忘的。她回
忆道：“在巡回演唱会中，生日场和跨年场是最有意义的，
通常会安排特殊的环节。天津演唱会就是跨年场，近万人
全场倒计时跨年，现场还喷洒彩带，氛围很好，很多歌迷都
哭了。当日的快闪活动也办得很有新意，一整天下来，我
们收获了很多感动。”

美食大巴
开出餐饮消费新赛道

“来不及吃饭和散场后搭不到车是两个最大的难题。”
谈到最近看的一场演唱会，歌迷高远说。
上周末，高远和朋友从天津出发，坐高铁到北京看演

唱会。出发前，他在网上做了攻略。“许多演唱会在晚上7
时左右开场，下午5时左右检票，很多歌迷在演唱会开始
前来不及吃饭。此外，演唱会散场时，人特别多，通常场馆
门口设交通管制，不能打车。我们走到地铁站至少要半小
时，而且有可能要等好几趟地铁才能挤上去。”正发愁时，
他刷到一家餐厅发布的帖子——《演唱会散场免费美食大
巴来接》，“这家餐厅离北京西站比较近，一些半夜赶火车
的歌迷可以在餐厅休息，像我们这样晚上住在北京的，也
可以坐美食大巴去餐厅，吃完再打车回酒店。”于是，他联
系了这家餐厅，并进群报名。
该餐厅的工作人员告诉他，活动时，工作人员会推着

音响播放演唱会上的曲目与歌迷互动。此外，餐厅还准备
了气球装饰、音响、伴手礼、卸妆油、一次性牙刷、披肩等物
品，顾客可以在店内免费过夜。
当晚，餐厅安排了4辆55座大巴和2辆备用车，最终，

有148人接龙报名，大多数顾客预订了二人桌和四人桌。
据大众点评显示，该餐厅人均消费110元。也就是说，当
天演唱会散场后，若有148桌顾客到这家餐厅用餐，那么
仅夜间销售额或达数万元。
高远提供的演唱会散场视频显示，海底捞、巴奴毛肚

火锅等品牌的十余家餐厅的工作人员在场馆门口举牌子
接人，路边停了十几辆大巴，车身上贴着宣传标语。“吃喝
玩乐一步到位，现在餐厅都卷到这个程度了吗？”一位歌迷
路过时笑着说。
“没想到演唱会结束后还能有一个接一个的惊喜。

在餐厅，大家一起大合唱，我哭得稀里哗啦。”回忆起今
年6月一场天津演唱会散场后的情形，歌迷小何依然十
分动容。
据了解，这次活动是由几位歌迷组织的。“我们有歌迷

群，平时经常聊天。5月中旬，我和朋友联系了天津站附
近的一家餐厅，了解到这家餐厅可以在演唱会散场后免费
提供车辆接人之后，就在歌迷群里发了消息，将报名的歌
迷单独拉了群，并且在社交媒体上发了消息，最终有200
多人进群。”艳儿是此次活动的组织者之一，她向记者展示
了当晚的视频。视频中，餐厅工作人员举着音响，许多歌
迷跟在后面挥舞荧光棒，排队在店里绕行、唱歌，还有歌迷
坐在位置上笑着拍下这一场景。“一些人还在这次活动上
交到了新朋友，甚至打算结伴去其他场次的演唱会。大家
的热情让我们觉得很有成就感。”她说。
除了餐厅和歌迷组织这类活动之外，电商也盯上了

这一小众赛道。今年8月，在五月天北京演唱会期间，美
团联合西塔老太太泥炉烤肉、丰茂烤串、芈重山火锅、巴
奴毛肚火锅4个连锁餐饮品牌推出了“饱饱巴士”，在演
唱会散场后免费接歌迷去这4个品牌旗下的餐厅吃饭。
每辆“饱饱巴士”上贴着不同餐厅的名字，歌迷想吃哪
家，就上哪辆车。
“每次看完演唱会我都会去餐厅‘续摊’，朋友们围坐

在一起畅饮，这才是演唱会最棒的收尾。”一位歌迷说。

近年来，艾媒咨询CEO兼首席分析师张毅关注到

演唱会市场的火热。在他看来，演唱会经济对消费市

场和城市经济的拉动作用非常明显，有望成为推动消

费升级的长期动力。

“从2023年起，演唱会市场进入了高光时刻。许多

城市都十分欢迎演唱会到当地举办。演唱会能直接带

动餐饮、住宿、旅游、购物等领域的消费。”他表示，眼

下，人们对物质的需求已被高度满足，这时，精神文化

方面的需求就成为当前消费的主要发力方向，而演唱

会就是一种高品质的文化产品。

“我们着重观察了一些城市的演唱会经济。通常

情况下，演唱会举办的前后一段时间内，能拉动周边商

圈的餐饮门店客流量增长15%、酒店价格增长20%左

右。”张毅表示，知名的明星举办演唱会，能带动当地景

区的人气，提升城市的知名度和吸引力。今年，有些城

市就推出了出示演唱会门票可免全市多个景区门票的

活动。

张毅表示，受演唱会经济影响的领域有很多。比

如，其对夜间经济的拉动尤为显著，甚至在一定程度上

带动了城市人口就业，包括安保人员、布展人员、零售

人员等；除了带动传统行业之外，演唱会也催生了拍摄

设备租赁等新型消费业态；演唱会的玩偶、小卡等产品

的销量大幅增长，一些产品的设计融入了城市元素，能

增强歌迷和该城市间的互动；各大城市也可以通过演

唱会，提升城市形象和外地网友对该城市的友好度，从

而进一步挖掘文旅消费潜力。

不过，演唱会也容易带来一些负面问题，比如交通

压力、安全隐患，以及周边居民日常生活易受影响等。

在张毅看来，解决这些问题需要靠当地政府支持。“很

多城市，尤其是一线城市，在处理这方面问题时都有成

熟预案，包括优化交通管理、建立临时交通配套、建立

标准化的安全流程等。这是值得其他城市借鉴的。”他

表示，“未来，演唱会行业从业者还应推进行业规范管

理，既要提升演唱会的质量、服务水平，也要保障歌迷

权益，提升观演体验感。这些歌迷有望成为城市形象

的传播者和城市经济的拉动者。”

1元门票带动周边消费4.8元

灯光璀璨，音浪翻滚，当舞台上的歌手唱响
熟悉的旋律，台下歌迷们的热情瞬间被点燃。
演唱会市场有多“疯狂”？据文娱行业数据

分析平台灯塔专业版统计，今年前8个月，全国
演出总票房突破200亿元。其中，演唱会票房占
比超八成，达164.6亿元，同比增长43%；全国观
看演唱会2299.9万人次，同比增长50%。
中国演出行业协会曾发布数据显示，演唱会

门票消费对当地消费拉动比达1∶4.8，即门票花
费1元，带动周边消费4.8元。
如今，演唱会已不只是一场音乐盛宴，更

是一股强劲的经济动力，引来诸多行业的消费
热潮。

演唱会经济升温
有望成消费升级长期动力

一场演唱会背后的经济账

专家
观点
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