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外地飞手

拍天津，既出片又引流

换个角度看风景，城市的面貌会有何不同？

无人机拍出的让人惊艳的照片和视频给出

了答案。这些悬浮在百米高空的“机械之眼”，

正以独特的“天空视角”重塑城市形象。

作为更具传播力的城市探索方式，City Fly

（城市飞翔）不仅是载人空中旅行的突破，更是

智能航拍与文旅产业的深度融合。

航拍美景带动景区“打卡”量激增，俯瞰视

角短视频助推城市“出圈”，低空视角直播吸引

千万名“云游”观众……无人机的碎片化记录呈

现出一座城市在俯仰之间的不同魅力，为文旅

宣传开辟了高空叙事的新维度。

■ 记者 宁广靖 刘宇

云端视角下的津城叙事

傍晚的海河岸边，总能看到手里握着遥控器的无人机飞手仰
着头，视线追随着空中闪烁的指示灯。天津，正成为他们镜头中的
新焦点。“这半年明显感觉外地飞手多了。”21岁的北京飞手白昊
一边调试设备一边说，“天津的夜景，现在在社交平台上是实打实
的流量密码。”

白昊告诉记者，这次是他近半年来第10次来天津了。“和其他
城市相比，天津的建筑群很有层次感。”他指着手机里一张照片说，
“老洋房、摩天大楼、海河，这些元素特别出片。”

这种“容易出片”的特质在社交平台上形成正向循环。白昊在
全网有十几万个“粉丝”，他向记者展示了一段他拍摄的海河灯光
秀视频，点赞量破万，评论区里“被天津种草”的留言很多，不少“粉
丝”专门私信询问拍摄机位。“现在只要带‘天津夜景’的话题，流量
都不会太差。有时候视频刚发出去半小时，就能收到几十条私
信。”他说。

近些年，不少北京无人机爱好者转向天津。“天津之眼”、津湾
广场、民园体育场，这些地方成了飞手们的热门机位。有人甚至下
班后从北京坐高铁赶来，拍完夜景，再赶最后一班列车回去。
“流量红利”吸引着越来越多的外地飞手来到天津。今年6

月，23岁的山东摄影师小昭带着他的无人机来到天津。他说，天
津的城市景观具有天然的“网感”——古文化街的市井烟火拍出来
格外温暖；意式风情区的欧式建筑在黑白滤镜下，展现出穿越时空
的沧桑感。
“同样的拍摄时长，天津的出片率更高。一些‘网红’点位都相距

不远，不用来回转场，一下午就能拍完不少爆款素材。”小昭说，他现
在只要一有时间，就会带着无人机去“发现世界”。他的拍摄足迹已
覆盖上海、成都等地。下一步，他想去青海，用镜头捕捉沙漠的美。

拍摄技巧

一张爆款照片的背后
爆款照片的拍摄密码是什么？
白昊说，是稀缺性。
他抖音里有一张故宫的照片，点赞量近5万，浏览量超过百

万。“当时是冬至，拍摄的是故宫博物院的乾清宫，‘正大光明’的牌
匾正好从左依次点亮5条金龙。这个瞬间可遇不可求，现在故宫
不让带三脚架了，照片就成绝版了。”他说。

稀缺性使作品自带“限定”的流量光环。吴传洋有一段“天津
之心”的爆款视频，在抖音上获得了7.6万次播放。画面中，津塔在
流动的云雾间若隐若现。在他看来，这段视频爆火，就是因为“很
多人没看到过云上的天津”。
“在圈子里，这样的拍摄手法被称为‘穿云’。这样的时刻并不

常有。大多数时候，无人机500米的极限飞行高度无法穿透云层，
在雨后或日出时分，200米左右高度可能会有薄云，这个时候，才
能拍到‘穿云’的作品。”他说，为了捕捉最佳“穿云”瞬间，他的无人
机通常要飞行45分钟，拍摄大量素材，最终可能只选出三四个满
意的作品，“云是‘活’的，每一秒都在变化。云的动态比静态更具
表现力。”
但失败是常事。云层太厚、突然下雨，或是无人机飞上去发现

压根就没有形成理想的云海。而这些，吴传洋都经历过。
“穿云”拍摄的成功率与天气息息相关。飞手们会提前查看气

象预报，寻找高度在200米左右的云层。吴传洋向记者传授一个
技巧：“观察‘天津之心’和117大厦，只要楼中间靠上的位置有云，
就有‘穿云’的机会。”
现在，赶上下雨天，吴传洋和同伴们就会带着设备守候在热门

机位，等待雨势渐歇、云层沉降的那个微妙时刻。在他看来，这些
拍摄不仅是个人创作，更是在为城市塑造新的视觉记忆。他的抖
音账号已有近3000个“粉丝”，很多天津素材的作品下都有网友惊
叹：“原来天津这么美！”
“我只是把天津本来的样子记录下来。”吴传洋对记者说，他希

望通过无人机，让更多人看见天津这座城市别样的美。

专家观点

文旅体验“立体化”
无人机引领全域旅游空间变革
——专访南开大学旅游与服务学院副院长杨德进

随着文旅市场消费需求的多元化发展，无人机等科技装备正
从辅助工具逐步升级为文旅体验的核心载体。无人机技术不仅满
足了游客对立体观景、新场景体验、旅拍“打卡”的需求，更推动了
文旅产业的创新与升级。
在南开大学旅游与服务学院副院长杨德进看来，当前，无人机

在文旅领域的应用已形成几大核心方向。在立体观景方面，无人
机的视角打破了传统观景的局限，为游客带来沉浸式体验，提升了
景区的吸引力；在新场景体验方面，无人机表演、AR（增强现实）实
时航拍导览等业态，契合了游客对“新、奇、特”体验的追求，成为景
区引流的新亮点；在旅拍“打卡”方面，空中跟拍、共享无人机租赁
等服务，催生了“低空旅拍”经济，更好地满足了游客个性化需求。
“眼下，无人机与文旅产业的融合日益加深。比如，无人机与烟

花、灯光秀结合，动态呈现景区文化符号；通过搭载AR技术，实现‘虚
实结合’的导览体验。”杨德进表示，从宏观视角看，以无人机为代表
的科技应用正重塑文旅产业格局。一方面，它推动了“水陆空”立体
化旅游体验的发展，在山水、海滨等区域形成创新的文旅联动产品；
另一方面，实现多元化场景的融合，不断延伸文旅产业链的价值。
杨德进认为，无人机与文旅产业的结合不仅是技术应用，更是

产业思维和服务模式的创新。未来，随着5G（第五代移动通信技
术）、人工智能等技术的成熟，无人机在文旅领域的应用场景将进一
步拓展，为消费者创造更多价值，为行业注入新的增长动能。而这
需要政府、企业和科研机构协同推进，在标准制定、技术研发和商业
模式创新等方面形成合力，共同推动文旅产业的高质量发展。

“终于不用再爬楼了”
人人都是“云端摄影师”

每天，一幅幅独特的城市剪影在社交
平台上涌现，吸引无数网友点赞与分享。
在这光影交错的背后，一群无人机飞手通
过空中镜头展示着这座城市的风貌。
“早些年，城市风光摄影远不如现在

流行，大多数人更倾向于拍摄纪实或自然
风光等题材。当时的无人机飞控不稳定，
画质不尽如人意，而爬楼拍摄更是常态。”
网名为“四角架”的摄影师告诉记者，那个
时候，无人机还没普及，站在高处拍摄城
市大场景的作品不多，所以大家对一些从
高空角度拍摄的照片觉得很新鲜。

为了拍出角度新奇的照片，“四角架”
克服各种困难爬过百余座高楼，直到2018
年，他花了1万多元买了一架大疆Mavic
2（产品名称）无人机，拍摄机位自由可控，
拍摄角度更加理想，效率更高。他感叹：
“终于不用再爬楼了。”现在，他的航拍装
备升级到大疆Mavic 4 Pro。几年间，他
用无人机拍摄的照片存满了六七个容量
为16TB（数据存储单位）的硬盘。
“这是个烧钱的爱好。”“四角架”给

记者算了笔成本账：无人机摄影的支出
不只是设备本身，硬盘、电池、电脑、滤
镜，每一项都是支出。比如，单独配一块
电池不到2000元，一个专用滤镜要1000
多元……这几年算下来，他在这个爱好
上累计花费已超过20万元。

但兴趣使然，依旧有大批摄影爱好者
将镜头“送入”云端。
“以前想看航拍美图得翻杂志，现在

普通人也能当‘云端摄影师’。”说话的是
玩了6年无人机摄影的吴传洋。从大疆
Mavic 2 Pro到大疆Mavic 4 Pro，在他的
镜头里，只有俯视才能发现的天津美景数
不胜数——“天津之眼”与蜿蜒的海河相
得益彰，形成独特的水岸景观；五大道的
历史建筑群与穿插其间的现代咖啡厅，构
成强烈的视觉反差；滨海站的贝壳穹顶在
晨光中犹如一枚发光的深海贝类……

几年前，吴传洋加入了一个500人的
摄影爱好者群。成员们曾相约拍摄过无
云的夜空和日落时的水上公园。如今，海
河沿岸的灯光秀又成了大家的新宠。“有

的摄影爱好者会承接商业拍摄，有的则纯
粹出于爱好，只在社交平台上分享。”他告
诉记者，他的硬盘里存着近4TB的航拍素
材，从河北省的古城到大连市的跨海大
桥，记录着中国城市的天际线变迁。

如今，无人机City Fly正在兴起。津
湾广场的霓虹、民园的欧式建筑、海河的
波光……社交平台上一张张获赞无数的
照片，吸引了八方来客，成为天津文旅的
新名片。

传播力几何倍增

“云端摄影”重塑文旅体验

这个夏天，海河两岸的灯光吸引了大
量的外地游客。“前几天，我在‘天津之眼’
附近遛弯儿，没多长时间，就来了4辆旅
游大巴车。我问了一下，他们中有不少人
是通过社交平台上的照片或视频认识天
津的。”吴传洋说，这股观景热潮的背后，
站着一群默默改变着城市形象传播方式
的“云端摄影师”，“我经常带着外地影友
来拍摄，一个月至少两三次。”

海河两岸的灯光和“天津之眼”成为
摄影师镜头里永不厌倦的主角。在摄影
师关永辉创办的“光影天津”短视频账号
中，这两处城市切片总是以不同姿态反复
登场。该账号在抖音、视频号等平台的
“粉丝”合计已超过30万个。

“无人机让我们得以重新发现城市的
美。”关永辉告诉记者，他从2015年开始航
拍天津的城市景观。以前靠爬楼、爬山拍
摄的新奇视角照片，都是摄影师珍藏的
“独家资源”，而现在，每一位摄影师都能
通过无人机轻松获得体现城市之美的独
特视角。

他向记者展示了他的部分作品，在这
些镜头语言里，既有五大道、瓷房子的俯
视特写，也有古文化街早点摊的烟火气。
在一条获赞较多的作品中，无人机低空穿
梭在海河河畔，将桥上川流不息的人群与
海河游船巧妙“同框”。这条视频意外勾
起了远在云南的天津游子“大美”（网名）
的乡愁，她在评论区写道：“我之前就住在
海河边，每天晚上都到河边散步，看到这
个视频好感动，好想我的大天津！”

眼下，无人机航拍正以几何级数提升
城市形象的传播效能，其中，年轻一代的

摄影师为这种创新表达注入更多可能。
“95后”姚盛从2017年开始接触无人

机，曾经参加过央视纪录片的无人机拍
摄，他的作品也被多个专业平台和节目选
用。“有时会有平台邀请我拍指定的内容，
我自己有满意的作品也会主动投稿。作
为天津土著，我希望能为家乡的文旅推广
尽一份力。”他说。

无人机的表演属性也在重塑文旅体
验。“在过去的一个月里，我们在国内外的
演出场次有近20场，约是去年同期的两
倍。”一飞智控（天津）科技有限公司董事
长陈云表示，近年来，无人机表演已成为
景区引流的重要手段，结合烟花、灯光秀
的表演形式很好地拓展了景区夜经济的
新领域，越来越多的景区将其纳入常规演
艺项目，演出频次也从节假日的特别安排
升级为每日固定演出。
“今年，我们除了继续在北京古北水

镇，天津方特欢乐世界、泰达航母主题公
园等知名景区进行常态化无人机表演外，
还承接了国内大量的庆典活动飞行，并将
业务拓展到国外市场。”陈云介绍，他们已
通过代理合作模式，成功将无人机表演引
入韩国、日本、蒙古国、马来西亚等40多
个国家。

在业内人士看来，当传播形式从二维
跃升至三维，城市文旅向沉浸式体验又近
了一步，实现了游客“既见树木，又见森
林”的观看体验。

摄影新手购买力强

无人机消费市场升级

随着航拍技术的普及应用，专业飞手
对设备性能的要求不断提高，与此同时，
大批摄影爱好者也纷纷“入场”，推动无人
机消费市场持续升级。

日前，记者走进滨海新区K11商场的

无人机体验区，刘兴聚精会神地比较着几
款无人机。这位刚把女儿送进南开大学
的母亲，打算用一架无人机作为孩子的开
学礼物。“孩子平时就喜欢用手机拍各种
vlog（视频博客），最近总转发航拍视频给
我，我想着不如让她自己拍摄试试。”她翻
出手机相册，向店员展示几段城市景观视
频说，“我想要一架能拍出这类视频的无
人机，预算在5000元左右。”

这样的消费场景在各大商场经常可
以看到。曾经的专用设备，如今已成为年
轻人记录生活的日常工具。巴掌大小的
迷你无人机，折叠后可以轻松塞进背包；
入门级机型的价格已经降低到一部中端
智能手机的水平，摄影新手也能轻松体验
航拍的乐趣。
“店里的无人机价格从2000多元到

2万多元不等，过去买无人机的大多是业
内人士，现在更多的是没经验的新手。”
据从事影像器材销售十余年的王经理介
绍，目前，店里3000元至 5000元价位的
机型最受欢迎，很多年轻人为了自驾游
时能拍出“网红同款”的航拍素材，专程
来选购设备。
市场数据印证着这场消费变革。智研

咨询发布的《2025-2031年中国消费级无
人机行业市场供需态势及发展战略研判报
告》显示，随着人们生活水平提高和娱乐需
求增加，中国消费级无人机市场呈现出蓬
勃发展的态势，消费级无人机在个人旅行
记录、家庭聚会拍摄、城市风光航拍等应用
场景中的需求持续增长。在国家政策的大
力推动下，我国消费级无人机市场规模不
断扩大，2024年达到488.99亿元，同比上涨
20%，预计2025年增长至586.78亿元。

从专业领域的精密仪器到普通人背
包里的日常装备，无人机正在从专业领域
走向大众生活，重塑我们观察和记忆城市
的方式。 本版图片由受访者提供


