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李娜：春夏之交，津城无处不沉
浸，处处是舞台。在海河畔听音乐
会，逛公园“邂逅”《西厢记》……透
过这些鲜活的事例，我们更能理解
激活文化资源、以文化赋能城市发
展的深刻意义。

罗海燕：现代化进程中的中国

城市千姿百态、各美其美，很大程度

上就是美在城市文化的不同。以文

化创新为城市经济注入新价值，创

造高质量文化供给，在城市更新中

赋予历史建筑新生命，将保护历史

文化与改善人居环境融为一体，提

升的不仅是城市功能、品质，还有人

们对城市的认同感。注重文化赋

能，让富有特色的城市文化更广泛

地融入生产生活，实现发展有形有

神、生活有滋有味，这样的城市会因

文化而焕发独特魅力，增强吸引力。

李娜：充分挖掘城市文化特
色，是变文化资源优势为发展优
势的关键。有人建议打造非遗主
题旅游线路，也有人提出对历史
建筑进行现代功能的多样化开
发，这些都与城市文化特色的“挖
掘”有关。

罗海燕：打造特色鲜明、内涵深

刻的城市文化品牌，就要精选一批

体现地域文化特质的标志性符号，

这首先是一件以研究、整理为内容

的基础性工作，需借助高校、科研院

所等力量，弄清特质到底“特”在哪、

有哪些标志性符号。同时，引导重

点“选品”进行内容题材、表现形式、

应用场景、营销方式等多维创新，使

它们更符合当下需求。以杨柳青年

画经典形象“莲年有余”为原型打造

电视动画片，带人们换个视角看年

画，就属于这类尝试。“特”是文化内

涵的彰显，也是表现形式的不断创

新探索。于城市而言，善用青春的

语言讲好历史故事至关重要。

李娜：把文化资源优势转化为
发展优势，产业是支撑。文旅商贸深度融合带动文化与
经济“齐飞”，让我们看到了文化赋能城市发展的更多可
能。对此，您怎么看？

罗海燕：从文化资源到新文化产品供给，依赖于产

业的高质量发展。而文化与旅游、商贸的融合，就是

产业联动、产业交互赋能的典型模式。文商旅融合，

文居词首，商旅随其后，仍是以新的形式载体来展现

文化之美。年轻人奔赴中医文化市集，体验中医把

脉，到数字艺术博物馆打卡，通过虚拟技术感受“活起

来”的文物，正是源于新场景、新模式、新技术让城市

文化有了更新潮、更具象的表达。如果把优质的文化

资源比作高品质食材，需要思考的，恰恰是怎样找到

更多与个性化需求的契合点，将它们做出对时下消费

者“胃口”的菜品来。

李娜：刚刚您提到创新的问题。无论是与文化有关
的科技创新，还是产业创新，只有根植生活、把群众的创
新创造活力有效激发出来，才能更好地实现文化与城市
间的相互成就。

罗海燕：是这样。群众对城市文化的认同感越强、创

新创造的热情越高，文化资源优势转化为发展优势的可

能性和空间就越大。认同，源于接触和了解。市民文化

艺术节、海河戏剧节、非遗展览馆等不仅是文化展示平

台，也是推动文化深入百姓生活的载体。说到底，群众是

文化创新的源头活水。能否推动与文化有关的激励机制

创新，营造更加良好的文化创新创造氛围，回答好这些问

题至关重要。

有网友反映，自己原创的

论文经过系统检测之后，竟被

指出AI生成内容比例过高。据

媒体报道，连朱自清的名篇《荷

塘月色》片段，都被检出AI率过

高。如果将AI率检测作为论文

评价的“把关人”，显然存在局

限性。

单君 画

把种子“种”进数据里

劳动教育，不是“没苦硬吃”

■ 杨建楠

夏天，是朝气蓬勃的。苏轼说，“绿槐高柳咽新蝉，薰风初

入弦”。周邦彦说，“风约帘衣归燕急，水摇扇影戏鱼惊”。一

句诗就是一个故事。如果把诗意融入产品，借文化这股东风，

一家企业能走出什么样的“风景”？

天津市鸵鸟墨水有限公司的答案是：从国内走到海外，走

向世界各地。

好故事也是竞争力。打动海外消费者的不仅是产品质

量，还有蕴藏其中的历史文化底蕴。去年，鸵鸟墨水的一批文

创产品——二十四节气层析彩墨水出口海外。将“小满”墨色

命名为“绿槐”，“小暑”墨色命名为“竹喧”，“大暑”墨色命名为

“微晴”……二十四个节气对应二十四种墨色，每一种墨又与

一句诗词或典故有着深厚渊源。研发团队用新创意、新技术

留住了中华传统文化的故事感。近两年来，鸵鸟墨水的海外

市场销售额增速保持在15%至20%。2024年，企业整体营收

规模增长12%左右。

讲故事，说到底是在讲文化、讲特色。文化，常常成为产品

更独特、更有质感的“点睛之笔”。近几年，国产茶饮品牌相继出

海，有的已在海外开出数千家门店，成了顶流。一位产业分析师

这样剖析其中的成功之道：“中国茶饮出海，不能是奶茶味，那样

无法和海外奶茶、咖啡品牌形成竞争。必须有中国味，或者说中

国茶味，方能凸显新中式茶饮的独特价值。”我们源远流长的茶

文化，成为每个国产茶饮品牌出海的底气。中华文化博大精

深，任何行业都能从中汲取能量，找到行业与文化、市场的契

合点，一滴墨、一杯茶、一块布都可能撬动大市场。

对企业和产品而言，故事来自于中国，但不止于中国。到

什么山就该唱什么歌。

一家爱尔兰建筑企业，去年需要两台重载自动导引车，要

求“可以联动”“同步举升到3米高度”，寻遍欧洲没有企业接

单。专注重载细分领域的天津朗誉机器人公司很快拿出了方

案图，而且产品使用体验良好。与世界各国的企业比拼，竞争

是全方位的。与海外客户谈判前，朗誉会分析用户需求和使

用习惯，定制详细的宣传图册，大到产品规格和技术规范，小

到一颗螺母的尺寸、零件更换的方法，都解释得清楚明了。目

前，朗誉生产的机器人已经成功出口到了德国、瑞典、日本、韩

国等十多个国家和地区，并在全球多个国家建立了代理商。

高手过招，唯有技高一筹者胜，除了知道自己能讲什么故

事，更要让听故事的人明白，“一切都是为你而讲”。正因为有

企业能“讲”出定制化、差异化的“故事”，才在海外拓展出了一

条属于自己的路。

“我们三个业务员从早晨忙到现在，每人都接待了十几拨

客户，中午饭都顾不上吃。”第137届广交会二期展会开幕当

天，天津天泰餐具有限公司展位上，来自欧洲、中东、南美等地

的采购商络绎不绝。公司有几千种模具，每年都要开发上百

套不同类型产品，能满足不同地区、不同行业的客户需求，因

此收获了更广阔的市场。

市场是找出来的，不是等出来的，找需求就是找市场。有

的企业进入海外市场后推出与本地品牌联名的限定款，有的

将产品和服务本土化，针对不同地域的用户需求推出个性化

“菜单”，还有的从在地文化中汲取灵感，在新产品中讲出了新

故事。文化，本就千变万化。从中国而来，但不拘泥于身上的

中国标签，多些创新融合的思路，出海的企业才能更接地气。

讲出好故事、新故事，释放文化的无限魅力，要靠科技创

新这个硬核实力。就拿鸵鸟推出的二十四节气层析彩墨水来

说，一种颜色一个典故，诗意故事的背后，是整个研发团队通

过大量色层分析和原料匹配，融合墨水、国画颜料、西洋水彩

三方优势，以技术之力实现了“意象与色彩的融合”。产业向

高端化、智能化、绿色化迈进，从新技术、新生产方式，到新产

业、新产品，一系列“新”的连锁反应，为历史文化的表达拓展

出更多场景和载体。当故事的主题越来越多元，越来越“有

料”，何愁没有竞争力？在产品漂洋过海的“旅途”上，深厚的

文化底蕴与朝气十足的新质生产力手牵手，老与新的碰撞中，

产品出海，品牌“出圈”，产业发展找到了新出路。

文化能够转化为企业出海的竞争力，千千万万个出海企

业也在成为国家文化软实力的一部分，一家企业、一个产品就

是一张中国名片。如今，高铁、手机、汽车等高端产品享誉世

界，中国制造也在书写着中国文化在新时代的新表达。

“长了四片叶，可以取样了。”在天津科润黄瓜研究所的大棚

里，科研团队采集叶片样本，进行基因分析。实验室里，科研人员

将数据“投喂”给育种模型，借助算法，育种变得更加精准高效。

过去，为了找到优良品种，往往需要多年的田间试验，有时甚

至只能碰运气。如今，借助基因编辑、人工智能技术，把种子“种”

进数据里，“按需定制”作物特性，正在从设想逐步成为现实。

从“经验驱动”到“数据赋能”，育种手段之变讲述着产业转

型的新故事。数据、算法成为新工具，正在改写着传统产业升级

的“脚本”。数字化、智能化带来的不仅是生产效能的提升，也是

生产过程的精准适配。“种”进数据里的种子，有了更强的适应

性，长出的是适应能力更强的“新苗”。

在产业转型的大势中，数字化是点睛之笔。用数字化“改写”

传统产业，是一个以老为基、向新而生的蜕变过程。过去老师傅炒

药，火候全凭掌心感觉。如今，在天津红日康仁堂药业有限公司的生

产车间，传统的“文火慢炒”有了数字标准，数智化产线让中药配方颗

粒产品不良率下降三成，产品更有竞争力。把经验转化为数据，让手

艺升级为标准，激活传统产业的一池春水，带来的是创新活力。

从人工操作到人工智能，生产线的数智化，锻造出更强大的产

业适应性。消费需求日益多元化，订单呈现个性化趋势，传统生产

线难以适应这种快速变化，数字化技术成为传统产业转型的关键。

一些服装厂引入智能设备，缝纫机接入网络，生产线如同灵活的变

形金刚，无论是简约的T恤，还是工艺复杂的礼服，“一件起订”不再

是奢望。通过数字化变革生产方式，实现“小单快反”与规模效益的

兼容，为制造业在个性化时代开辟新路径。

当越来越多的“种子”在数据的滋养下开花结果，传统产业正

焕发出蓬勃生机，为经济发展注入源源不断的动力。

人们常说“一鱼多吃”，其实，一条渔船也有捕鱼之外的用

法。不久前，渤海正式进入休渔期，但许多渔船并没有闲下

来，天津中心渔港码头的23艘渔船在增加座椅、加固护栏后

变身游船，从海上串起了航母公园、大沽口炮台、东疆沙滩等

热门景点，为游客带来别样体验。

开海季捕鱼，休渔期观光，是第一产业“接二连三”的缩

影。在农业生产中，一种资源往往具备多种用法，不断创新资

源利用方式，更多资源将摆脱“休眠期”，创造更多优质增量。

如今，轮作套种十分普遍，林下产业蓬勃发展，大段“空窗

期”利用已不再是问题。但在农村，还有许多容易被人忽视的

碎片化资源，柳条、玉米皮、高粱秆如此，农忙间隙的“时间”也

是如此。这些资源看似不起眼，却蕴藏着巨大潜力。在静海

区胡连庄杨氏柳编工作室，柳条、麦秆等“边角料”变废为宝，

成为一件件艺术品，前来研学参观的人络绎不绝。非遗柳编

技艺不仅盘活了众多不起眼的材料，还填满了周边村民的农

闲时间，带动闲散劳动力增收致富。以精打细算的心态，不放

过每一份碎片化资源，这些“碎片”将凝聚成一个整体，为乡村

产业发展注入澎湃新动能。

这是一鱼多吃的过程，也是产业融合的过程，围绕“鱼”这

个连接点，去牵引更多业态，农商文旅深度融合，周末经济、后

备箱经济也将越来越“热”。一片桃园，不只是三四月赏花，七

八月摘桃。在武清区昽森家庭农场，与桃花一起“出圈”的，还

有“小猴摘摘”品牌桃汁、桃干、桃罐头。在宝坻区八台港村万

亩桃园，桃花雪糕成为打卡标配，“福桃”系列文创成为游客追

捧的“潮品”。小资源背后是大产业，向产业链纵深持续推进，

更多新场景、新业态、新模式将进一步激发乡村活力。

农业生产中可以挖掘的场景有很多，不断丰富手里的“烹

饪方式”，看似寻常的资源，也能为我们带来更多惊喜。

城市文化是一个城市的
精神特质和文明标识。打造
城市文化品牌、展现城市文化
特色，把文化资源优势转化为
发展优势，将有力彰显一座城
市的现代化新风貌，助力高质
量发展。

“我的论文不是AI写的”

清晨，几位银发老人沿着步道悠闲散步，一旁的游乐设

施区传来孩子们的嬉笑声，还有几位家长坐在休闲座椅上

闲话家常……在河西区，一个个精致的口袋公园正悄然改

变着人们的生活。

口袋公园的建设，远不止于功能补位，更是生态修复与

文化传承的载体。它们是城市生态的“微调节”，缓解热岛

效应、净化空气；是居民关系的“黏合剂”，让邻里在休闲空

间中增进情感；是文化传承的“活载体”，文化基因植入公园

设计，既缓解了“千园一面”的审美疲劳，又潜移默化地唤醒

社区记忆、传递城市精神。

方寸之地承载市民对美好生活的向往，细微之处彰显

城市治理的智慧与担当。当越来越多的口袋公园在城市

“绽放”，带来的不仅是空间形态的改变，更是城市温度的传

递。未来，随着更多“小而美”的口袋公园建成，这份“转角

遇见美”的惊喜，将成为市民幸福感的持久注脚。

一“渔”也可多吃

生火、切菜、颠勺一气呵成，排骨炒得香气四溢，土豆炖得软

烂可口，田间土灶烟火气升腾……乍一看，还以为是美食节目，其

实，这是小学生春游时的一幕。最近，一则重庆小学生背着锅碗

瓢盆徒步4公里野炊的视频火了。视频中，孩子们带着食材、柴

火，自己生火做饭，吸引了众多网友的讨论。这场带着土味的春

游活动，为什么火了？

这要从教育焦虑的问题说起。随着时代的书页翻转，今天

的孩子在教育上起步更早、压力更大，有些过早站上了“内卷”

“抢跑”的赛道。但同时，一些必需的生活技能和生活常识的培

养，反而被抛在了加减乘除与琴棋书画之后。从一定程度上来

说，这场妙趣横生的春游，不仅为学生们打开一扇通往自然的

窗，也戳中了当下家长对劳动教育的需求痛点。

春游未尝不是一个素质教育的良机。在山川田野之间，孩子们

不仅能更深刻地感受万物的生长、泥土的芬芳，还亲自动手准备食

材、搭建炉灶，尝试烹饪。他们在实践中学习，在自然中成长，在团

队中协作，这是书本上难以获得的。

当孩子们走出校门、走向辽阔的大地、走进火热的实践，教

育也就走向了更宽阔的天地。劳动教育，不是“没苦硬吃式”“体

力消耗式”教育，而是在社会、科学、艺术等领域融入劳动实践的

元素，让孩子更好地去感受外界、关注内心，也让教育本身变得

更加完整。

教育的真谛，或许就藏在泥土与烟火之间。

■ 谷朋

■ 闫丽

■ 孙一琳

前不久，有网友发视频吐

槽，云南红河州弥勒市火车站候

车室内，高悬3米的“手机免费

充电处”插座让人望“座”兴叹。

随后，相关工作人员回应，是免

费充电指示牌粘贴的位置引发

误解，视频里的插座实际上是

设备供电接口，旅客充电设施

在立柱侧面，高度符合1.3米的

常规标准。目前，这个指示牌

已被撤下。

明明有使用方便的设施，却

因指示牌位置错了，闹了一场乌

龙。指示牌指错地儿，这事小

吗？从操作层面看，不过是一张

错位的指示牌，撕掉重贴就行。

但实际上，错位的不仅是指示

牌，也是服务思维与用户视角。

类似的问题并不少见。上海地

铁中山公园站关于无障碍电梯

位置的指示牌上，2、3、4号线只

有一个箭头指示方向，让人误以

为3条线路在一个位置，实际上

相隔甚远。

城市的治理“针脚”，于细微

处见质量、见水平，这不仅在于硬

件设施的精准“落针”，更需要在

服务逻辑上持续“对焦”。让大众

的使用感成为服务质效的参考

系，服务才能从“实现一种功能”

升级为“优化一项体验”。

当然，服务的优化不能全靠

公众“吐槽”。比“及时纠错”更

需要探讨的，是如何避免“指”

错。这考验的是管理者对变化、

需求的感知力。在天津，“驾车

说笑，危及安全”的路牌一度成

为城市幽默气质的代表。可一

些内容滞后、文字有误的问题指

示牌，也造成不少困扰。一条主

干道修路，以东方向路通了，附

近指示牌却还“未通”；一块误写

成“×××游客务服中心”的指

示牌，让人摸不着头脑。承担道

路建设和运维的部门众多，这也导致部分环节容易

权责不清、协调不畅。有的城市运用物联网技术，把

路牌接入城市“一网统管”系统，实时监测牌体状态，

还有的城市联合多部门开展普查整治，14个月更换

了上千块破损、标识有误的指示牌。把工作流程做

细，实现更精细的管理与动态化调整，才能感知更多

细节。这些向前一步的实践，正让治理的针脚更加

细密。

指示牌指错地儿的事，大家都盼着不再有。

指
示
牌
指
错
地
儿
，
是
小
事
吗


