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7 深读
几天前，第七届中国国际进口博览会在上海落下

帷幕。6天的时间里，各参展国展示风采，全球最新产

品、技术、服务首发首秀，重磅嘉宾碰撞思想火花，采购

商开启“扫货”模式，一年一度的进博盛会已成为促进

中国与世界双向奔赴、合作共赢的重要平台。

在这场“东方之约”中，来自129个国家和地区的

3496家企业参展，186家企业和机构成为7届“全勤

生”。展示成果、拓展市场、邂逅机遇，在进博会的国际

大型“秀场”上，“新老”展商们带来了什么？又带走了

什么？

本届进博会，有来自104个“一带一路”共建国家
的1585家企业、35个最不发达国家的132家企业参
展，他们也在这里找到了打开市场的“金钥匙”。

记者在非洲农食产品区见到刘先生时，他正站在
一个大电饭煲前煮羊肉，准备提供给观众品尝。这些
羊肉大有来头——这是马达加斯加羊肉获得输华准
入后的首批进口产品，也是中国首次从非洲进口的羊
肉产品。

刘先生告诉记者，马达加斯加自然环境好，出产
的羊肉尝起来味道更鲜，性价比也很高。“它的价格比
其他国家的进口羊肉低20％到30％，而且肉是带皮
的，很适合中国南方一些地区的饮食习惯。”他说。

作为加工生产商，刘先生所在的中马牧业（马达
加斯加）发展有限公司是中国企业在当地投资建立的
公司，为马达加斯加引入了中国畜牧业科学养殖产业
化经营模式。眼下，公司业务从种植延伸到了养殖、
屠宰加工等，通过“公司+农户+农村社”的模式，带动
当地人民就业增收。

此次首批进口的羊肉只有900多公斤，为了快速
运抵中国，采用了空运的方式。刘先生坦言“运费比
羊肉都贵”，但他觉得这些成本是值得的。“我们就是
为了做好这个产业，抓住这次进博会的机会，向国内
的客商展示马达加斯加的羊肉。”他说，“这批羊肉检
验合格进口以后，我们又从当地发了100吨货，现在
已经装船了，1个月左右就能到港。”

几天的展期结束，刘先生用“收获满满”来形容此
次进博会之行：“我们和很多国内外优质企业进行了
对接，达成了好几项意向性合作协议，不仅拓展了商
业渠道，也为公司未来的发展带来了新活力。”

在今年9月举办的中非合作论坛北京峰会上，中
方决定给予包括33个非洲国家在内的所有同中国建
交的最不发达国家100%税目产品零关税的待遇。本
届进博会也为参展的最不发达国家提供了120多个
免费展位。

进博会属于中国，也属于世界。埃塞俄比亚的咖
啡、坦桑尼亚的腰果、巴基斯坦的骆驼皮灯……在会
场中，还有许多像马达加斯加羊肉这样的产品，通过
进博会的舞台走向了更广阔的市场。正如一名来自
乌干达的参展商所说：“中国市场很有前景，经济发展
强劲，我们没有理由不来这里做生意！”

组织86场集中签约活动，达成合作意向近600
项；举办124场新品发布活动，展示176项前沿科技
产品；743家机构参与人文交流展示，带来公益演出
227场……当第七届进博会还在细数成果时，第八
届的筹备工作也全面铺开，目前，新签下届企业展
的展览面积已经超过10万平方米。

满载收获而归，明年再续精彩。

首发首秀云集 共享发展机遇

在进博，看未来
■ 本报记者 马晓冬

哪里可以体验视觉、嗅觉、味
觉的多重享受？食品及农产品展
区就是答案。走进其中，每个人
都会在一声声“欢迎品尝”中“迷
失自我”，一开始还在犹豫接不接
展商递来的样品，不久后就自觉
地加入了试吃的队伍。

今年是中法建交60周年，作为主宾国之一的法国，
“搬”来了食品酒饮、美妆、时尚等多领域的豪华产品阵
容。在乳制品企业兰特黎斯的展台中，法国大厨端出一
道道精致甜品，各种口味的奶酪琳琅满目，一场奶酪品鉴
会既赏心悦目，又令人食欲大增。

产品经理张圆一边介绍，一边邀请观众品尝：“这款
‘总统’孔泰奶酪是我们第一次带到中国在进博会上展
示，它在风味上有坚果和水果的香气，硬质奶酪的口感也
比较绵密细腻。”

配上山楂糕和坚果，孔泰奶酪吃起来口感更加丰富，
尝鲜后，大家给出了“好吃”的评价。

相比于其他国家，奶酪在中国的普及程度并不算高，
但在张圆看来，这给企业带来了重点发力的空间。“比如
前一阶段网络上很火的奶酪拼盘等话题，让我们感受到
了中国消费者对于健康新鲜乳品的需求。奶酪这种高
钙、高蛋白的产品，无论是小朋友、年轻人或老年人都可
以去尝试。”她说，“原制奶酪在中国市场上的占比不是很
大，但是我们看到了慢慢增加的趋势。在这次进博会上，
我们想把奶酪的知识分享给更多中国消费者，引入更多
品种到中国市场，丰富消费者的选择。”

王律蕴的洽谈桌少有空闲时刻。她所在的一雨成秋
（马来西亚）有限公司经营猫山王榴莲果园，首次参加进
博会，就与重庆一家公司达成了采购合作。

中国是榴莲消费大国，其中，猫山王品种因其丰富的
口感颇受市场认可，被视为顶“榴”。王律蕴对记者说：
“现在猫山王的热度比较高，我们觉得不能错过进博会这
个宣传的窗口，除此之外，我们还能在这里更好地了解国
内客群的需求。这几天有很多参观者过来洽谈，关心马
来西亚下一季鲜榴莲进口的情况。”

此前，我国自马来西亚进口的榴莲主要为冷冻产品，
在今年中马建交50周年之际，两国相关部门签署了马来
西亚鲜食榴莲输华植物检疫要求议定书，马来西亚的鲜
食榴莲开始“走上”国内消费者的餐桌。

中国的榴莲进口量居世界首位，有数据显示，2023
年，全球榴莲需求量激增，其中中国市场占据91%的份
额。“我们的果园比较新，之前，每年销售到中国的榴莲大
约有100吨。现在鲜榴莲输华通道打通了，客群想要尝
鲜的欲望很强，所以我们对中国市场的前景是非常看好
的。”王律蕴说。

吃饱喝足，再来美美打扮一番。“没想到这里还能做
造型！”在欧莱雅的展台，许多观众排队体验，让大家慕名
而来的，是专业发型师手中的吹风机。
“这是我们今年全国首发的光学吹风机，它用红外

光取代了传统吹风机的电热丝，再结合内部的高速马
达，能够更好地帮助消费者吹干头发，减少头发损伤。”
欧莱雅研发人员周张吉为记者讲解道，通过将吹风机与
手机连接，消费者还可以根据自己的需求设置风量、温
度等指标。

周张吉表示：“以往消费者可能只需要吹干头发，现
在大家对品质的要求越来越高，更关心怎样健康地吹头
发，还有是不是适合自己。所以这次我们和中国初创企
业汝原科技共同打造了这款光学吹风机，给消费者带来
新的干发护发体验。”

这样的新鲜好物，什么时候能上市？“预计明年就能
和中国消费者见面。”周张吉说。

多次亮相进博会，展台中悬挂的巨型羽绒服几乎成
了优衣库的一大标志。“这是我们的巨型云感羽绒，表面
采用的是纳米级纤维面料，它的纤维细度只有头发丝的
千分之一，所以摸起来很细腻。”展台工作人员向记者介
绍说。

随着冬季到来，这一国际服装巨头的展品主打“保
暖”：从云感羽绒，到锁温、抗湿的空气棉服；从能够吸湿
发热的保暖内衣，到羊绒针织系列，无不散发着暖意。“我
们今年推出了中国大陆地区限定的冰雪羽绒高暖款，第
一次在展会上展示，女装的高暖款羽绒可以抵御零下
35℃的严寒。”工作人员说。

近年来，许多消费品品牌将可持续发展作为企业战
略中的重要一环，这在进博会上也有所体现。工作人员
告诉记者，优衣库有多款摇粒绒外套采用再生面料制成，
部分款式的空气棉服采用了20%再生材料作为填充物，还
有部分纤维采用再生材料的保暖内衣，每年制造的使用
再生面料的可持续服装超过千万件。

一只精巧的“福来运转灯”，点亮之后可以360度旋
转，并在“窗子”上投射出剪影——这一充满浓浓中国风
的有趣物件，竟然是用乐高搭成的。这款将于今年年底
正式发售的新品，抢先在进博会上展出。

温笑冬是乐高集团高级概念设计师，他兴致勃勃地
为记者讲解了其中的巧思：“‘福来运转灯’的设计理念来
自中国传统的走马灯和剪纸艺术，为了更好地还原，我们
加入了乐高的发光件，还设计了两款不同的剪影，供大家
选择。”除此之外，“五福迎春”套装融合了喜鹊、冬青花
瓶、柿子、金元宝等元素，同样充满喜庆风格。

深受欢迎的乐高悟空小侠系列也在进博会“上新”，
二郎天神机甲和神兽火麒麟的形象都是围绕中国古代经
典故事设计的，一亮相就吸引了众多参观者的目光。

自首届进博会以来，乐高集团在这里推出了29款新
品，其中19套产品的灵感来源于中国文化。“我们在每年
的进博会都有中国文化相关的产品亮相，一方面是乐高
集团对中国市场重视，另一方面，从设计师的角度来说，
我们希望在设计中体现中国文化美好的东西，也是一种
文化输出。”温笑冬对记者说。

机器人和世界冠军打乒乓球，恐怕只能在进博会上
看到。今年，来自自动化控制及电子设备制造厂商欧姆
龙的乒乓球教练机器人再次参展，人机互动成为展会的
一大亮点。

11月6日，乒乓球世界冠军牛剑锋与教练机器人展开
一场精彩对决，在观众的注视下和欢呼声中，两“人”打得
有来有往。据介绍，在与玩家的互动中，“聪明”的乒乓球
教练机器人可以实时收集、分析球与玩家的各项数据，有
针对性地采取适合玩家水平的回球方案，这是传感器、并
联机器人以及机器人控制器等方面核心技术的体现。
“我觉得非常智能化。”结束“切磋”，牛剑锋给了“对

手”不错的评价，“它在球台各个落点，都能很准确地回
球。因为机器人本身失误比较少，可以进行多回合对抗，
对于需要打基础或提升实力的运动员来讲，有这样一个训
练的对象，还是有一定帮助的。”

工业级双轮足机器人、能让人“健步如飞”的智能动力
鞋、月球探测车免充气轮胎、机身长达10米的电动垂直起
降飞行器……进博会的展馆中，处处科技感十足。

在医疗器械及医药保健展区，众多最新医疗成果、尖
端产品集中展出。来自冰岛的奥索公司是一家假肢矫形
器材企业，致力于智能仿生产品研发。今年，该企业携亚
洲首发新品“暴风飞毛腿大地脚板”以及仿生智能膝关节、
仿生手等产品参展。

在展台前，记者见到了一名穿着这款脚板的运动员，
她今年参加了巴黎残奥会的乒乓球项目。“这个脚板我从
7月开始使用，在比赛时也穿了。它的踝关节活动范围比
较大，方便我做一些动作，走路和运动时也比较轻松，这样
我就能更好地去进行一些高强度的训练。”她一边活动一
边对记者说。

肢体上有残疾，仍然可以正常走路、运动；关节损伤的
老年人，行动起来也能更有“力量”。在奥索中国市场经理
李迪琛看来，这是科技带来的最有意义的改变。“进博会是
一个很大的舞台，我们每年都有中国首发、亚洲首发的产
品展出，目前正在研发植入式脑机接口的产品，希望能够
惠及更多有需要的人。”李迪琛说。

全球美食直达餐桌
尖端科技改变生活

感受品质消费新体验

中国机遇全球共享
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