
8 聚焦
2024年8月26日 星期一 策划：胡晓伟 责编：秦斌 美编：王宇

《悟空》发布开启了世界游戏产业的中
国时间。游戏作为文化载体，其强大的传
播力和影响力不言而喻。具备3A级水准
的“悟空”横空出世，不仅在玩家中掀起独
特的东方美学浪潮，更是向世界喊出中国
的经典文化强音。
“《悟空》的成功，代表了一种对游戏制

作严肃认真的态度，高投入的背后不是单
纯追求简单快速的高回报，而是踏实地打
磨产品，将它做到顶级，继而获得商业成

功，这本身就是很好的产品逻辑。”深耕手游领
域的天津本土企业思问游戏副总经理栗涛同样
推崇“十年磨一剑”的游戏开发理念。如今，思
问的产品合计下载量已达千万级，同时投资孵
化5个外部研发团队，在英国、加拿大、荷兰均
设有办公室。

在手游行业打拼近20年的栗涛，面对《悟
空》的成功，依然感到心潮澎湃：“虽然日韩这些
国家在东方故事类游戏中有先发优势，但我们
有更深厚的文化底蕴积淀，如何依托游戏这个
载体，讲好中国故事，‘悟空’给了我们一个方
向。我们可以跳出市场上融入西方魔幻题材的
思路，更多展现东方文化，加入熊猫、武侠、吕
布、貂蝉等中国元素，去更广泛触达全球用户。”
“我们发现，西方用户喜爱某些角色，主要

是因为我们用精美的美术制作去展现东方人
物，他们还会深入研究这些人物背后的故事。
无论是三国，还是西游，传统文化本身就非常有
魅力，只需要适当引导，全球玩家就会兴趣盎
然。”栗涛说。

事实证明，市场对顶级品质有需求，好的作
品，市场也会给予高回报。这一产品逻辑除了
在游戏界，在其他领域又何尝不是！
“我们都在做同一件事，那就是打造3A级

品质的产品。”对于《悟空》的成功，天津神界文
化集团有限公司总经理邵清感到很有共鸣。神
界“四大名著”系列漫画创作始于2002到2003
年，抱着精品创作的初衷，创作团队投入在当时
可谓巨资的400多万元，历经近10年，总共创作
32000页稿件。如今，神界“四大名著”系列漫
画总发行量已经突破600万册，出版发行中、
日、韩、英、法、越、泰等近20种版本，也成为首
部打入日本市场的中国原创漫画作品。

对于《悟空》的大火，邵清认为：“这其中有
着非常强大的中国传统文化自信、中式美学淋
漓尽致的发挥和东方审美东方艺术哲学的展
现。这不仅是中国游戏领域，在整个ACG
（即动画、漫画、游戏首字母缩写）领域，都是
非常好的实战案例，它能大大提升所有从业
者对高品质、专业化、大投入产品的信心。”

随着AI等新技术迅速崛起，一个全新的
时代已经到来，守着中国传统文化“富矿”的
中国ACG人并没有躺在成绩上睡觉。
“我们这么优秀的传统文化一定要进

行创新性转化，比如将眼下最热门的AI
创作与传统文化相结合。我们正
在探索将‘四大名著’系列漫画转
化为‘种子’库，让全球读者都能通
过AI对‘种子’进行再创作。”邵
清透露。

此时此刻，当游戏机旁无
数的“天命人”正手持金棒缠斗
妖魔之时，许许多多的中国
制作人或正在摩拳擦掌，诚
如邵清所言：“我们又已踏上
取经路！”
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■本报记者 郝一萍

连续三天，老曹用了近17个小时“打怪”，游戏时长超16小时。在这位资深
游戏迷看来，《黑神话：悟空》画面比其他国产游戏更精良，剧情也让人十分期
待。“毕竟是四大名著改编的嘛！”他告诉记者，以往，他玩的大多是《只狼》《艾尔
登法环》等国外3A游戏。

老曹对这款游戏的热情，还蔓延到相关衍生品。“俩月前，官方周边发售时，
我就试着抢过，可惜秒没。”据他介绍，今年6月，《悟空》实体版周边礼盒开售，实
体豪华版售价820元，限量20000套；实体收藏版售价1998元，限量10000套。开
售前，总预约量突破了100万套。

目前，二手平台上已出现不少出售、求购官方衍生品的信息。8月22日，玩家
白茶在二手平台上举办了一场拍卖活动。他拿出一套《悟空》实体收藏版参与拍
卖，起拍价2800元，每次加价幅度50元，参与者需缴纳500元保证金。

白茶拍卖的礼盒是他于6月18日《悟空》在京东旗舰店发售时，以原价1998元
的价格抢购的。该拍卖活动共有22人报名，经过18轮出价，最终以4400元成交。
二手平台上，该实体收藏版的标价大多在五六千元，目前最高售价达11800元。

不少品牌都看中《悟空》的流量，推出了相关衍生品：滴滴青桔上线筋斗云联
名车，致态推出固态硬盘联名款，海信推出定制款电视，联想拯救者开售联名定
制款笔记本电脑，八位堂推出联名款手柄，吉考斯工业售卖联名服装……

线下实体店也注意到了这波流量。记者走访线下周边门店时听到商家这样
说：“我们打算再观望一阵儿，看看这股‘风’到底能吹多久。”“我们老板已经去进
货了，大概1周多的时间就会到店。”商家们说。

■本报记者 宁广靖

京东国际的数据显示，8月20日《悟空》上线当天，包括笔记本、PlayStation5
（以下简称PS5）等多款游戏装备搜索量激增。其中，京东国际通过全球供应链
采购的外星人4090显卡笔记本搜索量环比前一天增长超5倍，同样支持畅玩《悟
空》的日版和港版PS5、Steam Deck掌机搜索量环比增长超200%。值得一提的
是，含日版、港版等机型在内，PS5在8月20日的销量同比增长超11倍。

由于该游戏对装备硬件配置要求较高，不少玩家为了有更好的游戏体验还
选择在电竞场馆玩。
“最近，很多客人打电话来问有没有《黑神话：悟空》，我们每天要接30多个

咨询电话。”π电竞酒店天津南开大悦城店店长白小洛告诉记者，20日《悟空》一
上线，他们就下载了这款游戏，不少客人当天一早就来店里预约了房间。该店现
有45个房间，最近呈满房状态。

美团数据显示，8月17日至8月20日，《黑神话：悟空》相关搜索量环比增长
近50倍，20岁至25岁的消费者搜索占比超八成。不少主机游戏厅、网吧、电竞
酒店提前上线相关团购套餐。美团上提供相关团购的商户数量环比增长147%，
团购订单量环比增长66%。

不少玩家为了更好地体验游戏，开始探索游戏背后的故事与文化背景，掀起
了一股读《西游记》的热潮。

当当网数据显示，《黑神话：悟空》上线后48小时内，《西游记》在当当网销量飙升
5倍，冲上小说热卖榜第8位和近日的图书热搜榜。据当当网相关负责人介绍，《黑
神话：悟空》图书的出版发行工作正在紧锣密鼓地进行中，预计于11月左右出版。

■本报记者 张兆瑞

《悟空》上线后，全国各地文旅部门开启了“抢猴和攀亲大战”。由于游戏中
的关卡大多取景于国内名胜古迹，古建筑游的热度迅速攀升。

据不完全统计，《悟空》在全国有36个取景地，包括四川省的安岳茗山寺、重
庆市的大足石刻、浙江省的灵隐寺，而在山西省的取景地更是多达27处。旅游
平台飞猪的数据显示，游戏上线当天，山西省旅游热度迅速升温，其中玉皇庙、崇
福寺、小西天、铁佛寺、双林寺等景点的热度最高。

一款游戏带火古建筑游，这样的情况在国内属于首次，有的人甚至已经捷足
先登，为这场虚拟与现实的“双向奔赴”做好了攻略。
“去年内部测试时，我就决定要走遍这款游戏的取景地。”我市的视频博主徐

公读城，从去年11月份开始，就跟着悟空的脚步去了河北省、四川省、甘肃省和
山西省，在网络上发布了27期视频。他告诉记者：“近几天我的视频点击率激
增，最新一期的浙江省时思寺，上线三天点击率就突破了20万。”

8月22日，2024数字文旅品牌创新大会在山西省太原市举办，“跟着悟空游
山西”活动也正式启动。记者电话联系了山西省云冈石窟景区，工作人员表示，
他们今年已接待游客300万人次，这几日来电咨询的客人不少，估计后续会迎来
一波客流高峰。

据了解，不少“天命人”已经在收拾行囊，准备出发了。目前，携程已经推出
了两条“跟着悟空游山西”的旅行线路，都是6天5晚，成人价格在4000元左右。

■本报记者 韩启

自20日正式上线以来，火爆出圈的《黑神话：悟空》也将热度蔓延至资本市场。
作为《悟空》出版方，上市公司浙版传媒股价在8月20日、21日连续涨停。

由于股价出现异常波动，该公司不得不出来回应。8月21日晚间，浙版传媒发布
公告称，公司仅为《黑神话：悟空》出版方，提供游戏内容审核、出版申报及出版物
号申领服务，获取出版收入不超过100万元，不参与游戏收益分成。鉴于该项业
务收入占公司2024年上半年营业收入的比例不到1%，浙版传媒提醒投资者注
意投资风险。

由于上述业务收入明显低于外界预期，浙版传媒股价在次日便发生逆转，继
22日跌停后，又在23日大跌9.28%。

与浙版传媒一样，中信出版也是出版领域的上市公司。因外界盛传中信出版
将参与出版《黑神话：悟空》的设定集，该公司股价在8月20日便大涨20%左右。
《悟空》制作方是游戏科学团队。记者获悉，除成立深圳市游科互动科技有

限公司外，该团队还相继在杭州、天津设立全资子公司和孙公司。8月21日，针
对投资者关于其是否参与开发了《黑神话：悟空》的疑问，上市公司利亚德回应
称，子公司虚拟动点为游戏制作团队提供了专业的空间计算-定位捕捉技术服
务支持。游戏通过扫描真实寺庙、佛像、森林、岩石等，制作出逼真的物体、建筑
和景观图形，结合光线追踪技术，创造出真人级别的图形和画面。从股价表现来
看，在《黑神话：悟空》上线当日，利亚德的涨幅超过11%。

2020年8月20日，这一段老猿苍劲
的独白，伴着悠远的古曲与一帧帧绝美
画面，《黑神话：悟空》（以下简称《悟空》
或“悟空”）首段实机演示视频从那时起
就在千万颗心中埋下种子。现如今，又
值8月，历经四载春秋，游戏也已正式发
售，而此刻，千万人又再次点开这段视
频，回忆着4年前的那个“起点”。

13分钟的演示视频中，玩家的视
角会随着一只金蝉穿越深山密林，领

略基于虚幻引擎开发的精美场景，随后摇身一
变，化作真正的游戏主角，演示各种战斗场景。
“我还记得看到那只金蝉时的心情，激动得

爆了句‘粗口’。”网名格勒的“70后”玩家回忆，
“当时除了被游戏画面震撼、对动作设计感到吃
惊外，心中其实还藏着很多疑问，这是国产游
戏？会不会又是一个搏流量、赚眼球，虎头蛇尾
的作品……”接触游戏20多年，玩过不少欧美、
日韩等游戏大厂的3A（3A：超高品质、超长创作
时间周期以及大规模资金投入）大作，也了解游
戏圈内一些折戟沉沙的故事，格勒坦言以前从
未想过在游戏圣殿中会看到国产游戏的身影，
这些年，那只飞舞的金蝉令他念念不忘，总会不
时关注这款游戏的动态。

2024年8月20日，《黑神话：悟空》全球正式
发售，首发日在Steam平台（全球最大综合性数字
发行平台）就达成200多万人同时在线的成就。
截至发稿，《悟空》全平台销量超过1000万套。

发售后的这几日，游戏热度在舆论场、朋友
圈、玩家群中持续高涨，如同一颗在夜幕中砰然
绽放的烟花，巨大声浪后炫彩的花火让无数游
戏玩家雀跃欢腾，更是让数不尽的圈外人参与
进这场空前的热议。

在网络世界，国内外许多视频网站游戏主
播也在第一时间卖力直播，与成千上万的“云玩
家”共同体验通关的艰辛与欢乐。“但凡与‘黑悟
空’沾边的题材都有不错的浏览量，就连国内最
大的AI创作平台哩布哩布AI上，黑悟空、蜘蛛
精等人物的LORA（AI绘图中一种训练方法，
主要用于调整预训练的大模型以适应特定的主
题或风格）都成为下载热门。”从业十多年的美
术编辑单君说。
“我为当初的疑惑感到有些羞愧，因为怕又

一份希望落空，怕又一场梦想破碎，感谢游戏制
作团队的执着与努力，今天起，我也将披挂持棍
并骄傲地自诩——‘天命人’。”格勒说。

截至发稿，在哔哩哔哩视频播放网站（以
下简称B站）《黑神话：悟空》首发实机演示视频
播放量已近5900万，点赞超337万、投币超357
万、转发152万。

《悟空》不仅仅是一场视觉盛宴，游
戏通过对传统文化元素的深度挖掘与
创新表达，将具有浓郁中国元素的神话
人物、精怪妖魔、古典建筑、地方风景以
及中国佛教和道教的哲学元素呈现在
全球玩家面前。游戏中的每一个场景、
每一个角色、每一段剧情，都是对中国
文化的表达与再创造。

玩家在游戏中扮演“天命人”，这个
角色并非孙悟空，但又与齐天大圣有着

千丝万缕的关系，他们拥有着相似外貌与能力，
但玩家需要经历的是一条全新故事线。
“我就想体验齐天大圣的法力无边。”坐落

于黄埔南路的眼镜店店主顾先生从小就痴迷
《西游记》，“孙悟空一直是我心目中的英雄，《黑
神话：悟空》赋予了他新的面貌，让我在熟悉的
故事中发现了新的惊喜。这种创新不仅没有削
弱我对原著的热爱，反而让我更加珍惜老祖宗
留下的宝贝儿。”

传承与创新的结合，让《悟空》展示了中国
古典文学的永恒魅力，同时也再次证明了中国
文化能够在现代语境中焕发出新的生命力。这
种文化自信的表现，不仅为中国游戏产业树立
了标杆，也为全球玩家提供了认识中国文化的
新视角。

在国外某知名流媒体平台，一位马来西亚
华裔网友在一条《悟空》视频下这样留言：“我从
小就熏染在西方和日本的游戏里。每每阅读中
华神话，山海经、聊斋、民间故事时，都会想象情
节，想象如果有3A的电影或游戏该有多好。如
今有幸体验到中国艺术和游戏的崛起，但还有
太多太多尤其被日本和韩国借鉴中华元素的著
名游戏和漫画，期待它们被重新定义和呈现出
来，让全世界都知道，原作的元素就来自中国！”

名为风间（音译）的一位海外网友则更为真
挚：“我今年55岁了，从1984年第一次在Apple
II电脑上玩游戏，40年来不知道玩了多少游戏，
多少个废寝忘食的日子只因为有太多的精彩，
但是这些精彩没有一个属于中国人！近些年我
很少玩游戏了，今天看到‘悟空’，我不禁潸然泪
下，这一等竟是大半辈子！”
“在全球化的今天，文化交流与融合是不

可避免的趋势。然而，在这个过程中，文化自
信显得尤为重要。中国的文化自信不仅体现
在传统文化的传承与弘扬上，更体现在如何
以现代方式让世界理解和接受中国文化。《悟
空》作为这一进程中的重要代表，展示了中国
文化自信的力量，也为中国文化走向世界提
供了新路径。”资深媒体人李洪浩在接受采访
时表示。
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“你们一定都听过关于他的故事，

有人说，他帮唐僧取到了真经，

封了斗战胜佛，从此留在了灵山。

也有人说，那个成佛的根本不是他，

真正的他早就死在西行路上。

还有人说，西游从来没有发生过，

他只不过是说书人杜撰的一只猴子。

但我要讲的故事，你们一定没有听过，

这个故事，得从一只金蝉说起。”

“我在埃及当刺客，在异世界当猎魔人，

当猎龙者，当骑士，什么都当了。

现在我终于看到一丝希望，

我能回自己国家的异世界当猴哥。”

这是一位B站网友四年前的留言。

这些年，

评论下方已累计近30万的点赞。

“我们在20年前和他们在20年后做的是一样

的事情，

不断挖掘传统文化，向全世界展示中国。

而对于3A品质的追求，

无论是漫画人，还是游戏人，

都是一脉传承，也是永远不会改变的。”

天津神界文化集团有限公司总经理邵清如

是说。
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各大品牌上演流量“争夺战”

二手官方周边最高炒到万元

电竞酒店客人奔“悟空”而来

《西游记》冲上图书热搜榜

地方文旅“抢猴攀亲”

游戏带火了古建筑游

题材股“搭车”暴涨

资本市场上演“黑神话”


