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10 深读

在自行车领域，天津始终是国内重要的生产基地。近些年，在电动化浪潮下，这座

城市进一步巩固了自身的地位。

与其他行业相比，自行车具有较高的“外向性”。仅从整车厂商来看，出口收入占比

过半的有不少。相关数据显示，近些年，天津自行车年出口额约占全国20%。

然而，在“出海”方式上，各大自行车厂商不尽相同。比如，有的为外资品牌代工，有

的收购了外资品牌，有的倾力打造自有品牌，还有的在外国设立工厂。不同的“出海”方

式，让它们形成了各具特色的业务模式。

爱赛克公司

年产能达150万辆
主要销往东亚及东南亚

不久前，天津爱赛克车业有限公司（简称爱赛克
公司）携旗下10款新品亮相广交会，其中包括4款电
助力自行车。“这是我们第一次参加广交会，没想到
有那么多参观者，国外的客商也有很多，他们大多来
自东南亚、西亚、非洲、南美洲等地区。”爱赛克公司
海外部部长张印铜兴奋地说，“多家海外企业已经对
我们表达了合作意向，近期会来天津工厂考察。”

爱赛克公司是2008年成立于天津的大型自行车
生产企业，经过十多年的发展，已成为集自行车研
发、生产、销售、服务于一体的专业化整车制造企
业。2020年，该公司通过收购日本国际知名的百年
老品牌丸石，获得了近50项专利技术，通过了国家级
高新技术企业认定。同时，公司全力开拓海外市场，
产品已远销日本、韩国、新加坡、越南等东亚及东南
亚大部分地区。

张印铜告诉记者，近些年，公司年产销量大约在
70万辆至80万辆，其中，超过95%的产品销往海外市
场。其自行车价格在400元至3000元不等，电助力
自行车则在3000元以上。该公司将整车通过航运向
海外市场发运，按照每标准箱能放下200辆自行车计
算，每年发运三四千标准箱。

据张印铜介绍，该公司在天津设有一家工厂，占
地约2.7万平方米，有5条生产线、600多名工人，年产
能达150万辆。“我们的生产和销售分淡、旺季。国
内自行车市场的旺季通常在7月至9月，而我们公
司则是在每年11月至次年3月最忙，其间，公司每
月产销量近10万辆，因为我们的目标市场每年从4
月开始进入销售的高峰期，因此海外客户会在此之
前备货；从4月起订单会逐渐减少，每月产销量约4
万辆。”他说。
“公司希望能借广交会的契机，进一步开拓海外

市场。在会上，我们接触到很多其他国家的客商，其
中大部分是从未涉足过的地区。”张印铜表示，公司
对此次展会的效果非常满意，计划多多参展，进一步
扩大合作范围。

科林公司

为多个知名品牌做代工
每年对日出口约125万辆

天津科林车业有限公司（简称科林公司）成立于
1994年，是一家研发、生产和销售自行车、电动车的
综合型企业。2000年，该公司开始从事出口业务，现
为多个知名品牌做代工。

在科林公司的组装车间，工作人员有条不紊地
进行自行车组装作业。该车间负责人刘国旺告诉记

者，组装一辆整车需要80余道工序，该车间现有180多
名工人，日组装量约2000辆。

记者在组装车间外看到几辆箱式货车在等待装
车。负责装车的工作人员表示，这些自行车大多发往
日本，还有部分发往美国。由于日本的组装费用高，因
此通常是整车发货，每个货柜约装200辆车；而发往美
国的大多是未组装的自行车零部件，每个货柜能装300
多辆车的零部件。“我们几乎每天都发货，整车的平均
日发货量有2000多辆。7天至10天后，日本的客户就
能收到货。”他说。

据科林公司总经理王健介绍，公司每年对日本出
口约125万辆自行车，占自行车总产量的85%。“我们有
很多日本客户，其中最大的客户在当地有600多家自行
车专卖店。目前，我们的产品占日本自行车市场的25%
左右。”据他介绍，公司现有8条生产线，如果全部启动，
年产能达220万辆。

王健每年要去日本四五趟。据他观察，日本的自
行车需求量有递减趋势，而锂电电动自行车的需求量
却在增加。科林公司虽然也在从事锂电电动自行车的
生产，但年产量只有15万辆左右，主要出口到美国和部
分欧洲国家。“我们走访发现，日本和东南亚的部分国
家对锂电电动自行车的需求有所增加。未来，我们会
在这一领域发力。”他说。

眼下，科林公司的出口产品除了自行车和锂电电
动自行车，还有成套的自行车零部件。据了解，一套自
行车零部件包括车架、前叉、挡泥板等。今年以来，该
公司出口到德国、意大利、波兰、西班牙等国的自行车
零部件近30万套。

优贝公司

专注童车市场
约九成出口收入来自欧美

今年年底之前，优贝（天津）自行车有限公司将有
一款电动滑步车投放市场。有了电动助力，该款车可
解决长距离骑行中儿童体力不足的问题。优贝公司董
事长仝立新告诉记者，公司此前决定开发这款电动滑
步车，主要还是面向亲子骑行这一重要场景。

早在2012年，优贝公司便开始进军国外市场。截至
目前，其生产的儿童自行车已销往80多个国家和地区。
其中，欧美国家在公司出口业务收入中占比约九成。
“公司第一个国外客户来自澳大利亚。此后，业务

版图不断扩大，覆盖北美洲、南美洲、东南亚、欧洲、非
洲等。”仝立新透露，目前，出口业务收入占公司收入的
比重超过六成。

优贝公司究竟是如何拓展国外客户的？
据了解，除了依托线下经销商批发，该公司还发力

线上零售。让仝立新引以为傲的是，在儿童自行车领
域，优贝公司曾在美国亚马逊电商平台上连续8年销量
第一。

作为一家专注儿童自行车的厂商，优贝公司天津

工厂成立于2017年。目前，该公司在天津静海共有5
条生产线，年产能超过200万辆。
“母公司最早曾在宁波设有合资工厂，但自天津工

厂投产后，便只在天津生产自行车。”仝立新对记者表
示，“在儿童产品研发方面，公司一直着眼于提升他们
的骑行体验。”对于骑行安全，优贝公司极为看重。为
此，该公司把安全理念贯彻到设计、选材以及制造等全
过程。

从最初研发到最终量产，一辆全新的儿童自行车
需要多长时间？

仝立新的回答是：至少6个月。
“如果产品在小批量测试后仍需要改进，那么所需

的时间会更长。”他说，儿童自行车从设计到量产是一
个专业且繁琐的过程，包括前期调研、设计与反复调
整、手板制作、量产沟通、产前方案调整等诸多环节。

手握不少专利，让仝立新对公司的产品很有信
心。“我们拥有15项国际专利和137项国内专利。”他
说。截至目前，优贝公司已累计开发了100多款儿童自
行车，所涉及的品牌包括优贝、奇萌客、菲腾等。

金轮集团

在捷克设有组装工厂
出口收入占比超九成

在欧洲中部国家捷克，天津金轮自行车集团有限
公司（简称金轮集团）拥有一个占地面积达1万平方米
的工厂。该工厂共有4条生产线，主要用于组装电助力
自行车。至于零部件，则由国内发运。

TOTEM（图腾）是金轮集团倾力打造的电助力自
行车自有品牌。早在2017年捷克工厂成立时，这款电
助力自行车便得以在当地实现量产。金轮集团相关负
责人告诉记者，近些年，捷克工厂的收入约占公司总收
入的20%。

作为较少在国外设立工厂的自行车厂商，金轮集团
当时之所以能下定决心，正是看中了欧洲市场的机会。“电
助力自行车在欧洲发展迅速且市场巨大。”金轮集团相关
负责人介绍，从最早建设到最终投产，捷克工厂仅用了半
年时间。目前，该工厂的本地员工占比为80%。

与捷克工厂侧重电助力自行车不同，金轮集团位
于天津武清的工厂产品线更全，涵盖传统自行车、电助
力自行车、电摩等整车以及一些零部件。以自行车为
例，其武清工厂的年产能可达200万辆。金轮集团相关
负责人告诉记者，目前，公司旗下各类自行车已有十余
种，型号可达上百种。其中，山地自行车、公路自行车、
电助力自行车等产品的销售收入占比较大。

以收入结构来看，金轮集团近些年主要依托国外
市场，比如出口收入占比均在90%以上。为了发力国外
市场，除了在捷克设立工厂外，该公司还在德国、英国、
美国、日本等国成立了分公司。“截至目前，公司生产的
自行车已销往全球120多个国家和地区。其中，德国、
荷兰、法国、意大利等欧洲国家的市场占比最大。”金轮
集团相关负责人称。

据了解，为覆盖更广的消费人群，金轮集团自行车
的出口单价从几十美元至几千美元不等。而在零部件
自主率方面，该公司已达50%以上。

津城自行车“出海记”
■ 本报记者 宁广靖 郝一萍 韩启 文并摄

萧萧经营了一家200多平方米的自行车专卖店，店里
陈列了20余种、近100辆车，售价在几百元至几万元不
等。在刚刚过去的“双11”，这里迎来了客流高峰。“这款童
车之前的售价是5085元，算是童车里的高端车了。‘双
11’，这款童车的售价是3980元，仅11日当天，线下店卖出
了近10辆，网店卖出了20余辆，这一天的销量快赶上平时
的月销量了。”萧萧说，就成人自行车而言，该店1万元以
上的车算是高端车了，“店里万元以上的都是运动型自行
车，最贵的售价3万多元，这些车的销售对象主要是骑行
爱好者。”

高价买车的骑行爱好者对车的配置大多有具体要求，
比如他们希望车架在保证硬度的前提下，重量更轻一些。
因此，碳纤维材质车架的自行车更受欢迎。不过，同样是
碳纤维材质的车架，因其等级不同，重量会有几百克的差
别，但这几百克会使其价格相差数千元。变速器方面，分
为电子变速和机械变速，骑行爱好者大多会选择电子变速
器。一家自行车公司销售经理给记者算了笔账：“一套禧
玛诺高端的电子变速器大概3万元，配一个材质、性能好
的国产车架需2万多元，进口的车架要5万多元，再算上刹

车系统和其他零部件，一辆车配下来得十多万元。”
骑行爱好者张同给记者讲解道，车架构造不同，骑行

时车的发力点是不一样的。比如，骑行路段有上坡，车可
能需要特殊配置，使其在爬坡时轻松一点；骑行路段是山
野林道，车可能需要配置两个避震器；骑行路面不是很干
净，光头胎容易被扎，而且遇水还容易侧滑，因此不少骑行
者将光头胎换成表面有突起颗粒的多功能胎。

捷安特自行车专卖店店长张贺告诉记者，很多骑行爱
好者来店购车都会对原有车辆进行配
置升级，一般更换前后轮的比较多，因
为经常有爬坡路段，所以客户大多追
求轻巧。在客户购车之前，他们都会
对其进行“量体裁衣”。“我们有一个评
价体系，会先明确骑行者的用途，是通
勤还是竞技，然后根据客户的诉求为
其推荐对应的车型。”他说。

在我国，电动自行车已成为城镇居民重要交通工具之一，《电动
自行车安全技术规范》（GB17761—2018）的落地也进一步催生了存
量替换需求；在海外，东南亚等市场的需求增长，也有望为国内电动
自行车企业开辟新的市场。在此背景下，多家企业接受采访时，都提
到了加码电动自行车产品的研发和生产。

电助力自行车是以电池作为辅助动力来源的自行车，属于电动
自行车的一种，能增加人们的骑行半径，也更安全。爱赛克公司海外
部部长张印铜表示，近些年，该公司电助力自行车产销量不断扩大，
预计今年将增长70%左右、明年将增长30%左右。目前，公司该产品
的产销量占比已增至5%至10%。他向记者解释道：“随着全球老龄
化越来越严重，消费者对安全性的要求会越来越高，电助力自行车将
有更广阔的市场。”

天津飞鸽车业有限公司（简称飞鸽）副总经理赵锟在谈及公司业
务发展方向时也表示：“从去年开始，我们逐步扩充了电助力自行车
品类。公司已推出的电助力自行车产品以出行代步为主，之后还会
加大智能产品开发。”

一位自行车厂商负责人告诉记者，该公司产品主要用于出口，销
往朝鲜、印尼、俄罗斯、澳大利亚等国家和地区，年销量约5万辆，其中，
电动自行车的销量占比达95%。“我们生产的电动自行车售价约2000
元，能根据客户的要求定制车型，散装或整车发运都可以，售价一样、
运费自理。有的客户会因整车运输成本较高而选择散装运输。”她说。

今年以来，飞鸽副总经理赵锟频繁在多地“打卡”，北京、成都、上
海、邢台……谈及此处，他不禁感慨：“这不是忙着参加各地的展会
嘛！明天还得收拾行李去广州。”

作为“中华老字号”，飞鸽近年来加大品牌推广力度，在延续品牌
文化的同时谋求年轻化。赵锟说：“今年，我们积极参加各地的行业
展会，比如5月在上海举办的第31届中国国际自行车展览会、上个月
在河北举办的第十六届中国·北方（平乡）国际自行车童车玩具博览
会等。在天津，我们还参加了津湾广场、民园广场、海河码头等举办
的市集活动，用互动和体验等方式，贴近年轻人，让更多消费者参与
进来。”

不久前，位于梅江会展中心的飞鸽品牌文化馆正式亮相，占地
2000平方米，讲述了飞鸽与天津的故事。“开馆后，我们接待了一些
社会和高校团体，后期也会将其打造为面向公众的开放型展馆，展示
飞鸽的文化传承和天津的工业文明记忆。”他说。

除此之外，飞鸽的产品也向多元化迈进。据赵锟介绍，该品牌共
有200多款产品，涉及出行代步车、电动自行车、运动类自行车、童车
等品类，年产量达350万辆。“我们每年更新40多款车型，也会淘汰一
批落后产品。”他对此解释道，“比如在整车涂装方面，我们会根据当
年的世界流行色重新配色。今年，飞鸽还和天津大学联合成立了研
发中心，希望开发出更多满足大众骑行需求的产品。”

多年来专注于国内市场的飞鸽，如今也将目光投向海外。对此，
赵锟满怀信心：“我们正在筹划跨境电商业务，通过线上渠道向海外
市场销售，预计明年正式启动。此外，我们还计划明年去德国等国家
和地区参展，助力飞鸽‘飞’出国门，向国际市场迈进。”

电动化需求大

多家自行车厂商加码

行业追踪

忙展会 做品牌 搞开发

飞鸽展翅“飞”向国际

品牌聚焦

高价自行车
卖给了谁

价格解析

天津是我国第一辆自行车的诞生地，也是自行车产业的重要基
地。市商务局数据显示，目前，天津共有自行车生产企业1000余家，
自行车年产量约占全国的四分之一，年出口额约占全国20%。

天津拥有自行车整车、零部件、物流、检测等众多企业及相关机
构，汇聚了包括富士达、爱玛、金轮集团等在内的一大批整车及零部
件龙头企业，产品品类基本实现全覆盖。作为“中国自行车电动自行
车之都”，静海自行车产业链上下游合作紧密，拥有良好的产业生态，
在全国乃至全球自行车、电动自行车领域有巨大的影响力。

天津市自行车电动车行业协会相关负责人表示：“天津自行车产业
底蕴深厚、专业化程度高、配套服务体系完善，坚持‘轻’‘精’‘巧’‘高’的
创新发展路径，形成产品体系优势。”

目前，我国自行车、电动自行车行业进入产品升级、品牌价值为
主导的良性发展阶段。“科技引领创新，产品多元化、智能化、高端化
是行业趋势。”前述负责人表示，未来，相关企业需加大投入，攻克一
批共性关键技术，提升高品质、高附加值产品比例和高端材料、高性
能电池等配套产品的制造水平；普及智能制造，促进云计算、大数据
在行业的综合集成应用；依托产业基地，带动上下游资源整合，持续
壮大国内、国际市场规模。

年出口额约占全国20%

产品品类基本实现全覆盖

本地观察

飞鸽推出的多款自行车。 工作人员给车架贴花。 第二十一届中国北方国际自行车电动车展览会上展出的自行车零部件。

科林公司车胎存放区。 自行车前叉装配。


