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本报讯（记者 马晓冬）近日，在天津新港海关
的监管下，天津爱旭太阳能科技有限公司的74.9万
片太阳能电池被装载到“中远上海”号集装箱船，发
往印度。据统计，今年前三季度，我市太阳能电池
出口成绩亮眼，出口量同比增长95.9%。

近年来，随着各国对绿色低碳发展和新能源
应用重视程度的提高，太阳能电池越来越受到国
际市场青睐，与电动载人汽车、锂离子蓄电池一
起成为外贸出口“新三样”。天津爱旭太阳能科技
有限公司外贸业务经理闫倩介绍：“今年1到9月，
我们公司太阳能电池出口量同比增长117%。海关
工作人员给了很多帮助，使我们的出口业务十分
顺利。”

据了解，在对充放电安全、包装检验等关键环
节严格把关的基础上，天津海关推行了“提前申
报”“抵港直装”“码头查验”等多项通关贸易便利
化措施，引导企业用好各项政策，持续提升口岸通
关效率。

城市发展，用好存量资源是一道必答题。

有一位城市规划师曾这样形容城市发展：“城市不再像

墨迹那样蔓延，而需要像花儿那样呈星状开放，在金色的光

芒间交替着绿叶。”在现有空间、资源之上开出更加绚烂的发展之花，这是一种

“质”的提升，也是一种“新”的开拓。细看发展图谱，从产业培育到项目发展，很

大一部分不是从无到有、从0到1，而是通过对存量资源进行整合、拓展、更新，来

形成强大的基础支撑。这其中，蕴含的正是存量与增量的辩证法：存量是基础，

增量是未来，两者相互依存、相互转化。

用不好存量，就没办法实现迭代，增量也就成为无源之水、无本之木；不能产

生增量，就没有发展和创新，存量就只能成为停滞的资源。这就要求我们要千方

百计盘活存量资源，推进产品创新、技术创新、业态创新，不断扩大增量、提升质

量，加快培育新的经济增长点。传统产业的升级、旧有资源的更新，重在“升”出

新意，“更”出特色。以老字号老品牌为例，企业焕新、产业焕新，需要的是含金量

更高的新产品新服务，是线上线下交织的新渠道新方式，也是历史底蕴与现代审

美相结合的新文化新内涵。不同维度的创新带来的也是多重价值的共同提升。

如果说老字号的华丽转身，是一个个“点”，那么传统产业的蝶变就是一条条千丝

万缕的“线”。 （下转第2版）

■本报记者 张璐

在刚刚过去的这个周末，一场潮流派对吸引了
4000名游客“打卡”。乐队轮番登场，带动全场观众
一起高唱。每逢周末和节假日，位于滨海高新区华
苑核心区的智慧山文化创意产业园（以下简称智慧
山）山丘广场就成了年轻人的聚集地——坐在“山
丘”上，听场户外音乐会，看场露天电影，逛逛咖啡
市集，再买点儿伴手礼带回家。

今日头条、乐道互动、天匠动画、绿茵生态、利
安隆、久日新材……400多家科技创新型、文化创
意类企业，因为趣味相投、气质相近，汇聚在智慧
山。其中，国家高新技术企业和专精特新企业超过
50家，营业额过亿元的明星企业达15家。如今，智
慧山已经成为年轻人心中的时髦“打卡”地、天津
的网红文化创意产业社区和城市新文化地标。近
日，记者走进智慧山，探寻这个网红产业社区的流
量密码。

属于年轻人的活力之“山”

“我们所处的滨海高新区是互联网、信息技术、信
创产业等科技型企业的集聚地，附近还有许多大型设
计院、高校及动漫游戏公司，聚集了不少文创领域从
业者。”园区负责人张伟力坦言，“科技、文创类企业都
需要什么、离不开什么？这是我们每天都在想的问
题。只有真正满足了它们的需求，才会让它们对这里
有认同感、归属感。我们这片区域位置不在‘中心’，
但要在目标企业的‘心中’。”

张伟力发现，无论是互联网高强度脑力工作
者，还是需要灵感创意的设计师，都离不开放松、愉
悦身心的精神寄托。“理想中的场所，上楼开始高能
工作，下楼切换轻松生活；像成人一样思考，像孩子
一样玩耍……”这是张伟力曾经的期盼。

吸引年轻人，留住年轻人。数字时代，年轻人
的潮流、关注、流量影响着经济的发展。智慧山人
口的年纪中位数仅为31岁，本科及以上文化程度的
人口超过70%，从事创意设计、数字科技和信息技术
服务的人员占比达到25%。
“很多年前，我们第一次筹备啤酒节活动时，不乏

一些国内知名啤酒品牌厂商希望冠名合作，但我们觉
得与园区气质不吻合。经过仔细考量，最后选了‘精
酿’这个板块，这也是全国最早的精酿啤酒节，吸引了
众多园区内企业员工和区外年轻人参加。”十几年来，
张伟力建设智慧山的初衷一直未变。

在商业配套引入上，智慧山体现了对人群的精
准定位。“我们更加注重设计、创意，品牌要有格调，
品质更要有保障。可以是文艺小众，高知名度，也
可以是‘赛博朋克’，但就是不能过于普通，要有与

众不同的感觉。”张伟力说。
漫步智慧山，不仅可以看到艺术造型独特的游乐

设施，还可以发现各种个性鲜明的特色小店，这些智
慧山的“稀有属性”以及“提升幸福感”“治愈系”等标
签，对在这里工作的年轻人有着强烈的吸引力。在智
慧山20万平方米的总体量中，有5万平方米是用于商
业配套，涵盖了餐饮、酒吧、家居、服饰、书店、健身房、
买手店、艺术中心等多元业态。

作为商业配套存在的街区“那山”在智慧山的运
营下，已经成为天津具有影响力的潮流街区。“热门餐
厅需要预约。”这是潮人们在智慧山“打卡”攻略上给
出的小贴士。这里有将彩色铅笔构成店铺台阶外立
面的治愈杂货铺，有台湾咖啡文创店铺半半珈琲，有
展示中国首批国潮运动品牌的梅花博物馆，有主打女
性概念的饰品集合店……品尝一杯咖啡，购买一个文
创产品，一天的疲惫在这里一扫而空。

让人放松的创意之“山”

智慧山最耀眼的“视觉标志”便是“梯田”造型的
山丘广场。秋日的午后，暖暖的阳光洒在山丘广场
上，孩子们在草地上肆意地打着滚，“梯田”上的人们
有的喝着咖啡聊着天，有的仅仅是晒着发着呆。

牛女士是智慧山的常客，山丘广场是她周末必到
的“打卡”地。“因为工作关系，我经常会来智慧山办理
业务。园区里的政务服务中心十分便利，一站式可以

办理税务、审批等，体验感很好。”牛女士说，“智慧山有
很多漂亮的艺术装置和儿童友好设施，业余时间我经
常带孩子来玩。尤其是这里会定期举办咖啡市集、宇
宙中心派对等活动，老少皆宜。”

备受年轻人喜爱的山丘广场由6个“山峰”围合
而成，35万余片来自浙江安吉的不规则竹片铺装成
山峰之势。柔韧而富有生命气息的竹子与四周坚硬
混凝土筑造的都市环境对冲互动，碰撞出一抹独特
的绿色空间。周围的山丘成为人们天然的“围挡”，
隔绝了都市里的纷扰嘈杂，让工作紧张的年轻人在
这里找到松弛感。

除了山丘广场外，智慧山的琉璃剧场每年举办
近百场精彩演出，包括亲子剧、具有浓郁本土文化特
质的天津脱口秀、经典话剧、主题音乐会等。此外，每
年还有若干场各种主题的文化展览在天津智慧山艺
术中心举行，从音乐、美术、影视等多维度丰富人们
的文化生活。

深入智慧山采访，记者发现，工作在这里的人都感
觉非常舒服。很多年轻人感慨：“这里颇具文艺气息，
是理想的工作生活平台。”世纪座标8年前入驻智慧
山，从此项目经理白雪莉便沉浸在“山”中四季不同的
色调中。“在周末看一场儿童剧表演，或在‘山’中畅聊
产业发展，都充满着创意的‘色彩’，各种业态互为助
力，填满智慧山这张彩色的‘画布’，给了我们热爱智慧
山的理由。”白雪莉说。

（下转第2版）

■本报记者 岳付玉

眼下，一年一度的“双11”电商大促已经开
启。曾经在抖音、小红书上火爆“出圈”的郁美净
集团（以下简称郁美净），这两天又作为全国良心
国货的代表，受邀到京东“双11”开幕战的炫丽舞
台上做直播。

这一次，郁美净的董事长、总经理史滨现场
说起了快板儿书：“竹板这么一打呀，别的咱不
夸，就说郁美净，国货老牌子，卖了几十年，人人
把它夸……”站在他身边跟着打节拍的有各界名
人，这场直播1300多万人在线观看。

一个半月前“连夜通网”，在抖音、小红书上紧赶慢赶注册的郁美净，如今对
线上营销逐步驾轻就熟。凭着44年的传承与创新，这家津门老字号站在了互联
网的风口上御风而行。

变 老品牌在新赛道上努力奔跑

走进郁美净的天津厂区，一股熟悉的淡淡香气迎面飘来。成箱的儿童霜从
这里搬上车，通过数十万个直营网点组成的流通网络销往全国。

中国第一款儿童霜，中国销量第一名的儿童霜，都源自这里。
郁美净前身为建于1958年的天津瑞金塑料厂，1979年更名为天津第二日用

化学厂，转产日用化妆品，1980年在国内首创了儿童护肤品——郁美净儿童霜，
开创了中国儿童护肤的先河。

像很多老品牌一样，郁美净也曾经历过成长的烦恼。1990年，因不能适应
新的市场变化一度失去优势，濒临破产。

怎么办？企业痛定思痛，向死而生，认识到只有改革、只有求变，才有生机。
1994年，企业大胆改革，通过开源节流、员工入股等一系列整改措施，到了

1997年，销售额终于突破1亿元。
近年来，郁美净不断加大技术工艺的创新力度，先后引进化妆品生产先进

制造设备、实验检测仪器及技术检测手段，实现产品生产的管道化、智能化、
绿色化。 （下转第2版）

智慧山是座什么“山”？
破解网红产业社区的流量密码

编者按

天津，海与河的交汇涵养了独特绵长的

城市气韵，中与西的碰撞积淀了工业立市的

深厚底蕴。

近代以来，多达百项的“中国第一”诞生于

此。百年以还，赓续天津工业精神血脉的老品

牌、让天津人天天乐道的老字号，伴随着一代

代人成长，成为这座城市的瑰宝。走进新时

代，踏上新征程，面对推进新型工业化的重大

机遇，如何擦亮“津”字招牌、打造更多“百年老

店”，是摆在我们面前的一道新课题。

今起，本报推出“老品牌 新征程”专栏，

旨在齐心协力、同题共答。

答好这道题，需要对老字号老品牌“倍

加呵护”。近代百年看天津，看的是众多“中

国第一”，每个第一的背后，都是一个不朽的

传奇，都有一段用奋斗书写的故事，都值得

我们悉心保护、精心传承、用心弘扬。

答好这道题，还要推动老字号老品牌创

新升级。完善工艺技术，丰富产品种类，提

升产品质量，在保持老工艺、老传统、老味道

的同时，融入更多现代元素，为老品牌赋予

新内涵，使老字号焕发新活力，让好品质赢

得好口碑。

答好这道题，更要讲好老字号老品牌的

故事。挖掘老字号秀外慧中的文化价值，讲

出老品牌与时舒卷的烟火人生，为人们呈现

这些“天津宝贝”老当益壮、历久弥新的风

采，方兴未艾、依旧怒放的生命。
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聚焦“七个着力”
书写宣传思想文化工作新篇章

9版

抢抓“黄金期”多所高校举办招聘会

助力学子“毕业即就业”
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中国航天员乘组完成在轨交接

神十六明日“回家”
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