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“这款护心营养
液怎么用，配料表安
全吗？”“这是配方表，
是专门为5岁以上犬
猫用的，喂食的时候

滴几滴就好，有利于心血管健康，添加了维生素、氨基
酸等多种物质，能预防‘毛孩子’得心血管疾病……”在
采访中记者发现，宠物主人对宠物营养健康的关注度
飙升，且表现出更加精细化、专业化的趋势，这些不仅
仅体现在医药和保健品上，还同时体现在对功能性食
品的需求上，“铲屎官”育儿式养宠，推动宠物保健产品
向人用保健品靠拢。
据平台数据显示，宠物店相关搜索服务更加多样，

除了常规的洗澡、美容、寄养外，宠物SPA、宠物乐园、
宠物游泳，宠物摄影、宠物蛋糕、宠物学校、宠物旅游这
类新兴服务需求也越来越多，同时还衍生出一系列“拟
人化”服务，如宠物保险、宠物殡葬等新消费模式不断
兴起。
养猫10年的小于告诉记者，只要不挑剔品牌，购

买平价的猫砂和猫粮所需的费用并不高，但前提是猫
不能生病，否则医疗费十分昂贵。去年，小于养的猫不
幸患上了猫瘟，在宠物医院住院一周，治疗费和护理费
共计花费7000多元。因此，小于考虑在价格合理的情
况下，给小猫上一份医疗保险。
据平台统计，宠物消费中食品用品占比64.1%，医

疗占比29.1%，服务占比6.8%。宠物诊疗的市场份额
仅次于粮食，成为第二大宠物消费市场。但宠物没有

“医保”，看病贵成为最大的养宠痛点。
记者发现，市面上的宠物医疗险可谓琳琅满目，在

乖乖宠物等多家宠物医院，店里有宠物保险售卖，赶上
优惠活动充值就可送保险，吸引了不少“铲屎官”的目
光。在网上搜索宠物保险，支付宝大地保险宠物医疗
险、京东金融宠物保险卡、友好体检、平安爱宠保障卡、
泰宠爱·宠物医疗险等，每年保费从三四百元到一两千
元不等。
除宠物保险外，悄然兴起的还有宠物殡葬业。据

了解，在我国每年有300万只宠物去世，平均每天就有
近一万只宠物离开这个世界。在平台天津全城搜索
“宠物殡葬”有40余家门店提供相应服务。市面上的
宠物殡葬“一条龙”服务包括上门接收、宠物遗体消毒
和清洁、告别仪式、宠物遗体火化、安葬，收费则按宠物
的体重计算，价格在几百元至数千元不等。除了火化
服务，不少宠物殡葬店还提供个性化项目，比如将宠物
的骨灰安葬到盆栽里做成生命树、宠物爪印盒、毛发纪
念品等。
“在小区花园挖个坑把它埋了，这是最坏的做法。”

养宠多年的张大爷最近刚刚失去了他的“毛孩子”。“听
说有些人都是半夜悄悄找个地方把宠物的尸体掩埋，
万一被其他小猫和小狗刨出来怎么办？”他担心这种自
行埋葬除了污染环境外，可能会造成病源传播。于是
第二天在子女的帮助下他从网上找到了一家做宠物善
后处理的店家。“师傅很细心，也很有爱心，给宝贝弄得
很好，耐心擦洗，举办告别仪式，一个多小时，善后处理
非常到位，让我们心里得到了很大安慰。”

我国宠物（犬猫）数量达1.1亿只 宠物消费市场规模超3000亿元

■ 本报记者 刘平 周志强

带宠物做美容护理，购买包括磨牙饼干、肉干等零食以及
玩具、洗护用品的宠物大礼包，预订环境舒适的寄养机构……
每逢假期，对许多“铲屎官”而言，出门旅游前最重要的事就是
安顿好自己饲养多年的“毛孩子”。
近年来，中国民众宠物保有量持续增加，据《2022年中

国宠物消费洞察报告》显示，2022年中国宠物（犬猫）数量
已经达到1.1亿只。
在日前由中国兽医协会、中国兽药协会在津主办的“创

新发展 未来已来”——宠物产业发展国际论坛上获悉，近

年来，宠物产业逐渐成为推动经济增长的新动力、新引擎，
全球宠物行业整体保持高速增长趋势，特别是我国宠物产
业已进入快速增长时期。生活中，宠物的情感属性越发突
出，养宠人更加乐于为“毛孩子”掏腰包，“它经济”全产业链
迎来发展风口。
艾瑞咨询发布的《2023年中国宠物内容价值研究白

皮书》显示，国内宠物消费市场规模快速增长，2022年市
场规模约为3117亿元。随着宠物家庭渗透率和行业成
熟度持续提升，宠物消费市场未来依然会保持增长态
势，预计2023年市场规模约为3924亿元，过去5年平均
增速为33%。

据了解，在宠物经济的赛道上，天津在全国已经形成领
跑态势，“它经济”发展迅猛。
天津作为我国宠物产业的主要区域之一，医疗、高端日

粮、宠物医药、宠物用品和宠物新技术等领域处于全国的领
先水平，初步形成了高端引领的态势。
在医疗领域，2022年中国连锁宠物医院20大品牌中，

天津占据3家。其中，总部位于滨海新区的瑞派宠物医院
股份有限公司在全国40多个大中城市布局近600家宠物医
院，连续3年入选“中国独角兽企业榜单”。
同时，天津也是宠物互联网医疗的聚集地，截至去年，

我国批准的8家宠物互联网医院，天津有3家，包括瑞派、好
兽医、爱喵联萌。在高端日粮领域排名全球前两位的宠物
企业，美国玛氏和瑞士雀巢均在我市建成了面向亚太市场
的日粮生产基地；天津朗诺宠物食品有限公司是我国最大
的宠物冻干日粮企业。
在宠物医药和用品领域，天津诞生了2家上市企业，天

津瑞普生物在动保行业是我国的领军企业，开发出了中国
第一个宠物用干扰素；依依卫生用品股份有限公司是我国

第一家宠物用纸制品上市公司，产品远销美国、日本、意大
利、英国、巴西等40多个国家和地区。
在宠物产业相关研究方面，天津宠物产业创新资源丰

富。南开大学、天津大学与瑞普生物联合承担了科技部“十
四五”宠物抗寄生虫药物新靶点筛选专项研发，并联合组建
我国第一个宠物新兽药AI智能筛选重点实验室。南开大
学与天津朗诺致力于宠物食品冻干技术的研究，达到国际
先进水平。天津科技大学在宠物营养和宠物日粮原料创新
上形成国内领先优势。天津农学院是国内少数设置小动物
医学本科教育的高校之一。
特别是天津经开区，在宠物经济各细分领域已经有

了广泛布局，并呈现快速高质量发展态势。4月14日，雀
巢普瑞纳二期扩建项目正式投产，并发布了其高端品牌
珍致“营养主食罐”系列新品，此次新品上市是雀巢挺进
猫湿主粮市场，在中国布局高端及超高端宠物食品领域
的重要战略进展。近期，玛氏天津宠物食品工厂项目一
期也完成验收，成为玛氏在亚洲最大的现代化宠物食品
工厂。

天津将继续加大对宠物行业发展的支持力度，积极推
进宠物经济相关政策的制定和落实，鼓励支持宠物行业全
产业链的高质量发展，打造全国领先的宠物经济生态圈，培
育一批宠物行业国际、国内知名品牌，促进宠物高端产业集
群式发展。
“多家人用药、器械企业也在积极布局宠物赛道，宠物

诊疗、宠物食品、宠物用品、宠物药品、宠物医疗器械等宠物
经济产业在经开区已经逐渐形成。经开区管委会将秉承全
心全意服务的宗旨，凭借良好的产业基础和专业高效的服
务团队，为企业发展提供适宜的环境。”天津经济技术开发
区管委会副主任周勍表示。
不仅经开区积极吸纳宠物产业相关企业，天津相关部

门也在积极做好服务，支持天津宠物产业的发展。天津市
农业农村委总畜牧师赵祥增表示，宠物产业、宠物经济与农
业农村发展密切相关。市农业农村委近年来不断简化完善
动物诊疗、兽药生产等审批程序，持续优化宠物产业营商环

境。“我们将动物诊疗许可事项承诺审批时限由原来的20
个工作日压减至3个工作日，职业兽医备案全部实现网上
办理，饲料生产许可由原来的20个工作日压减至3个工作
日，兽药生产许可事项由原来70个工作日压减至5个工作
日。”赵祥增说，“今后，我们将持续规范动物诊疗行为，严格
做好动物诊疗许可审批、职业兽医备案以及动物诊疗活动
的执法工作，为企业科技创新、新产品注册、市场流通等提
供全方位的支持与服务。”
市发展改革委副主任胡永梅表示，我市将依托天津港

口、粮食、肉类和水产品深加工的原料优势，积极培育和引
进高端宠物食品项目，支持企业围绕产业关键核心技术进
行产学研联合攻关，突破一批产业链关键核心技术，占据宠
物产业创新的制高点，支持在天津建设线上线下相融合的
宠物产业供应链核心平台，培育宠物产业链链主企业，建设
高端宠物食品产业基地，推动宠物产业集群集聚发展，打造
经济发展的新动能。

眼下，宠物逐渐成为很多人的“家人”，填补了人们

对爱与归属感的需求。随着宠物数量持续攀升，宠物

市场地位水涨船高，以宠物为中心的新型消费业态层

出不穷，已然形成了规模可观的宠物经济。

如何看待宠物经济？产业未来发展前景如何？记

者采访了天津社会科学院经济分析与预测研究所副研

究员李晓欣。他认为，宠物经济是指围绕宠物搭建起

完整的产业链价值链。从纵向链来看，上游包括宠物

繁殖、培育、交易等行业，中游包括宠物食品和用品行

业，下游包括为宠物提供各类服务行业；从横向链来

看，不仅包括不同种类和品质的宠物繁育与交易，还包

括传统和新兴的宠物产品与服务，如宠物食品、宠物玩

具、宠物美容、宠物摄影、宠物医疗等。纵向链与横向

链交织，共同构成了完备的宠物经济产业链条。

李晓欣认为，随着纵向链的不断延伸、横向链的持

续拓展，宠物经济规模正在愈发庞大。目前，我国宠物

市场渗透率较发达国家仍然存在差距，具备较大的提

升空间。未来，与宠物经济相关的新消费场景会不断

涌现，宠物经济发展前景十分广阔。

“在宠物经济方兴未艾之际，行业更需注重健康可

持续发展。”李晓欣建议，一是鼓励链上企业注重品牌建

设，抢占市场先机。扎根于发展宠物用品或服务细分领

域中的企业要实现特色化经营，用别具一格的产品、服

务赢得市场口碑，做大做强品牌规模和影响力。对经营

宠物用品和各类服务的综合型企业，则要打造好子品

牌，建设品牌矩阵，努力发展成为龙头企业和链主企业。

二是以数字科技赋能宠物行业。牢牢把握当今数

字化浪潮，加快构建行业级、企业级宠物大数据库，依

托数据分析技术，不断研发出更加健康、更具营养价值

的宠物食品；加快推动宠物用品迭代升级，以更加智能

化的宠物用品提升人们饲养宠物的科学性、便利性；推

进宠物健康全过程追踪，实现从疾病预防到病症诊疗

等的智慧化管理。

三是强化宠物行业监管能力。伴随宠物经济快速

发展，产生出众多新业态，比如宠物教育、宠物托管、宠

物殡葬等，对这些新兴宠物服务行业，应尽快建立健全

行业服务标准，通过这些标准化体系使监管有据可循；

同时，加大对宠物消费市场中存在的制假售假、价格欺

诈、虚假宣传等行为的打击力度，切实保障消费者权

益，促进宠物行业有序发展。

美团和大众点评休闲娱乐业务部全国大客户负
责人许凌莉就宠物服务行业消费进行了分析。她说，
据统计，2022年宠物数量（城镇猫狗）较2021年增长
8.7%，其中猫市场规模维持稳定增长，“喵文化”给这
几年的宠物行业增长注射了强心针，单只宠物的年消

费高达5000元以上，平均消费呈现持续增长。
“2022年天猫宠物健康成交规模超100亿元，宠

物医药健康人群以年轻女性为主，占比超半数，18岁
至29岁占比超四成。”天猫宠物医药健康品类负责人
仁正表示。

随着养宠群体
不断壮大，带着宠物
“说走就走”成为不少
爱宠人士的刚需。
“宠物友好”逐

渐成为一种新的生活方式，除了公园绿地，一些商业
体、景区也成了“宠物友好”场所。
为了满足“铲屎官”们携宠出游的需求，不少酒店

推出特色服务，欢迎带宠物出行的消费者入住。今年
60多岁的李女士带着宠物狗刚刚从北京旅行回津，宠
物友好酒店的兴起为像她一样带着宠物的旅行者提
供了方便快捷的选择。
宠物旅行听起来很惬意，但实施起来并不简单。

许多养宠家庭想要出游，却又受限于公共交通、景区
酒店等“禁止宠物入内”的难题。“前几年想带着宠物

去旅行难度比较大，今年我发现了一种新玩法——‘宠
物旅行团’，一日游到多日游，选择良多，以团队形
式出面与景区酒店接洽统筹，可以避免散客被拒之
门外的尴尬，让我可以带着‘宝贝’出去玩了。”李女
士说。
日前，天津金街上的一家商场举办了一场“百只

比熊派对”。在恒隆广场海河畔一侧的北广场，百只
萌态十足的比熊犬集结在这里，开启了一场萌系露营
社交新体验。萌宠定妆照、萌友见面会、萌熊出道
SHOW等，为“毛孩子”举办了一场“萌宠露营交友
会”。现场爱宠人士表示，非常喜欢这种能带上宠物
一起社交的活动，也希望有更多的公共场所愿意接受
“宠物友好”。商家希望，通过“它经济”激活商圈年轻
驱动力，提升人气、流量，通过“宠物友好”概念输出，
引领新型社交模式，适应市场需求。

这个赛道天津领跑济经

前景广阔需注重健康可持续发展济经

服务占比

医疗占比

食品用品占比

64.1%

29.1%

6.8%

天津持续发力支持济经

催生新行业新服务济经

“宠物友好”

引领新型社交模式

“拟人化”养宠
带来新需求新服务

国内宠物消费市场
规模快速增长

2022年市场规模

约为3117亿元
预计2023年市场规模

约为3924亿元

过去5年平均增速为
未来将继续保持增长态势

33%

2022年宠物数量（城镇猫狗）
较2021年增长8.7%
其中猫市场规模维持稳定增长

单只宠物的年消费

高达5000元以上
平均消费呈现持续增长

专家
声音

宠物
消费


