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我国新收集农作物种质资源12.4万份
国家水稻全产业链大数据平台全面启动上线

翻看测评时心动“种草”入手产品后却发觉“被坑”

变味的“第三方测评”亟须规范发展

胡玉亭任吉林省代省长

刘小明任海南省代省长

新华社发

翻看测评时心动“种草”，入手产品后却发觉“被
坑”……近年来，一些“第三方测评”虚假宣传、商测一
体，为吸引流量、快速“变现”而耍起“花招”，不仅损害消
费者权益，也扰乱了市场环境。

业内人士认为，面对消费者的现实需求，“第三方测
评”不应偏离公正真实的轨道，亟须规范发展、回归本源。

产品测评成部分商家“带货新招”

面对“过载”的网络电商信息，下单前翻翻产品测评
已成为不少消费者的习惯。中消协数据显示，近八成消
费者会在购物前观看“第三方测评”。
“有些用户希望通过测评视频了解行业情况，更多

消费者希望借此辅助自己在短时间内做出购买决策。”
厦门大学新闻传播学院助理教授李达军说。
近年来，“第三方测评”正是因内容浅显易懂、测评体验

具有可参考性而“火速出圈”。然而记者了解到，目前有部分
测评博主浑水摸鱼，让消费者难下决断，甚至“买后被骗”。
——虚假夸张宣传，实物差别明显。一位从美妆公

司离职的员工介绍说，有的美妆博主在测评“褪红面膜”
时，先拍摄揭下面膜的画面，再用热水敷脸使皮肤变红，
剪辑视频时调整顺序，让消费者相信产品功效。
——评价截然相反，顾客左右为难。记者在某平台搜

索同一款美瞳产品发现，有博主称“没有干涩感”，也有的
称“戴上就流泪”，不少消费者直呼“不知该听谁的”。上海
锦天城（天津）律师事务所律师尚丽娟表示，博主的主观性
容易导致测评结果出现分歧，也有一些商家故意借博主之
口诋毁竞品公司，构成不正当竞争行为。
——看似“中立客观”，实则“商测难辨”。中消协发布

的报告显示，55.7%的“第三方测评”涉嫌存在商测一体、以商
养测类的模式。“有的流行品牌出自网红经纪公司，找代工厂
生产产品，再让旗下网红猛推。”湖南护肤博主李先生称。

乱象背后仍存治理难点

多位专家指出，“第三方测评”鱼龙混杂，暴露出目前平
台管理、准入及评价机制等方面存在的问题与治理难点。
——门槛较低，“外行”也可测评。天津财经大学商学

院互联网信息与用户行为研究中心主任陈旭辉认为，目前
网络测评准入机制尚未健全，测评主体不一定具备相应的
专业技术或资质条件。中消协发布的报告也显示，目前
“第三方测评”市场具备法人背景的账号仅占比23.4%。

——主观臆断，测评标准不一。陈旭辉、尚丽娟等表
示，一些博主的测评标准带有主观性、随意性，测评方法不
专业，结果往往是“亲测有效”。“然而同一样本采用不同测
评标准，得到的结论可能完全不同。”尚丽娟说。
“有的测评过程就像‘黑箱’，消费者无从知晓博主以

何种方式开展检测、其科学性合理性如何，只能被动地接
受最终数据与结果。”李达军说。
——“移花接木”，难以联动施策。记者发现，有的因内容

违规被一家平台封禁的测评博主，在“沉寂”一段时间后仍能复
出“转战”其他平台。多位专家表示，对于各大平台而言，测评内
容是保有竞争力、活跃度的重要板块，如果平台追求流量至上，
在内容生产、审核、传播等环节把关不严，也容易助长不正之风。

让“第三方测评”回归本源

“第三方测评”领域出现的乱象已引起相关部门的高

度重视，不少部门出台有针对性的举措，持续加大监督整
治力度。近日，中消协通过深入调查，发布《“第三方测
评”对消费者权益影响调查报告》，表示将继续对“第三方
测评”进行监督。市场监管总局也修订发布《互联网广告
管理办法》，细化了“软文广告”、含有链接的互联网广告、
利用互联网直播发布广告等重点领域的广告监管规则，
明确行为规范。

对于不少消费者而言，背后无利益相关方、体验真实可
靠是“第三方测评”受欢迎的重要原因。业内人士认为，面
对部分“第三方测评”变味“跑偏”现象，在强化监管、完善法
律的基础上，未来可从行业自律、社会监督等角度协同发
力，引导其回归本源。

从平台治理的角度，天津市消费者协会投诉部主任陈
云奎认为，平台方需加强账号身份认证，设置“第三方测评”
标签，对测评账号建立作品审核、信用投诉、宣传带货管理
及账号粉丝管理等多重监管机制。
陈旭辉认为，平台应放远眼光，加强对虚假内容的整治

力度。可在测评视频发布前要求博主勾选并承诺责任、保
证视频内容的真实性，净化网络消费内容生态。

对测评主体建立准入机制也迫在眉睫。陈云奎等建
议，提高博主准入门槛、制定合理的申请审批机制，针对从
事商业行为的测评账号进行统一备案管理。李达军认为，
相关部门可对网红经纪公司的网红培训机制予以规范，提
升博主的法律法规素养与“第三方测评”的合规性。

此外，需进一步畅通消费者监督反馈渠道，保护消费者
权益。陈旭辉、陈云奎等表示，有必要建立健全消费者对
“第三方测评”的评分反馈机制，设立消费投诉的“绿色通
道”，为测评账号管理提供科学有效的数据指标。

据新华社天津4月2日电

新华社长春4月2日电 吉林省第十四届人民代表大会常务
委员会第二次会议4月2日决定，接受韩俊辞去吉林省省长职务的
请求，任命胡玉亭为吉林省副省长、代省长。

新华社海口4月2日电 海南省第七届人民代表大会常务委员
会第二次会议4月2日决定，接受沈晓明辞去海南省第七届人民代
表大会常务委员会主任职务的请求，接受冯飞辞去海南省人民政府
省长职务的请求，任命刘小明为海南省人民政府副省长、代理省长。

新华社三亚4月2日电（记者 罗江 陈凯姿）2日，记者从正在
海南省三亚市举办的2023中国种子大会暨南繁硅谷论坛上获悉，
第三次全国农作物种质资源普查与收集行动已基本完成任务，目
前征集和收集到各类农作物种质资源12.4万份。

在本次大会举办的农业种质资源保护利用成果展上，第三次
全国农作物种质资源普查与收集行动首席科学家、中国工程院院
士刘旭介绍说，目前已开展了31省（区、市）和新疆生产建设兵团
共计2323个县（市、区、旗、生态区）的普查征集和679个县（市、区、
旗、生态区）的调查收集。

据介绍，经初步比对，新征集和收集的12.4万份农作物种质
资源中，包括一大批特色、特有或特异的种质资源。除了在科学
研究方面具有重要意义之外，有些还具有独特的地方文化，或在
食用、保健等方面具有特殊功能，在乡村振兴中具有较大的潜在
利用价值。
“下一步将做好查漏补缺和收尾工作，保证任务全面高质量完

成。”刘旭表示，“此外，新收集资源的移交和编目入库（圃）工作，将
做到‘应收尽收，应保尽保’，同时撰写发布普查工作报告，全面总
结普查行动成果，分析全国农作物种质资源现状与发展趋势，为加
强种质资源保护与利用提出科学建议。”

新华社三亚4月2日电（记者 陈凯姿 罗江）2日，记者从正在
海南省三亚市举办的2023中国种子大会暨南繁硅谷论坛上获悉，
国家水稻全产业链大数据平台全面启动上线。

据介绍，该平台由中国水稻研究所牵头建设，是国内首个水稻
全产业链大数据应用服务平台。平台聚焦水稻产业数据生成、采
集、存储、加工、分析、服务，打通水稻生产、储备、市场、贸易、消费
和科技全产业链，将深化大数据在水稻产业领域应用，推动我国水
稻产业数字化、信息化建设。
“平台上线应用后，将定期发布权威性的水稻相关指数报告，

提升整体产业服务水平和能力。未来，它还将从数据平台升级为
服务平台，打造数字生产全覆盖、科技能力全转化、服务网络全对
接的水稻数字生态体系。”中国水稻研究所科技信息中心副主任徐
春春说。

天龙二号遥一运载火箭
发射成功

新华社酒泉4月2日电（李国利 郭龙飞）4月2日
16时48分，天龙二号遥一运载火箭在我国酒泉卫星发
射中心成功首飞，将搭载的爱太空科学号卫星顺利送
入预定轨道，发射任务获得圆满成功。

这次首飞试验主要目的是验证运载火箭总体方案的
正确性及各系统间的协调性，获取全箭飞行环境参数。

搭载的爱太空科学号卫星，主要用于开展遥感成
像实验等技术验证。


